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INTRODUCCIO

Amb l'objectiu principal de quantificar els habits de consum i compra a la provincia de Barcelona,
s’ha realitzat el Barometre Habits de consum i compra.

L'informe de resultats que a continuacié presenta MDK Investigacidé de Mercats pretén respondre a
les necessitats de recerca de la Diputacio de Barcelona.

’'estudi s’ha portat a terme amb una enquesta estructurada a un total de 8.001 a compradors exclusius
0 de responsabilitat compartida de la llar amb la finalitat de tenir mostra suficient d’aquest grup i
extreure’'n resultats concloents. Com a novetat respecte I'anterior estudi (2017) s’han establert quotes
per edat.

Els resultats de I'estudi s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars (llars) per
sistema territorial* de la provincia de Barcelona i la seva distribuci6 por tipologia de la llar?.

A les pagines seguents es descriuen els principals resultats de I‘estudi (2019), aixi com les
diferencies rellevants trobades respecte els diversos analisis d’altres variables d’interés (tipologia de
llar, comarca, sistema territorial2...), també es comparen els resultats mes rellevants amb I'estudi 2017.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
Nota (?): Sistema Territorial de Comerg (STEC) — veure annex per la relacié de municipis de cadascun dels 27 Sistemes Territorials de Comerg
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OBIJECTIUS DE L'ESTUDI

L’objectiu general de I'estudi és I'analisi dels habits de consum i compra a la provincia de Barcelona.
Per tal de poder assolir 'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de la provincia de Barcelona, en aspectes
relatius tan al lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la frequéncia, en funcio de
les diferents categories de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra i consum:

1. Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

2. Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
4. Equipament de la persona (roba, merceria, calgat, joieria,...)

5. Equipament de la llar (productes téxtils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del
seu nucli de residéncia.
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METODOLOGIA (1)

Ambit: Provincia de Barcelona.

Univers: Responsables exclusius o compartits de les compres de la llar, residents a 'ambit d’estudi.
Tipus d’entrevista: Telefonica CATI (telefonica assistida per ordinador).

Questionari: Dissenyat en base a la proposta de la Diputacio de Barcelona.

Disseny i seleccié de la mostra: Seleccié aleatoria amb quotes aproporcional a nivell de municipi,
comarca i sistema territorial, i segons trams d’edat. Seleccié aleatoria de teléfons/llars entre tots els
registrats a les BGT (Bases Generals de Telefons) de les operadores. Seleccio de les unitats dltimes
(individus/llars) aleatoriament per quotes segons tipologia de la llar a nivell de sistema territorial.

Mostra i error mostral associat: 8.001 entrevistes (8.000 ponderades). EI marge d'error global de les
dades obtingudes és de + 1,1% (per a un nivell de confianca del 95,5% i en la hipotesi més desfavorable:

p=0g=50).

Tractament de la informacio: Consisténcia i codificacié de les respostes obertes i, posteriorment, les
tabulacions encreuades de les dades.

Ponderacio: Per l'analisi s'ha realitzat una ponderacié segons la distribucié de habitatges familiars (llars)
per sistema territorial® de la provincia de Barcelona i la seva distribucio per tipologia de la llart en funcio
de les comarques (*).

Data de treball de camp: Del 8 de gener al 19 de febrer de 2019.

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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METODOLOGIA ()

Distribucié de les enquestes a nivell de comarques i sistema territorial:

Habitatges Enquestesafer Error mostral
. o -~ = Enquestes Enquestes
Sistema Territorial familiars principals Mostra " oa (segons enquestes
R realitzades ponderacié (*) )
CensINE2011 aproporcional realitzades)
Alta Anoia 3.315 209 108 12 9,28%
AMB Nord 147.711 433 440 545 4,67%
AMB Sud 307.539 836 842 1.135 3,37%
Habitatges Enquestesafer Error mostral &
c il _E ool qM Enquestes Enquestes ’ AMB Valles 99.675 430 422 368 4,76%
omarques familiars principals ostra realitzades | ponderacié () enq e A 18.558 201 205 68 6,81%
CensINE2011 aproporcional realitzades)

Baix Llobregat Nord 57.928 315 319 214 5,47%

Alt Penedés 40.462 427 440 149 4,65%
Baix Maresme 42.500 219 228 157 6,47%

Anoia 45.083 455 456 170 4,57%
Barcelona 684.078 200 207 2.524 6,81%
Bages 67.582 41 422 249 4,76% Bergueda 16.779 465 470 62 4,46%
Baix Llobregat 299.741 1.170 1.170 1.192 2,86% Calella 36.366 217 211 134 6,73%
Barceloneés 926.582 820 839 3.334 3,38% Conca d'Odena-Piera 33.267 206 289 123 5,74%
Bergueda 16.779 465 470 62 4,46% Garraf 58.653 405 435 216 4,68%
Garraf 58.653 405 435 216 4,68% Granollers-Congost 61.316 244 253 226 6,15%
Maresme 166.748 857 876 610 3,30% Rcales 2.853 207 87 u 10,35%
N Martorell 44.806 259 278 165 5,86%

Moianés 4.859 400 298 18 5,50% artore

Matard 62.086 207 214 229 6,69%

Osona 57.283 691 691 212 3,71%
Mediona-Anoia 13.471 205 208 50 6,74%

P2 i 9
Vallés Occidental 337.589 1.140 1.145 1.244 2,89% e— 2.859 200 208 18 5,50%
Vallés Oriental 147.244 759 759 544 3,55% Montseny 27.623 217 203 102 6,85%
Total general 2.168.605 8.000 8.001 8.000 1,09% Pla de Bages 67.327 406 417 248 4,78%
Plana de Vic 46.019 279 361 170 5,14%
Riera de Caldes 34.663 217 224 128 6,53%
Sabadell 97.664 243 242 360 6,29%
Tenes-Besos 44,043 215 214 162 6,68%
Terrassa 119.849 333 346 442 5,26%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 8.666 210 248 32 6,13%
Vilafranca 26.991 222 232 100 6,41%
Total general 2.168.605 8.000 8.001 8.000 1,09%

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
Nota (?): Sistema Territorial de Comerg (STEC) — veure annex per la relacié de municipis de cadascun dels 27 Sistemes Territorials de Comerg
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METODOLOGIA (1)

Detall de la variable de ponderacio:

Enquestes realitzades Enquestes ponderacio (*)
Ferelbenes Parellaamb fills ) e Parellaamb fills )
Sistema Territorial Llar unipersonal Pere/fiEracd ﬁ!ls qt-ae que conviuena Uneledrs TOTAL Llar unipersonal Raienarescls ﬁ!lsthe que conviuena Uneliiedscs TOTAL
amb algunfill | convisquinala de llar amb algunfill | convisquinala llar
lallar lallar
llar llar

Alta Anoia 15 13 25 47 8 108 3 1 3 5 1 12
AMB Nord (*) 73 43 116 150 58 440 147 53 122 151 71 545
AMB Sud (*) 131 99 200 329 83 842 217 101 263 437 117 1.135
AMB Vallés 45 30 116 188 43 422 76 33 82 139 37 368
Arenys 28 11 67 82 17 205 15 6 15 26 7 68
Baix Llobregat Nord 28 32 76 151 32 319 41 19 49 82 22 214
Baix Maresme 38 27 43 100 20 228 34 14 35 58 15 157
Barcelona 27 18 49 78 35 207 681 245 567 700 331 2.524
Bergueda 66 33 158 159 54 470 17 5 16 19 6 62
Calella 25 19 74 73 20 211 29 12 30 50 13 134
Conca d'Odena-Piera 34 19 73 142 21 289 27 11 27 46 12 123
Garraf 75 31 116 177 36 435 54 20 51 73 18 216
Granollers-Congost 36 25 58 115 19 253 42 19 52 89 24 226
Lluganes 16 7 24 31 9 87 2 1 2 4 1 11
Martorell 35 20 72 124 27 278 32 15 38 64 17 165
Matard 31 26 31 101 25 214 50 22 51 84 22 229
Mediona-Anoia 21 14 61 92 20 208 11 4 12 18 5 50
Moianés 51 24 69 132 22 298 4 1 4 7 1 18
Montseny 19 21 49 90 24 203 19 9 23 40 11 102
Pla de Bages 53 39 105 169 51 417 52 21 60 87 29 248
Plana de Vic 44 32 123 127 35 361 36 15 38 61 19 170
Riera de Caldes (*) 27 12 68 94 23 224 26 12 29 48 13 128
Sabadell 41 21 a4 104 32 242 75 33 80 136 36 360
Tenes-Besos 15 19 58 104 18 214 30 14 37 64 17 162
Terrassa 57 43 83 142 21 346 91 40 99 167 44 442
Vall del Ges, Oris i Bisaura 40 23 61 105 19 248 7 3 7 12 4 32
Vilafranca 28 20 75 92 17 232 22 8 24 35 10 100
Total general 1.099 721 2.094 3.298 789 8.001 1.840 737 1.818 2.701 904 8.000

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
Nota (?): Sistema Territorial de Comerg (STEC) — veure annex per la relacié de municipis de cadascun dels 27 Sistemes Territorials de Comerg
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PERFIL DEL RESPONSABLE

DE LES COMPRES A LALLAR
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR n: Total mostra= 8.000

1.1. Perfil del responsable de les compres alallar

Entrevistat: Sexe, trams d’edat, nivell d’estudis i situacié laboral Llar: Classe social (principal sustentador) i grandaria del municipi

Home

Alta
Dona
De 16 a 34 anys Mitja Alta
De 35 a 49 anys Mitja 38,6%
De 50 a 64 anys
65 0 més anys Mitja Baixa 34,1%
Responsable exclusiu Baixa

Responsabilitat compartida
Estudis Elementals
Estudis Mitjans

Estudis Superiors

Altres estudis

Sense Imputar

De 0 a 500 habitants

NS De 2.001 a 10.000 habitants
NC
De 10.001 a 20.000 habitants
Treballa

Aturat/da
Mestressa de casa
Jubilat/da / Pensionista

De 20.001 a 50.000 habitants 18,3%
De 50.001 a 100.000 habitants

Estudiant (no treballa) Més de 100.000 habitants 18,0%
NS Barcelona 31,5%
NC | 0,2%

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
: De 501 a 2.000 habitants
I
I
I
I
I
I
I
I

Preguntes. Sexe / Edat / Tipus de responsabilitat en les compres / Nivell d’estudis entrevistat / Situacié laboral entrevistat // Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants

10
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR n: Total mostra= 8.000

1.2. Perfil del responsable de les compres a la llar exclusiu vs. compartit
RESPONSABLE EXCLUSIU (50,8%) RESPONSABILITAT COMPARTIDA (49,2%)

% en horitzontal

_ > Home
Dona

De 16 a 34 anys

De 35 a 49 anys

De 50 a 64 anys

65 0 més anys

Alta

Mitja Alta

Mitja

Mitja Baixa

Baixa

Sense Imputar

De 0 a 500 habitants

De 501 a 2.000 habitants

De 2.001 a 10.000 habitants
De 10.001 a 20.000 habitants
De 20.001 a 50.000 habitants
De 50.001 a 100.000 habitants
Més de 100.000 habitants
Barcelona

Preguntes. Sexe / Edat / Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
S4. Es vosté qui s’encarrega normalment de fer les compres de la llar: (Entrevistador: per compres ens referim als aliments, parament de la llar, ...)

11
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VALORACIONS DE L’'OFERTA DE COMERGC
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI n: Total mostra= 8.000

2.1. Valoracié6 de I’oferta comercial del municipi segons tipologia de llar

L’oferta comercial a nivell municipal es valora de .
forma positiva per part de les llars entrevistades, 9-10
obté una mitjana de 7,15 en una escala 0-10 a nivell
global, lleugerament inferior a I’'estudi 2017 (7,24).
. , 50,0%
Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar . 48,7% irig  A96%  490% 46,3%
(6,97) tenen wuna pitjor valoracié6 de [loferta ’
comercial al seu municipi respecte al global de
forma significativa, especialment aquelles llars
amb fills menors i majors de 18 anys (6,76) i 5
- : 23,5% 9 26%  20%% 230%
aquelles amb tots els fills majors de 18 anys (6,87). 56 21,0  22,9% S '
També pitjor les llars de pare/ mare sol amb fills o-+ [ 0% 5% 7O 81% 4%
: R Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
menors | majors de 18 anys (6'58)’ per contrade les (8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
llars de pare/ mare sol amb fills menors de 18 anys (1.840)  algunfil convisquina conviuenala  (904)
(737) la llar llar
(7,68). (1.818) (2.701)
. . Mitjana (2019) 7,15 7,33 7,24 7,18 6,97 7,21
Les llars unipersonals valoren de forma meés
satisfactoria que a nivell global, significativament Mitiana 2017) 7,24 758 722 7.30 6.97 727
aguelles llars de persones menors de 65 anys.
ivell alobal | Iofert ial Llar Llar Pare /mare  Pare/ mare PTreIE?.rIT Parella sense parell b Eacl b Parella amb
A nivell global com valora I'oferta comercial Total  Unipersonal unipersonal sol amb fills - sol amb fills S‘:n:r':‘ms'is fills que ﬁﬁ;enggs fa"’é:ea{‘; fills menors Un altre tipus
del seu municipi menor de 65 menors de 18 de 18 anys o iors de 18 convisquin a de 18 .. Imajorsde de llar
de 65 anys anys o més anys més ma]t;r:yse lallar eloanys  anys omes 18 anys
Oferta comercial del seu municipi 7,15 7,39 7,24 7,68 7,08 6,58 7,18 7,07 6,87 6,76 7,21

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)

13



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI n: Total mostra= 8.000

2.2. Valoracioé de I’oferta comercial del municipi segons nombre d’habitants del municipi

valoraci6 de VIPoferta comercial a nivell 16,5% 22,7%

El nombre d’habitants del municipi destaca - 74%  8,4% - -
com un element diferenciador en I’analisi de la 9-10

municipal. 39,0%
22,0% 48,4% 51194
Les llars ubicades en municipis de més de 7.g (8:1% 32,1% 55,7% 54,3%
50.000 habitants valoren millor [Poferta 45,3%
comercial al municipi respecte al global, pero 34,8%
es el municipi de Barcelona qui obté una 30.8% g g0
., . cpe . 0, )
valoraci6 significativa respecte el total (7,69). 5-6 23.5% 22,6% 211% 1709
. . 0-4 (G 80%  69% 37y 48% 47%
Per C_O,ntra’ destacar les .baIXGS valoracions en Total llars DeOa De501aDe2001 De De De Més de Barcelona
relacio a I'oferta comercial per part de les llars (8.000) 500  2.000 a10.000 10.001a 20.001a 50.001a 100.000 (2.524)
. . ... habitants habitants habitants 20.000 50.000 100.000 habitants
que resideixen en aquells municipis de menys (23)  (104)  (736) habitants habitants habitants (L.444)
de 2.000 habitants. (644)  (1.463) (1.062)
Mitjana (2019) 7,15 381 487 6,09 6,72 691 7,30 7,30 7,69
Mitjana (2017) 7,24 399 505 6,21 6,72 6,9 7,23 7,39 7,99

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

2.3. Valoracio de I'oferta comercial del municipi segons comarca i sistema territorial

Comarca

Barcelonés

Baix Llobregat
Vallés Occidental
Garraf

Valles Oriental
Osona

Bages

Maresme
Bergueda

Alt Penedés
Anoia

Moianes

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)

Ordenat per

Mitjana
2019

7,06

7,06

6,90

6,81

6,73

6,66

6,63

6,51

6,45

6,30

6,24

754 ¥

Mitjana

2017

7,83

7,05

7,02

6,83

6,58

6,47

6,56

6,75

6,41

6,32

6,26

6,54

7,1587,24

Sistema Territorial

Barcelona
Sabadell
AMB Sud

Granollers-Congost
Terrassa

AMB Nord

AMB Vallés

Garraf

Plana de Vic

Riera de Caldes
Baix Maresme
Calella

Martorell

Pla de Bages
Matar6

Alta Anoia
Tenes-Besos
Vilafranca
Bergueda

Vall del Ges, Oris i..

Baix Llobregat Nord
Arenys
Conca d'Odena-Piera
Llucanes
Montseny
Mediona-Anoia
Moianes

n: Total mostra= 8.000

Ordenat per
Mitjana Mitjana
2019 2017
7,69 ® 7,99
7,38 4 7,08
123 a2l
707 & 674
704 & 714
6,97 ® 7,40
6,93 6,93
6,90 + 6,83
6,80 * 6,46
6,73 4+ 6,59
6,72 * 6,50
6,71 ¥ 6,73
6,70 4+ 6,51
6,66 * 6,56
6,65 ¥ 6,99
6,55 * 578
6,55 ¥ 6,58
6,55 * 6,37
6,51 * 641
6,49 & 6,54
6,47 ¥ 6,65
6,40 ¥ 6,67
6,35 * 6,30
6,33 ¥ 6,40
6,32 * 6,23
6,25 * 6,21
6,24 ¥ 6,54

7158724
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI n: Total mostra= 8.000

2.4. Valoracio de I'oferta comercial del municipi: Ranking TOP 10

Municipis

081509 - Oris (n: 1)

080787 - Espunyola. I' (n: 1)

081265 - Montgat (n: 7)

080266 - Brull. El (n: 1)

081290 - Muntanyola (n: 1)

081688 - Pontons (n: 1)

081764 - Pujalt (n: 1)

080961 - Granollers (n: 92)

082055 - Sant Cugat del Vallés (n: 95)
080370 - Calldetenes (n: 3)

TOP 10
POSITIU

080608 - Castellfollit de Riubregés (n: 1) | 0,00
080594 - Castellfollit del Boix (n: 1) | 0,00
080879 - Gallifa (n: 1) | 0,00

082423 - Marganell (n: 1) | 0,00

081859 - Rubi6 (n: 1) | 0,00 TOP 10
089019 - Rupit i Pruit (n: 1) | 0,00 N EGATI U

081957 - Sant Agusti de Lluganés (n: 1) | 0,00
081897 - Sant Pere Sallavinera (n: 1) | 0,00
082711 - Sobremunt (n: 1) | 0,00

082726 - Sora (n: 1) | 0,00

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.492

2.5. Valoracioé de I’oferta comercial del barri segons tipologia de llar (Municipis > 20.000 habitants)

L’oferta comercial a nivell barri es valora de forma . - -
més moderada (6,49) que I'oferta comercial a nivell 9-10

de municipi (7,15).

- . - Ve . 7 0
L’oferta comercial a nivell barri obté una valoracio g 38.0% 389%  4L1%  386% 20,99
e . - , 9%
mitjana de 6,49 sobre 10 a nivell global, 33,1%
[leugerament inferior a I'estudi 2017 (6,74).
Les llars de parelles amb fills que conviuen ala llar 56 27.8% 266%  208%  320% 504

(6,37) i les llars monoparentals (6,18) valoren pitjor ZELE
I'oferta comercial del seu barri respecte el resultat

global, especialment aquelles llars monoparentals 0-4 ! !
amb fills menors i majors de 18 anys (5,25). Ns/Nc S5%es : : 2% : ;

Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
. (6.492) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
Per contra, les llars unlpersonals ho valoren de (1.577) algun fill  convisquin a conviuenala  (724)
A H N i : : (593) la llar llar
forma més satisfactoria, pr|nC|,paIment aquelles 1470)  (2.129)
[lars de persones de 65 anys o meés (6,91).
Mitjana (2019) 6,49 6,84 6,18 6,43 6,37 6,47
Mitjana (2017) 6,74 7,14 6,59 6,91 6,32 6,88
Pare/ mare
Llar Llar Pare /mare  Pare/ mare 5 Parella sense Parella amb
A nivell global com valora I'oferta comercial Total | unipersonal unipersonal solamb fills solamb fills %%12M0 S s que  Parelaamb  Farelaamb its menors un altre tipus
del seu barri/ districte ota 4 n;gnor de 65 . menors de 18 de 18 Znys o mg;c??sot;sella con;/is”quin a ('jeslngzr:s: ar:yz oemés i n::gjors de de llar
e65anys anys o més anys més anys allar anys
Oferta comercial del seu barri/ districte 6,49 6,80 6,91 6,63 5,98 5,25 6,43 6,52 6,17 6,16 6,47

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.492

2.6. Valoracio6 de I’oferta comercial del barri segons nombre d’habitants (Municipis > 20.000 habitants)

Les llars ubicades en el municipi de Barcelona -
. . C , 9-10
valoren millor i de forma significativa I'oferta

comercial al seu barri (6,74), aixi com els

municipis de més de 100.000 habitants (6,60). 38.0%
o ' 40,5%
. , . . 7-8 [900% 40.6% 35,5%
Les valoracions de I'oferta comercial del barri
sO6n meés baixes en la resta de municipis,
especialment entre els municipis de 20.001 a 27 59
. ,0%
de 50.000 habitants (6,06). 5.6 27.8% 26,1% o 20,19
Ns/Nc 9% 9% ,3% . 9%
Total llars De 20.001 a De 50.001 a Més de 100.000 Barcelona
(6.492) 50.000 100.000 habitants (2.524)
habitants habitants (1.444)
(1.463) (1.062)
Mitjana (0-10) 6,49 6,06 6,33 6,60 6,74
Mitjana (0-10) 6,74 6,06 6,06 6,61 7,41

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI

n: Municipis > 20.000 habitants= 6.492

2.7. Valoracio de I'oferta comercial del barri segons comarca i sistema territorial (Municipis > 20.000 habitants)

Ordenat per

Comarca Mitjana Mitjana

2019 2017

Barcelonés 6,67 % 7,27

Anoia 6,49 ¥ 6,60
6,49%6,74

Bages 645 & 673

Osona 6,41 & 651

Baix Llobregat 6,34 & 621

Vallés Occidental 6,34 & 593

Alt Penedées 6,33 & 6,65

Vallés Oriental 6,19 & 6,06

Maresme 6,10 & 6,35

Garraf 599 @§ 6,16

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

Sistema Territorial

Sabadell
Barcelona
Granollers-Congost

AMB Sud

Conca d'Odena-Piera

Pla de Bages
Plana de Vic
Vilafranca
AMB Nord
Matar6
Terrassa
AMB Vallés
Baix Maresme
Garraf

Calella

Baix Llobregat Nord
Tenes-Besos
Martorell

Riera de Caldes

Ordenat per

Mitjana
2019

6,95
6,74
6,69
6,60

6,33

6,12

Mitjana
2017

26,05
8741
26,16
26,42

2 6,49%6,74

P1_2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

n: Municipis > 20.000 habitants= 6.492

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI

2.8. Valoracio de I'oferta comercial del barri: Ranking TOP 10 (Municipis > 20.000 habitants)

Municipis
080771 - Esplugues de Llobregat (n:95) 7,25 h
080734 - Cornella de Llobregat (n:52) 7,19
081878 - Sabadell (n:298) 7,09
080193 - Barcelona (n:2524) 6,74
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' (n:287) 6,73 L TO P 10
080961 - Granollers (n:92) 6,69 POSITIU

082055 - Sant Cugat del Vallés (n:95) 6,68

082009 - Sant Boi de Llobregat (n:104) 6,67

081691 - Prat de Llobregat. El (n:94) 6,62

082172 - Sant Joan Despi (n:99) 6,61 -
6,49 _
081120 - Manlleu (n:19) 5,66
082310 - Sant Pere de Ribes (n:50) 5,66
081846 - Rubi (n:134) 5,64
081249 - Mollet del Valles (n:81) 5,62
082606 - Santa Perpetua de Mogoda (n:37) 5,56 | TO P 10
081944 - Sant Adria de Besos (n:86) 5,46 NEGATIU
081477 - Olesa de Montserrat (n:1) 5,45
081252 - Montcada i Reixac (n:56) 5,41
080517 - Castellar del Vallés (n:25) 511
4,80 _

080765 - Esparreguera (n:28)

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P1_2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000
2.9. Valoracions especifiques de I'oferta comercial

Ordenat per

Mitjana Mitjana
2019 2017
Els horaris comercials - 0,7% 791 7.81

La professionalitat dels comerciants

00,9% 7,63 7,53

La qualitat de I'oferta comercial

0,5% 7,17 7,37

o

» % @ % @ @6 @€ @ > »

L’oferta en restaurants, cafeteries i bars

7,09 7,29

La varietat de I'oferta comercial

0,9% 6,97 7,17

Aglomeracions

1,6% 6,48 6,81

Els preus

1.2% 6,23 5,74

La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..)

S
ol
o
Y

5,72

o
I
o

Preu de 'aparcament en les zones comercials 527
)

Disponibilitat d’'aparcament en les zones comercials 509

mValoraci6 9-10 mValoraci6 7-8 = Valoraci65-6 mValoraci6 0-4 = Ns/Nc

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en percentatges i mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE OFERTA COMERCIAL

2.10. Valoracions especifiques de I'oferta comercial per tipologia de la llar

Hs horaris comercials 7,91
Hs preus 6,23
Lavarietat de I'oferta comercial 6,97
La qualitat de I'oferta comercial 7,17
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,09
Lavarietat de |'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,64
Aglomeracions (en les zones comercials, cues ales bot 6,48
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,21
Preu de I'aparcament en zones comercials 5,46
La professionalitat dels comerciants 7,63

n: Total mostra= 8.000

Els horaris comercials 7,91
Bls preus 6,23
Lavarietat de lI'oferta comercial 6,97
La qualitat de I'oferta comercial 7,17
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,09
Lavarietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,64
Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,48
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 521
Preu de I'aparcament en zones comercials 5,46
Laprofessionalitat dels comerciants 7,63

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000

2.11. Valoracions especifiques de I'’oferta comercial per comarca i nombre d’habitants del municipi

Hs horaris comercials

Hs preus 6,23
Lavarietat de I'oferta comercial 6,97
La qualitat de I'oferta comercial 7,17
L'ofertaen restaurants, cafeteries i bars 7,09
Lavarietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,64
Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,48
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,21
Preu de I'aparcament en zones comercials 5,46
Laprofessionalitat dels comerciants 7,63

Es horaris comercials

Es preus 6,23
Lavarietat de |'oferta comercial 6,97
La qualitat de I'oferta comercial 7,17
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,09
Lavarietat de I'ofertaen oci (cinema, gimnas, ..) 5,64
Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,48
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 521
Preu de I'aparcament en zones comercials 5,46
La professionalitat dels comerciants 7,63

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE 'OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000

2.12. Dispersio de la valoracio global de I'oferta comercial i les valoracions especifiques

Casos atipics positius

&
10 0 o
Tercer quartil (75%)
<+
& +— Mediana
-]
- . Primer quartil (25%)
Casos atipics negatius,_|
N o [n] — —
4= o Q
* [=] * o
24 Q o * o Q
Q - * Q -
Casos extrems negatius
5 *® Q O o] - o *
] | I | 1 | 1 I ] I |
VALORACIO
GLOBAL AMB ) . Aglomeracions . i
LOFERTA oy s Lavanetaige Laguatiaige (GRS SEEACS Entesanes  BRNEL opmeament L2
COMERCIAL . Els preus I'oferta I'oferta o) X comercials, P P professionalitat
comercials A . cafeteries i (cinema, en les zones en les zones .
DEL MUNICIPI comercial comercial s cues ales . . dels comerciants
bars gimnas, ..) X comercials comercials
DE botigues, ...)
RESIDENCIA

Destacar que el preu o la disponibilitat d’aparcament presenten una major variabilitat en la seva valoracié respecte a altres aspectes
com la qualitat de I'oferta, la professionalitat dels comerciants o la varietat de I’oferta.

La caixa blava aglutina el 50% dels casos centrals, augmentant fins el 95% tenint en compte les seves linies.

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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25



ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.1. Les freguencies de les compres segons les categories de producte

n: Total mostra= 8.000

Per a les compres d’alimentacio, la freqiiéncia es de 2 o 3 vegades per setmana a I'alimentacié fresca, mentre la resta d’alimentacié es
compra un cop per setmana. En les compres de productes de consum quotidia no alimentari hi ha més variabilitat en la freqiiéncia de
compra, encara que es situen en mensuals.

Les frequéncies de les compres d’equipament de la persona es concentren majoritariament entre 3 i 6 mesos, tenen un comportament
marcadament estacional. Finalment, les compres d’equipament de la llar al tenir en general una major durada, es compren en menor

freqléncia.

Alimentacio fresca

Practicament tots el dies
2-3 vegades per setmana
1 cop ala setmana

Cada 15 dies

1 cop al mes

1 cop cada 3 - 6 mesos
Amb menys frequéncia
No compra

No sap

No contesta

® 2019
2017

14,5%

4,2%

3,3%

1 1,3%

0,7%

1 0,0%

0,2%

| 0,0%

0,1%

| 0,29%

0,2%

| 0,2%

0,1%

1 0,0%
0,0%

Resta d’alimentacio

§ 33%
3,0%

B 15,1%

15,3%

P 45,8%

46,3%

B 21,2%

22,4%

B 13,3%

11,1%

0,2%
0,4%

| 0,4%
0,2%

- 0,3%
0,4%

- 0,3%
0,9%

0,1%
0,0%

Prod. quotidians no alimentaris

| 0,6%
0,4%

B 43%
2,4%

B 23,5%

21,1%

N 28,1%

31,4%

P 39,2%

39,0%

I 2,9%
2,6%

| 0,5%
0,4%

0,1%
0,3%

| 0,6%
2,2%

0,2%
0,1%

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)

Equipament de la persona

| 0,3%
0,1%

0,1%
0,0%

| 1,5%
1,0%

f 38%
21%

B 25,5%

12,1%

PN 48,7%

54,9%
B 15,5%
23,9%

I 2,8%
3,9%

| 1,5%
2,0%

| 0,3%
0,0%

Equipament de la llar

0,1%
0,0%

0,0%
0,0%

0,1%
0,1%

| 0,7%
0,1%

B 4,0%
1,2%

RN 26,4%

12,2%

P 55,0%

67,7%

M 10,9%

15,7%

I 2,4%
2,6%

| 0,4%
0,3%
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.2. Frequéncies de les compres de producte quotidians segons tipus de llar

Practicament tots el dies

14,5%

2-3 vegades per setmana

44,0%

42,8%

1 cop alasetmana

35,6%

>40,4%

>17,6%

>18,2%

>47,4%

Cada 15 dies

4,2%

>7,0%

n: Total mostra= 8.000

36,0%

>7,7%

1 cop al mes 1,3% 0,9% 1,2% 1,1% 1,0%
1 cop cada 3 - 6 mesos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% >0,2%
Amb menys freqliéncia 0,0% 0,0% 0,0% >0,1% 0,0% 0,0%
No compra 0,2% 0,3% 0,1% 0,1% 0,1%
No llegir NS 0,2% 0,2% 0,3% 0,2% 0,3%
No llegir NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Practicament tots el dies 3,3% >4,5% 3,8% 3,2% 2,6%
2-3 vegades per setmana 15,1% 13,9% >18,5% 13,7%
1 cop alasetmana 45,8% >54,6% 44,7% >47,9% 45,2%
Cada 15 dies 21,2% 21,9% 19,0% >23,9% 22,2%
1 cop al mes 13,3% >15,5% 14,1% 15,2%
1 cop cada 3 - 6 mesos 0,2% >0,5% 0,1% 0,1% 0,5%
Amb menys freqiiéncia 0,4% >1,7% 0,0% 0,1%
No compra 0,3% >0,6% 0,0% 0,3% 0,2% 0,3%
NS 0,3% >0,6% 0,2% 0,5% 0,3%
NC 0,1% >0,2% 0,1% 0,0% 0,0% 0,1%
Practicament tots el dies 0,6% 0,5% >1,4%
2-3 vegades per setmana 4,3% >5,8% 3,6%
1 cop alasetmana 23,5% >27,4% >27,3%

Cada 15 dies

28,1%

28,9%

>31,5%

1 cop al mes

39,2%

>43,0%

40,9%

>42,1%

>30,4%

1 cop cada 3 - 6 mesos 2,9% >4,4% 2,8% 3,0%
Amb menys freqiiéncia 0,5% >1,8% 0,3% 0,4%
No compra 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% 0,1%
NS 0,6% >1,0% 0,6% 0,9% 0,3%
NC 0,2% >0,4% 0,1% 0,2% 0,1% 0,3%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA n: Total mostra= 8.000

3.3. Frequéncies de les compres de producte no quotidians segons tipus de llar

Practicament tots el dies >0,6% >1,0%

2-3 vegades per setmana 0,1% 0,2% 0,0%
1 cop alasetmana 1,5% >2,7% 1,4% 1,8% >2,3%
Cada15 dies 3,8% 2,6%  <24% >5,7% 4,5%
1 cop al mes 25,5% 24,7% 24,9% >31,9% 24,8%
1 cop cada 3 - 6 mesos 48,7% 47,2% >52,7% >51,7% 47,2% 46,6%
Amb menys freqliéncia 15,5% >24,6% 13,8% 14,6% 15,8%
No compra 2,8% >5,1% 2,1% 3,0%
NS 1,5% >2,3% 1,1% 1,5%
NC 0,3% >0,6% 0,2% 0,4%
Practicament tots el dies 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% _ >1,2%
2-3 vegades per setmana 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
1 cop alasetmana 0,1% 0,2% 0,1% 0,1% 0,0% 0,3%
Cada 15 dies 0,7% >1,4% 0,4% 0,2%
4,2%

1 cop al mes 4,0%
1 cop cada 3 - 6 mesos 26,4%
Amb menys frequiéncia 55,0%
No compra 10,9%
NS 2,4%
NC 0,4% >0,6% 0,3% 0,3% 0,2% 0,4%

>29,6%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.4. Frequéncies de les compres de producte quotidians segons tipus de llar

n: Total mostra= 8.000

Practic tots el dies 14,5% 8,6% >20,2% 15,5% 18,2%

2-3 vegades per setmana 44,0% 44,6% 45,5% >49,2% >51,4%

1 cop alasetmana 35,6% >42,2% 32,1% 40,5%

Cada 15 dies 4,2% >9,4% >6,9% 3,4%

1 cop al mes 1,3% 1,1% 0,0% 2,9% >1,9% >1,8% 0,9% 1,0%
1 cop cada 3 -6 mesos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% >0,2%
Amb menys freqiiéncia 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% >0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No compra 0,2% 0,2% 0,4% 0,3% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,2% 0,0% 0,1%
No llegir NS 0,2% 0,2% 0,1% 0,3% 0,3% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1% 0,0% 0,3%
No llegir NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Practicament tots el dies 3,3% >5,6% >5,5% 3,8% 3,2% 3,1% 1,8% 2,6%
2-3 vegades per setmana 15,1% 16,2% 16,4% 12,4% >18,5% >18,0% >20,5% 13,7%
1 cop alasetmana 45,8% 43,2% 48,4% 39,8% 44,7% 45,8% >51,1% 47,6% 45,2%
Cada 15 dies 21,2% 19,3% >25,9% >36,0% >23,9% 20,1% 25,0% 22,2%
1 cop al mes 13,3% 12,8% >19,8% 12,5% 8,0% 14,1% 12,4% 11,6% 15,2%
1 cop cada 3 - 6 mesos 0,2% 0,3% >0,9% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,5%
Amb menys freqiiéncia 0,4% >2,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1%
No compra 0,3% 0,3% >1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,4% 0,0% 0,3%
NS 03% | <0,0% >1,4% 0,0% 0,3% 0,0% 0,5% 0,1% 0,0% 0,3%
NC 0,1% 0,0% >0,5% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1%
Practicament tots el dies 06% | <01% 0,3% 0,0% 0,0% >1,0% 0,6% 0,3% 1,1% >1,4%
2-3 vegades per setmana 4,3% 3,3% 2,9% 5,5% >13,3% >6,9% 4,2% 6,1% 3,6%
1 cop alasetmana 23,5% 15,4% 24,0% 23,0% >31,9% >34,9% >27,3%
Cada 15 dies 28,1% >30,6% 26,1% >40,0% 20,7% 29,8% 29,8% >36,0%

1 cop al mes 39,2% >42,1% >44,4% 33,3% 48,0%

1 cop cada 3 -6 mesos 2,9% >4,8% 3,7% 1,0% 2,6%

Amb menys freqiiéncia 0,5% >2,5% 0,6% 0,0%

No compra 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,2%
NS 0,6% | <0,0% >2,5% 0,3% 0,8% 0,0% 0,9%
NC 0,2% 0,1% >0,8% 0,0% 0,2% 0,0% 0,2%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)

>0,4% 0,1% 0,1%
0,4% 0,2% 0,3%
0,1% 0,1% 0,3%
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HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA n: Total mostra= 8.000

3.5. Frequéncies de les compres de producte no guotidians segons tipus de llar

Practicament tots el dies 0,3% 0,0% 0,0%
2-3 vegades per setmana 0,1% 0,0% 0,0%

1 cop alasetmana 1,5% 1,8% >2,3%
Cada 15 dies 3,8% 3,1% >6,8% 4,3% 5,4% 4,5%
1 cop al mes 25,5% 29,2% 24,9% >32,9% >29,2% >37,7%

1 cop cada 3 - 6 mesos 48,7% >58,7% 50,1% 47,1% >51,7% 46,6% 50,0%

Amb menys frequiéncia 15,5% >25,6% >23,2% >20,4% 8,4% 14,6% 12,9%

No compra 2,8% 2,9% >8,4% 2,9% 1,4% 1,3% 3,0%
NS 1,5% >4,8% 0,1% 1,5% 2,9% 1,5% 0,8% 1,5%
NC 0,3% 0,1% >1,3% 0,2% 0,2% 0,0% 0,2% 0,4% 0,4%
Practicament tots el dies 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% >1,2%
2-3 vegades per setmana 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
1 cop alasetmana 0,1% 0,3% 0,2% 0,2% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%
Cada15 dies 0,7% >3,3% 0,0% >1,4% 08% | <0,0% | 0,0% 0,2%
1 cop al mes 4,0% 2,4% >6,3% 4,7% 3,8%

1 cop cada 3 -6 mesos 26,4% >29,9% 34,2% 26,7% 28,3% >35,3%

Amb menys freqiiéncia 55,0% >58,6% >66,7% 58,3% >57,5% 55,4% 51,4%

No compra 10,9% >30,8% 9,5% 5,2% 10,3%
NS 2,4% 0,5% 2,4% 0,0% >3,2% 3,9% 2,5%
NC 0,4% 0,1% >1,5% 0,4% 0,3% 0,0% 0,3% 0,5% 0,0% 0,4%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE LES COMPRES

3.6. Lalocalitzacié de les compres segons les categories de producte

n: Compren alimentacié fresca= 7.987

n: Compren resta d’alimentacié= 7.976

n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 7.988
n: Compren equipament de la persona= 7.779

n: Compren equipament de la llar= 7.128

Per a les compres d’alimentacid, la proximitat continua essent un factor fonamental en la localitzaci6 d’aquestes compres, per aixo és

realitzen majoritariament als barris de residéncia, al igual que les compres de productes de consum quotidia no alimentari.

Major variabilitat en la localitzacié de les compres de IPequipament de la persona i la llar, hi ha una major fuga de compradors fora del
municipi, i també augmenten les compres per internet.

Alimentacié fresca

Barri de residencia

Altres barris o zones del
municipi

Fora del municipi

Per internet

No sap

No contesta

® 2019
® 2017

. 13,4%

10,0%

| 2,1%

0,5%

0,1%
0,0%

0,0%
0,0%

P4.2. Ens podria dir normalment a on compra

Resta d’alimentacio
77,6% 74,5%

I 236%

17,9%

... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Prod. quotidians no alimentaris

Equipament de la persona

B 30,7%

38,5%
38,4%
38,5%
T 16,9%
3,7%
| 0,9%
0,4%
0,2%
0,2%

Equipament de la llar

B 27,0%

40,1%
33,4%
33,1%
Y 15:3%
4,5%
| 2,7%
1,3%
| 0,8%
0,1%
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COMPRA AL BARRI DE RESIDENCIA: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentaci fresca= 6.179

n: Compren resta d’alimentacié= 5.615
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 5.637
n: Compren equipament de la persona= 2.387

3.7. Tipologia d’establiment de compres al barri de residéncia per categoria n: Compren equipament de la llar= 1937

Per a les compres d’alimentacié fresca es reparteixen entre les botigues de barri/ eix comercial i supermercat per aquelles llars que compren
al barri, també en menor mesura el mercat municipal on s’aprecia un comportament de compres complementaries.

En les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres del barri en els
supermercats, establiments polivalents que venen tot tipus de productes.

Les compres d’equipament de la persona i de lallar que es realitzen dins el barri de residéncia s6n a les botigues de barri o a I’eix comercial.

Alimentacio fresca Resta d’alimentacié Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona  Equipament de la llar
. - 0
Botiga de barri / eix 58,5% Ml 24,1% I 340*8 Yo . 64,7% I 70:500/0
comercial 45,2% 16,5% 29,3% 83,8% 84,1%
N 0 0 | 1,6% | 1,6% | 0,8%
Al mercat municipal (*) 27"8?% I gé%/c) 1,4% 0,5% 0,3%
0 T 0 . 76,6% I 4,5% § 6,6%
Al supermercat 4&?0/20’3 Yo ggégo/o 79,2% 0,9% 2,4%
) 0 B 7,6% | 2,1% I 53%
Al hipermercat - 3%)';'-: % 4,6% 1,1% 3.5%
i 9 I 4,5% B 29,3% M 19,3%
A centres comercials 0.7% I fl,OZA)/o 1,2% 14,2% 7.7%
. 1 13% | 0,7% | 1,4% I 3,9% | 2,2%
Per internet 0.2% 0.0% 0,1% 0.1% 0,2%
A 9,3% | 1,4% | 0,6% | 0,6% 0,3%
Pages/productor El’z% 0% 0,0% 1,3% 0,5%
Mercat de venda no 10,1% | 1,6% | 0,8% B 87% | 2,1%
sedentaria 0,6% 0,1% 0,1% 6,1% 2,5%
2,3% | 1,8% | 1,8% N 7,9% B 10,6%
Gran Magatzem (CI) 0.5% 0% 0.7% 5,4% 6,1%
Altres | 0,0% 0,1% 0,0% I 4,4% 1 1,7%
0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,2%
No sap 010% 0,0% 0,0% ‘ 0,6% 013%
| 0.0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
No contesta | 0,0% 0,0% 0,0% | 0,5% 0,5%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
® 2019 -
2017
P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Nota (*): Resultats extrets en base a les llars on al seu municipi hi ha algun mercat municipal
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COMPRA A ALTRES BARRIS O ZONES DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

n: Compren alimentacié fresca= 2.005

n: Compren resta d’alimentacié= 1.885

n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 1.852
n: Compren equipament de la persona= 3.111

n: Compren equipament de la llar= 2.452

3.8. Tipologia d’establiment de compres a altres barris 0 zones per categoria

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen a altres barris 0 zones del seu municipi per les compres d’alimentacioé fresca
és principalment pels supermercats o alguna botiga de barri concreta i I’eix comercial. S’observa un lleuger increment en relacio a les grans

superficies (hipermercat, centres comercials...) i també en compres a pagés/ productor i mercats no sedentaris.

En les compres de resta d’alimentacio i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres en els supermercats, pero
també s’incrementen les compres en hipermercats i centres comercials.

En equipament de la persona i de lallar es centren en botigues de barri / eix comercial, incrementant-se en centres comercials i per internet.

Alimentacié6 fresca

Resta d’alimentacio

Prod. quotidians no alimentaris

Equipament de la persona

Equipament de la llar

Botiga de barri / eix 45,4% W 16,6% B 22,8% B 53,2% WIS 45,5%
comercial 33,0% 10,8% 15,9% 62,6% 48,6%
0
Al mercat municipal (*) 29;8%)’/0 i %OQA)% | & é%% | 00,’33)% g,b%;o/o
0 0 | 3,4%
Al supermercat 45%%1% I 7734'15,0/80% M 276 507@%) I 0? g,‘;ﬁ/’ 1,5% °
_ 0 9 9 9 I 6,6%
Al hipermercat 4%;;?'8@ -122129)/'09/0 - ljéz@}m ! 13?5’06A,A) 6,7% °
A centres comercials 2975/?% N 89(’)3;% - 717%/0’5% _33 g,/?’?’% 21,813%1’6%
) i 0 0 0 0 | 3,3%
Per internet 00”6";;)@ | 869/) | 01,15%’ IOZE’V?/O 0,3% °
Pagés/productor :1%02'2% I &1%% | 8’3%% 8’552(,% 00,'2:52}0%
Mercat de venda no 9,2% | 2,3% | 0,8% I 4,8% [ 1,8%
sedentaria | 24% 0,5% 4,1% 6,6% 4,4%
2,5% I 3,8% | 2,8% 16,0% B 22,6%
Gran Magatzem (CI) | 1o% 2.8% 0 0,1% ° B 21,4%0 32,0%0
Atres | 0,0% 0,2% 0,1% 0,0% I 51%
| 0.1% 0,2% 0,0% 0,2% 2,1%
No sap 0,1% 0,1% 0,2% | 0,5% 0,3%
| 00% 0,0% 0,0% 0,1% 0,7%
No contesta 011% 0,0% 0,0% ‘ 0,6% 0,4%
| 0.0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%

® 2019
2017

P4.3. Quan compra a

Nota (*): Resultats extrets en base a les llars on al seu municipi hi ha algun mercat municipal

(recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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COMPRA A FORA DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentacié fresca= 1.070

n: Compren resta d’alimentacié= 1.181
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 1.156
n: Compren equipament de la persona= 3.636

3.9. Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi per categoria n: Compren equipament de la llar= 3147

Els responsables de la compra de la llar que es desplacen fora del seu municipi per les compres d’alimentacié fresca és principalment per
anar a supermercats. Tot i que s’observa un important increment en relacié a la compra en les grans superficies (hipermercat, centres
comercials i grans magatzems). També incrementen les compres a pages / productor i mercats no sedentaris.

Més de la meitat de les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es realitzen en supermercats de fora del
municipi, pero s’incrementen bastant les compres en hipermercats, centres comercials i grans magatzems.

En equipament de la personaii llar es redueix en botigues de barri i 'eix comercial, i augmenta en centres comercials i per internet.

Alimentacio fresca Resta d’alimentacié Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona  Equipament de la llar

Botiga de barri / eix
comercial

0 B 13,5% s 46,3% N 33,9%
2%95/?% | &8%1/0 8,5% ° 53,2%0 34,5% 0

24,2% | 3,1% | 1,3% | 0,6% 0,1%
25,0% 5,0% 1,9% 0,4% 0,1%

Al mercat municipal

44.8% 65,6% [ 58,3% | 2,0% | 3,1%
Al supermercat 451?1)5/30 0 _5812% 56,8% 0,9% 1,0%
. 20,6% B 30,0% B 29,1% I 3,8% B 10,9%
Al hipermercat 14.1% 27.0% 26,7% 1,7% 7,6%
. 18,0% M 19,0% Bl 23,5% . 56,7% I 48,6%
A centres comercials 8,19 8,6% 32.5% 24,2%
. | 0,9% | 0,9% I 3,7% I 2,9%
Per internet 0.4% 0.5% 0.2% 0.3%
N 8,2% | 1,8% | 1,0% | 0,7% - 0,7%
Pagés/productor 0% 0.1% 0.8% 0.5%
Mercat de vendano [l 8,1% | 2,4% | 1,4% I 4,0% | 1,5%
sedentaria 1,4% 0,8% 6,8% 5,7%
6,5% I 55% I 52% B 26,3% B 31,8%
Gran Magatzem (CI) 5,3% 5,5% 27,0% 35,1%
Altres 0,1% 0,2% 0,3% N 7.8%
0,7% 0,9% 0,5% 5,7%
No sap 0,0% 0,0% 0,1% ‘ 0,7%
0,0% 0,2% 0,3% 0,6%
No contesta 0,1% 0,2% | 1,0% 0,4%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
® 2019
2017
P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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n: Compren alimentacié fresca= 165

n: Compren resta d’alimentacié= 264

n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 359
n: Compren equipament de la persona= 1.317

n: Compren equipament de la llar= 1.093

COMPRA PER INTERNET: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.10. Tipologia d’establiment de compres per_internet per categoria

Les compres d’alimentacié fresca per internet es pel supermercat online. En segona opci6 s’escull la compra a botigues especialitzades
online (botigues de productes directes del productor, ecoldgica,...).

Les compres de resta d’alimentacioé i productes de consum quotidia no alimentari per internet es realitzen principalment en supermercats i
botigues especialitzades online (Amazon,...), i en menor mesura en hipermercats.

La compra d'equipament de la persona i llar per internet es concentra en botigues especialitzades online (Amazon, Asos.com, Privalia,
Zalando,...) i formats de franquicia (Zara, Mango,...).

Alimentacié6 fresca

Resta d’alimentacio

Prod. quotidians no alimentaris

Equipament de la persona

Equipament de la llar

Botiga de barri / eix 11,1% B 7,7% l 6,6% B 12,2% B 75%
comercial 1,1% 6,1% 23,1% 27,5%
9 N 48,9% B 39,0% | 1,1% | 1,6%
Al supermercat 36’22’0 % 63,7% 55,6% 0,5% 1,0%
. 0 M 17.8% B 9,7% | 0,4% I 3,8%
Al hipermercat 12,0% 15,3% 16,0% 1,1% 3.1%
A centres comercials 9,3% i o,?)‘;/:’?% i 0,60'02% .1 3%/04,4% | 12%5%
Pagés/productor 4,9% | & ’ZDSA)% Ioi'of% | (} 632,% | (:)I:,7°7A)%
Mercat de venda no 0,0% 0,0% 0,2% 0,3%
sedentaria 0,0% 0,0% 1,3% 2,2%
Gran Magatzem (CI) 4,8% i 571'02/0% I 367’30% N 3'8)}08% m 1113;’;!%
Botigues especialitzades 30,8% B 24,4% B 40,7% . 77,2% . 75,4%
online ] 43,1% 17,5% 19,1% 62,3% 48,9%
Alres | 0,0% 0,0% | 0,6% 0,3% 1 7,4%
| 0.0% 1,3% 6,1% 2.1% 5,3%
Nosap | 1:3% 0,2% | 0,5% | 2,6% 1 4,6%
| 0.0% 2.2% 0,0% 2,9% 7,0%
No contesta | 0:3% 0,0% - 0,5% I 6,4% I 3,8%
4,1% 0,0% 0,0% 2,5% 1,6%

® 2019
2017

P4.3. Quan compra a

(recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren alimentacié fresca= 1.070

n: Compren resta d’alimentacié= 1.181
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 1.156

3.11. La localitzacio de les compres fora del municipi: Productes quotidians

Amplia variabilitat en les localitzacions de les compres fora del municipi de residéncia, principalment pel fet de que el radi de

desplacament és «proxim» al lloc de residéncia

% compra % compra % compra
foradel 13 404 Alimentaci6 fresca foradel 14 8% = Restad'alimentacio foradel  14,5% = Prod. quotidians no alimentaris
municipi municipi municipi
Barcelona Manresa Barcelona
Cornella de Llobregat " Vic _Il\_/lear?gsezg
Manresa ataro A
Terrassa Barcelona Mataré
lqualad Sant Boi de Llobregat Granollers
gualada Terrassa . Igualada
Vic Igualada Cornella de Llobregat
Granollers Granollers . Vic
Matard Gava Sant Boi de Llobregat
Sant Boi de Llobregat Barbera del Vallés Vilafranca del Penedes
Gava Badalona Cabrer?\l/ldet Malrl
; > artorel
Vilanova i la Geltrd Vilafranca del ll?/l%r:tecﬁgﬁ Badalona
Barbera del Vallés Sabadell Gava

Vilafranca del Penedés
Badalona

Esplugues de Llobregat
Mollet del Valles

Sant Cugat del Valles
Santa Coloma de Gramenet
Sabadell

Martorell

Arenys de Mar

Sant Adria de Besos
Malgrat de Mar

Montornés del Vallés
Molins de Rei

Vilassar de Mar

Otros municipios de Girona
Berga

Hospitalet de Llobregat, I
Altres municipis (<1%)

No ho sap

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Cabrera de Mar

Sant Quirze del Valles
Cornella de Llobregat
Sant Cugat del Vallés
Vilanova i la Geltri
Arenys de Mar
Esplugues de Llobregat
Mollet del Valles

Prat de Llobregat, el
Ripollet

Sant Adria de Besos
Vilassar de Mar
Montornes del Valles
Sant Celoni

Berga

Franqueses del Valles, les
Malgrat de Mar
Masnou, el

Parets del Vallés
Altres municipis (<19%)
No ho sap

Sabadell

Sant Cugat del Vallés
Barbera del Vallés
Vilanova i la Geltra
Arenys de Mar
Viladecans

Prat de Llobregat, el
Ripollet

Sant Quirze del Vallés
Cerdanyola del Valleés
Masnou, el

Mollet del Vallés
Montornés del Valles
Vilassar de Mar
Berga

Malgrat de Mar

Sant Adria de Besos
Sant Celoni

Vallirana

Caldes de Montbui
Altres municipis (<19%)
No ho sap

24,0%
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.12. Lalocalitzacio de les compres fora del municipi: Productes no quotidians

Major concentracié en les localitzacions en les compres fora del municipi de residéncia de I'equipament de la persona i la llar a

n: Compren equipament de la persona= 3.636

n: Compren equipament de la llar= 3.147

municipis de major grandaria, en part pel fet de la combinacié6 de «compra-oci-lleure» i la compra en grans superficies (centres

comercials, grans magatzems,...)

% compra

foradel  46,7% Equipament de la persona

municipi
Barcelona
Cornella de Llobregat
Mataro
Sabadell
Granollers
Manresa
Vic
Terrassa
Vilanova i la Geltra
Sant Cugat del Valles
Badalona
Barbera del Valles
Castelldefels
Hospitalet de Llobregat, I
Sant Boi de Llobregat
Calella
Igualada
Viladecans
Otros municipios de Girona
Altres municipis (<1%)
No ho sap

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

43,4%

“oracel | 44.1%
municipi

Barcelona
Badalona
Sabadell
Hospitalet de Llobregat, I
Cornella de Llobregat
Matar6
Manresa
Sant Boi de Llobregat
Terrassa
Granollers
Vic
Barbera del Valles
Sant Cugat del Vallés
Gava
Vilanova i la Geltrd
Martorell
Igualada
Altres municipis (<1%)

No ho sap

Equipament de la llar

29,8%
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3.13. Mapa per comarques: index d’atraccié i pérdues — Alimentacio fresca

En el segment d’alimentacié fresca,
s’observa que les compres fora del
municipi s’acaben realitzant la gran majoria
alapropiacomarca.

Practicament totes les comarques tenen un
index d’atraccié i pérdues molt similar, al
voltant del 100%, es a dir, no hi ha ni
guanys ni pérdues de compradors.

vioianés

Valles

Oriental
M < 50% Tot i aix0, el Moianés continua essent la

50% - 59,99% comarca amb una major perdua de

60% - 69,99% compradors en aquest tipus d’alimentacio.

70% - 79,99%

80% - 99,99%

100% - 100,70%

& >100,70%

Vallgs
Occidental

000 oe s

Mapa index d’atraccié i péerdues de compradors: Alimentacié Fresca

R N N Fora % (Total -
. . R Baix . . L Vallés Vallés L.
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra ALIMENTACIO 7975 38 54 71 226 145 12 42 117 4 56 151 128 22 26
FRESCA 7969 121 171 225 138 82 87 163 25 198 141 186 45 44
Alt Penedes 149 1 0 5 1 0 3 0 0 0 0 0 1 1 97,32%
Anoia 169 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 2 1 103,55%
Bages 246 2 1 1 1 0 0 0 0 0 1 2 1 100,00%
Baix Llobregat 1185 1 1 0 0 1 1 0 0 6 0 5 5 102,95%
Barcelonés 3328 0 14 0 6 0 0 14 0 0 18 10 2 1 98,53%
Bergueda 62 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 103,23%
Garraf 215 2 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 99,07%
Maresme 608 0 0 0 1 0 0 0 0 1 a4 6 7 98,03%
Moianés 18 0 0 3 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 83,33%
Osona 210 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 101,90%
Vallés Occidental 1241 1 0 5 7 19 2 0 1 2 11 2 5 97,74%
Vallés Oriental 543 1 0 0 0 8 0 0 4 0 2 1 4 100,55%
3 Guanyats 8 17 10 85 75 3 4 20 2 7 31 29 2 2
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3.14. Mapa per comarques: index d’atraccié i pérdues — Resta alimentacio

Respecte a la compra de la resta
d’alimentacié (pasta, cereals, llegums,...),
les compres fora del municipi s’acaben
realitzant en una gran part a la propia
comarca.

Les comarques tenen un index d’atraccio i
perdues similar, al voltant del 100%, es a
dir, no hi ha ni guanys ni pérdues de
compradors.

< 50%
50% - 59,99%
60% - 69,99%
70% - 79,99%

Destacar el Moianes com la comarca amb
una major pérdua de compradors en
aquest tipus d’alimentacio, principalment
compren a Bages i Osona.

Alt
Penedes

Ooocooeans

80% - 99,99%
2B Garraf 100% - 100,70%
o >100,70%

y lPIes
N
ragoné;’

Mapa index d’atraccio i perdues de compradors: Resta Alimentacio

o . ) Baix . . o valles valles GED el
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC Perduts +
Barcelona Guanyats)
Base Compra RESTA 7945 43 53 85 226 96 14 36 169 2 83 201 156 15 51
D'ALIMENTACIO 7935 125 119 212 226 104 111 75 231 21 214 178 221 35 29
Alt Penedeés 146 1 0 6 1 0 0 0 0 1 1 1 2 95,89%
Anoia 168 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 107,14%
Bages 248 1 1 1 0 0 1 1 1 3 1 100,00%
Baix Llobregat 1179 2 0 1 0 1 0 0 6 3 3 4 104,66%
Barcelones 3319 1 14 0 6 0 23 0 25 41 23 1 35 94,15%
Bergueda 61 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 101,64%
Garraf 214 2 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 97,66%
Maresme 604 0 0 1 1 13 0 0 0 1 1 3 5 3 100,83%
Moianeés 18 0 0 4 0 0 0 0 0 2 0 1 0 0 61,11%
Osona 210 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 2 0 113,81%
Vallés Occidental 1237 0 1 5 4 5 0 0 0 0 0 10 0 4 102,83%
Vallés Oriental 541 1 1 0 1 4 0 0 9 0 4 13 0 1 101,66%
3 Guanyats 8 18 13 85 35 2 1 2 0 ES] 64 43 1 5
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3.15. Mapa per comarques: index d’atraccié i pérdues — Altres prod. guotidians no alimentaris

Alt
Ripollés Emporda
En les compres de productes quotidians no
Saretal oA alimentaries (drogueria, neteja,...), les
I‘Eglgny ‘ compres fora del municipi s’acaben

realitzant principalment a la comarca.
Girones - Baix
i E

(e L’'index d’atraccié i pérdues és similar
Selva 1 entre comarques, al voltant del 100%.
' Sense grans guanys ni peérdues de
PR | : consumidors a les comarques.

Baix Llobregat, Anoia, Bergueda i Valles
<50% Occidental tenen certa atracci6, per contra
SU - EEE del Moianés que té una perdua important

60% - 69,99% de compradors en aquesta categoria.
70% - 79,99%

80% - 99,99%
100% - 100,70%
[ >100,70%

a

[ ]

clonés =

O

Alt

Jamp ; O
. Baix ot

~Penede- -

\gonés g
Mapa index d’atraccioé i perdues de compradors: Altres Prod. Quotidians No Alimentaris

. . . Fora % (Total -
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Baix Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona V.alles V:':\IIes provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Llobregat Occidental  Oriental
Barcelona Guanyats)
Base Compra ALTRES PROD. 7925 41 51 80 222 119 15 30 161 1 55 207 136 15 39
QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS 7890 123 117 219 226 132 115 60 237 21 220 182 202 39 27
Alt Penedes 147 35 0 0 6 2 0 0 0 0 0 0 1 0 0 98,64%
Anoia 167 1 36 1 6 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 103,59%
Bages 246 1 1 70 2 2 0 0 0 0 1 1 0 2 1 99,19%
Baix Llobregat 1176 1 0 1 137 24 0 0 1 0 0 4 0 2 4 104,08%
Barcelones 3319 0 14 0 0 1 12 0 0 32 10 1 25 97,14%
Bergueda 60 0 0 1 13 0 0 0 0 0 0 0 0 103,33%
Garraf 214 3 0 0 0 27 0 0 0 1 0 1 2 96,73%
Maresme 600 0 0 0 1 0 139 0 0 1 4 5 4 98,67%
Moianés 18 0 0 4 0 0 0 1 2 0 1 0 0 61,11%
Osona 208 0 0 1 1 0 0 0 49 1 1 3 0 99,04%
Vallés Occidental 1234 1 0 1 1 0 1 0 0 156 10 0 3 101,22%
Vallés Oriental 0 1 0 0 1 9 0 3 11 110 0 1 99,44%
3 Guanyats 7 1 9 B 2 2 0 6 1 4
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3.16. Mapa per comarques: index d’atraccié i perdues — Equipament de |la persona

Alt
UAll . Ripollés Emporda
19 En PPequipament de la persona, s’observa que
Garrotxa o les compres fora del municipi s’acaben
de H A
e realitzant en una gran part al Barceloneés.
Solsonés N ,
e La comarca del Barcelones té un gran poder
Srmeordd d’atracci6 de compradors de la resta de
o comarqueg, en especial Baix Llobregat i
Vallés Occidental.
Segarra
s, El Bages es manté, gracies al consum dins la
e Maresme propia comarca i consumidors de Anoia i
Occidental B <50% Bergueda.
B 50% - 59,99%
a g 00% - 69,99% Principalment el Moianés, perd també
70% - 79,99% N < . .
a 0% - 99,995 Bergueda, P'Alt Penedés i I’Anoia tenen una
i , i ., .
) 100% - 100,70% baler retenci6 ~de consumidors en
5 > 100,70% ’equipament de la persona.
agones Mapa index d’atraccié i perdues de compradors: Equipament de la Persona
Baix Vallés Vallés o =
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT DE 7633 31 46 162 450 1639 12 93 276 0 130 428 265 56 328 .
LA PERSONA 7534 92 140 508 417 2161 86 196 415 6 437 422 353 115 94
Alt Penedés 138 26 2 0 3 39 0 21 0 0 1 1 1 1 2 52,17%
Anoia 163 1 38 11 11 55 1 2 0 0 0 2 1 0 1 52,15%
Bages 229 1 1 98 1 38 1 1 1 0 3 9 0 1 2 101,75%
Baix Llobregat 1134 2 1 2 297 469 0 5 1 0 1 12 3 4 8 68,61%
Barcelonés 3218 0 0 20 110 295 0 0 36 0 25 64 26 0 279 124,36%
Bergueda 56 0 0 18 0 8 10 0 0 0 2 0 0 1 0 55,36%
Garraf 199 1 0 0 7 57 1 63 0 0 0 0 2 2 1 79,90%
Maresme 567 0 1 0 1 160 0 1 197 0 1 2 18 18 5 77,43%
Moianeés 17 0 0 7 0 4 0 0 0 0 4 1 1 0 0 0,00%
Oson: 197 0 0 1 0 37 1 0 2 0 88 1 9 9 3 89,34%
V:‘I’Ié:Occidental 1205 0 1 4 18 332 0 1 3 0 2 307 21 16 21 75,27%
Vallés Oriental 510 0 1 0 1 145 0 0 36 0 3 29 184 4 5 72,16%
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3.17. Mapa per comarques: index d’atraccié i pérdues — Equipament de la llar

Alt
UAn i Ripollés Emporda
2, En Pequipament de la llar, s’observa que
Cancua Pla les compres fora del municipi s’acaben
de i A
o realitzant en bona part al Barcelones.
Solsones { N .
ora S e El Be}r,celones presenta una important
\  FIEEe atraccié de compradors de la resta de
comarques, en especial Baix Llobregat.
El Bergueda i el Valles Occidental
presenten un bon index (> 95%), encara
gue amb lleugeres perdues.
| <50%
; SR Baixa retencio i atraccié de compradors en
04 - 0, . . N N
: 32; jzzzof I’equipament de la llar al Moianés, perod
0 - 5 (] , N - . -
8 - GREE tambeé al Valles Oriental, Anoia i Alt
(1 100% - 100,70% Penedes.
[ >100,70%
agonés Mapa index d’atraccié i pérdues de compradors: Equipament de la Llar
e . R Baix . . . Vallés Vallés Fu’va. P
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT DE 6907 32 39 116 423 1435 21 54 195 0 86 505 161 35 191 .
LALLAR 6667 93 119 369 363 1531 80 113 291 5 343 586 226 61 92
Alt Penedeés 115 23 1 0 4 27 0 6 0 0 0 69,57%
Anoia 143 2 34 3 10 28 1 1 0 0 0 68,53%
Bages 202 1 0 95 1 18 1 0 0 0 1 89,11%
Baix Llobregat 1027 1 3 1 273 376 0 0 1 0 0 73,90%
Barcelonés 3006 3 0 0 119 477 9 0 23 0 0 120,03%
Bergueda 47 0 0 10 2 9 0 0 0 0 97,87%
Garraf 177 2 0 0 0 47 0 0 2 74,01%
Maresme 502 0 0 0 0 0 144 0 0 70,12%
Moianés 14 0 0 6 0 0 0 0 3 0,00%
Osona 178 0 0 1 0 0 0 0 74 85,39%
Vallés Occidental 1055 0 1 0 2 0 0 0 1 95,45%
Vallés Oriental 0 1 0 0 1 26 0 5 60,68%
9 6 1 8 50 0 1
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3.18. index d’atraccio i pérdues per categories segons comarca

Base Compra ALIMENTACIO 1‘;‘:‘:; Base Compra RESTA ;/"e(r::t:s'+ ::s;;:c'::;:zﬁ;fmnsuo ;/oe(::tasl+ Base Compra EQUIPAMENT ;/"e(L°::S'+ Base Compra EQUIPAMENT ;/"E(L°::S'+
FRESCA Guanyats) DAL (EEIS N ALIMENTARIS Guanyats) DELA PERSONA Guanyats) DELALLAR Guanyats)
Alt Penedés Cy P48 Alt Penedeés CLE LA Alt Penedeés CEFCTVAS Alt Penedeés yyi A Alt Penedés 69,57%
Anoia (OERSF/S Anoia (Y8 Anoia (ERA P8 Anoia P Y8 Anoia 68,53%
Bages (DR PZSY Bages 100,00% QL:EEEH 99,19% L:EEH 101,75% :EEEH 89,11%
Baix Llobregat iP5 E3/9 Baix Llobregat W858 Baix Llobregat il 83788 Baix Llobregat 30 P38 Baix Llobregat 73,90%
Barceloneés CEFCEYAS Barceloneés cLICYAS Barceloneés cy VA Barcelonés W LVE13758 Barcelonés 120,03%
Bergueda EVEV/S Bergueda (L ECT VA Bergueda (EFEV/S Bergueda S1TE08 Bergueda 97,87%
Garraf CEN A4 Garraf Cy A4 Garraf 96,73% [<Elhc 79,90% [c<ElE 74,01%
Maresme cEHIEY S Maresme LRV Maresme cENVAZS Maresme VAL EY S Maresme 70,12%
Moianeés CEFEEYAS Moianes CHREVAS Moianes CRINELTZ4S Moianes 7888 Moianes 0,00%
Osona 101,90% [eoII .53t} NEPEEZS Osona 99,04% e )] HEFET Y78 Osona 85,39%
Vallés Occidental Cy Ay VA Vallés Occidental P :E378 Vallés Occidental kB » 178 Vallés Occidental viv a0 Valles Occidental 95,45%
Vallés Oriental (0 [1B-33758 Vallés Oriental (k153758 Vallés Oriental LL LA Vallés Oriental P33/ Vallés Oriental 60,68%

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex
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3.19. index d’atraccio i pérdues per categories segons sistema territorial

Base Compra ALIMENTACIO | A4+ Base Compra RESTA kil Base Compra ALTRES S b oce Compra EQUIPAMENT | AU45 5 Bace Compra EQUIPAMENT | kel
FRESCA Perduts + D'ALIMENTACIO EGEES PRODUCTES QUOTIDIANS NO BT [ S8 DE LA PERSONA Perduts + EAAR Perduts +
Guanyats) ERVEISN ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)
Alta Anoia v 738 Alta Anoia cENY A Alta Anoia v 788 Alta Anoia vi v b/ Alta Anoia 50,00%
AMB Nord sy 2 Y8 AMB Nord 48 AMB Nord CLY48 AMB Nord (y/vA¥/3 AMB Nord 135,73%
AMB Sud a1V AMB Sud P8 AMB Sud (OEfy P78 AMB Sud VEN P8 AMB Sud 101,02%
AMB Valles iDER1IZ8 AMB Valles sDE 08 AMB Valles Oy A8 AMB Valles Uy eSS AMB Valles 71,57%
Arenys s P28 Arenys (1 PICEPZ Arenys P78 Arenys 11,29% RCUWH 26,92%
Baix Llobregat Nord 1P 38 Baix Llobregat Nord 1P P88 Baix Llobregat Nord CEREDPZAS Baix Llobregat Nord £33 Baix Llobregat Nord 20,67%
Baix Maresme Yk Baix Maresme CHPCELDA Baix Maresme 77V A5 Baix Maresme (VA58 Baix Maresme 17,16%
Barcelona cE P48 Barcelona cEPET: P48 Barcelona cy iP5 Barcelona (N5 Barcelona 114,41%
Bergueda sDEPEYS Bergueda s V8 Bergueda (OEFEEY/S Bergueda LEJyA/4 Bergueda 97,87%
Calella (i Calella 105,26% [ecI-]IF] (RS Calella 1WAV Calella 63,11%
Concad'Odena-Piera RPN Concad'Odena-Piera KLy 273 Concad'Odena-Piera (MLEEVAN Concad'Odena-Piera LA Concad'Odena-Piera 83,65%
Garraf CLER A4 Garraf 97,66% K<tliri Ly LA Garraf 79,40% K<Eliri 74,01%
Granollers-Congost DEFEYS Granollers-Congost WLV Granollers-Congost RV Granollers-Congost (P EF Granollers-Congost 82,11%
Lluganes CLIODPAS Lluganés RNV Lluganés CENYAN Lluganeés COREZAS Lluganeés 22,22%
Martorell CEFRL P Martorell i FYALVS Martorell (L E VY8 Martorell ek Martorell 58,02%
Mataré VP8 Mataré (N8 Mataré 112,44% QVEIE() VA Mataré 123,32%
Mediona-Anoia v 31738 Mediona-Anoia VeV YA Mediona-Anoia vi 1P Mediona-Anoia PS8 Mediona-Anoia 27,78%
Moianeés cEEPAS Moianes RN Moianes R Moianes S/ Moianes 14,29%
Montseny cLHF Montseny cERPZ8 Montseny cERCIPZ Montseny v IRV Montseny 33,33%
Plade Bages s EL/S Plade Bages CENAZ4 Pla de Bages CEIVESYAS Plade Bages (PR L7 Pla de Bages 88,61%
Planade Vic LW ELS Planade Vic xR Planade Vic (P18 Plana de Vic 3y OF5 Planade Vic 97,18%
Rierade Caldes cL /3798 Rierade Caldes =P339 Rierade Caldes CLWINVA Rierade Caldes vk k738 Rierade Caldes 31,18%
Sabadell cEFePA/88 Sabadell 107,89% ELLECE (V7588 Sabadell WA DPZS Sabadell 158,54%
Tenes-Besos CEICEDAS Tenes-Besos CIEEVAN Tenes-Besos CEWALVA Tenes-Besos ey Y PAN Tenes-Besos 46,21%
Terrassa L PAZ88 Terrassa CN Y08 Terrassa CyACEY/0 Terrassa PV Terrassa 73,75%
Vall del Ges, Orisi Bisaura A8 Vall del Ges, Orisi Bisaura el Vall del Ges, Orisi Bisaura CEFYAZ Vall del Ges, Orisi Bisaura vETEVA Vall del Ges, Orisi Bisaura 44,44%
Vilafranca s Vilafranca i NIPPLA Vilafranca BREFEPA Vilafranca 72,92% RAUELCHTE] 91,25%

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex
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3.20. index d’atraccio i pérdues per categories segons nombre d’habitants del municipi

0 - 0 - 0 - o - 9 -
Base Compra ALIMENTACIO :’ (T:t:' \ | Base CompraRESTA :’ (Td'“:' . ::s::l':c";ga ﬁ;:IE:mNs "o :’ (Tdm:' ' | Base CompraEQUIPAMENT :’ (Td"t:' J | Base Compra EQUIPAMENT DE :’ fLottal .
FRESCA S D'ALIMENTACIO SrCHEs Q w0 DELA PERSONA S LALLAR ErCHEs

Guanyats) Guanyats) ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)

De 0 a500 habitants 36,36% De 0 a500 habitants 63,64% De 0 a500 habitants 59,09% De 0 a500 habitants 28,57% De 0 a500 habitants 75,00%
De 501 a2.000 habitants 29,13% De 501 a2.000 habitants 22,77% De 501 a2.000 habitants 24,00% De 501 a2.000 habitants 6,45% De 501 a2.000 habitants 16,88%
De 2.001 a10.000 habitants 68,13% De 2.001 a10.000 habitants 65,53% De 2.001 a10.000 habitants 63,17% De 2.001 a10.000 habitants 6,60% De 2.001 a10.000 habitants 14,64%
De 10.001 a20.000 habitants 102,80% De 10.001 a20.000 habitants 103,93% De 10.001 220.000 habitants 105,36% De 10.001 220.000 habitants 40,94% De 10.001 a20.000 habitants 50,89%
De 20.001 a50.000 habitants 105,55% De 20.001 a50.000 habitants 111,85% De 20.001 a50.000 habitants 106,86% De 20.001 a50.000 habitants 53,80% De 20.001 a50.000 habitants 61,91%
De 50.001 a100.000 habitants 116,26% De 50.001 a100.000 habitants 115,60% De 50.001 2100.000 habitants 115,64% De 50.001 2100.000 habitants 124,02% De 50.001 a100.000 habitants 110,65%

Més de 100.000 habitants 102,37% Més de 100.000 habitants 104,15% Mésde 100.000 habitants 104,78% Mésde 100.000 habitants 105,34% Mésde 100.000 habitants 152,23%

Barcelona 98,69% Barcelona 94,10% Barcelona 97,35% Barcelona 141,64% Barcelona 114,41%

El nombre d’habitants del municipi és un element diferenciador en I’analisi de de I'index d’atraccié i pérdues dels municipis.

S’observa que els municipis de menys de 10.000 habitants tenen pérdues en qualsevol de les categories analitzades, especialment en
els segments d’equipament de la personai de la llar.

Per contra els municipis de més de 50.000 habitants s6n fonts d’atraccié en totes les categories, i especialment els municipis de més
de 100.000 habitants per les compres de I’equipament de la llar, relacionats amb 'amplitud d’oferta comercial que disposen.

Barcelona és el principal municipi d’atraccié comercial a nivell d’equipament de la persona.

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.21. index d’atraccio i pérdues per categories segons comarca: BARCELONES

L7 - o - o - 0 - o -

% (Total VA1 =B Base Compra ALTRES % (Total Base Compra EQUIPAMENT % (Total Base Compra EQUIPAMENT DE LA % (Total
Base Compra ALIMENTACIO FRESCA |- :[N5FY Base Compra RESTA D'ALIMENTACIO [ [T[5E3 PRODUCTES QUOTIDIANS NO Perduts + DE LA PERSONA Perduts + LLAR Perduts +

Guanyats) [ENVEIS) ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)

080155 -Badalona 378 080155 - Badalona a1/ F0[1b78 080155 - Badalona eS8 080155 - Badalona 11 V88 080155 - Badalona 243,84%
080193 -Barcelona CEEEE/8Y 080193 - Barcelona CENH:/98 080193 -Barcelona Ly /88 080193 - Barcelona s kP17 080193 - Barcelona 114,29%
081017 - Hospitalet de Llobregat CEIVEY/SY 081017 - Hospitalet de Llobregat CL7EV/9H 081017 - Hospitalet de Llobregat LI JEEL/SY 081017 - Hospitalet de Llobregat v/ 5:3:3/9 081017 - Hospitalet de Llobregat 148,31%
081944 - Sant Adria de Besos «ERELF/E 081944 - Sant Adria de Besos (1ZH-375 081944 - Sant Adria de Besos (1758 081944 - Sant Adria de Besos CEFEF/S 081944 - Sant Adria de Besos 64,62%

082457 - Sta. Colomade Gramenet [F:EJElV/38 082457 - Sta. Coloma de Gramenet 1R8N 082457 - Sta. Colomade Gramenet |[::3:1:3798 082457 - Sta. Colomade Gramenet | =1U%5E/38 082457 - Sta. Coloma de Gramenet [Nyl

Respecte a les compres de I'equipament de la persona, tots els municipis de la comarca del Barcelonés tenen pérdues en l'index
d’atraccié a excepcié de Barcelona.

Mentre que en Pequipament per la llar, Badalona, Hospitalet del Llobregat i Barcelona tenen un millor index d’atraccié que els
municipis de Santa Coloma de Gramenet i Sant Adria del Besos.

Cal tenir present Badalona i Sant Adria del Besos pels guanys en relacié a alimentacid fresca, resta d’alimentacié i altres productes
quotidians no alimentaris.
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HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren alimentacié fresca= 1.070

n: Compren resta d’alimentacié= 1.181

n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 1.156
n: Compren equipament de la persona= 3.636

n: Compren equipament de la llar= 3.147

3.22. Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories

Els motius per realitzar les compres quotidianes fora del municipi s6n principalment la proximitat i la varietat de productes, i el fet del
preu té major rellevancia en les compres quotidianes de productes de resta alimentacié i no alimentaris.

En les compres d’equipament de la persona i llar fora del municipi, els motius son la varietat de productes i quantitat de botigues,
també el fet d’anar a centres comercials. | el factor preu té major pes en les compres per lallar.

Alimentacié fresca

Resta d’alimentacio

Prod. quotidians no alimentaris

Equipament de la persona

Equipament de la llar

Proximitat (a la llar, a la 30,6% s 28,3% P 28,3% Pl 15,3% I 16,0%
feina, ...) 12,0% 12,8% 10,8% 5,6% 8,2%
- 24,3% s 27,9% s 26,9% e 40,6% e 38,6%
Varietat de productes 23,0% 25,3% 25,4% 36,2% 34,1%
Quantitat/ Oferta de 20,1% N 18,5% P 17,8% . 39,7% N 30,3%
botigues 24.2% 23,3% 20,7% 38,7% 34,4%
. - 19,9% N 24,3% s 23,9% B 15,1% e 20,6%
Preus (més econdmics) 10.6% 22.1% 10.5% 11,19% 17.1%
Comoditat / Costum / Li 19,1% Pl 23,3% sl 22,5% P 18,1% Bl 13,0%
agrada 13,3% 11,6% 8,7% 8,9% 5,6%
; 16,3% M 8,6% M 7,4% M 7.6% M 8,6%
Qualitat dels productes 7.2% 4.7% 1,9% 1.50% 2.4%
Per les grans superficies / 14,9% B 20,4% N 18,1% s 20,7% P 20,2%
centre comercial 8,2% 15,6% 15,4% 7.2% 14,7%
Botiga concreta o producte 12,4% P 10,6% N 10,8% M 8,9% I 16,2%
concret 7,0% 5,6% 7,0% 3,1% 2,2%
- 10,7% I 2,3% | 0,9% | 0,4% | 0,3%
Pel mercat municipal 5.3% 0.6% 0.3% 0.4% 0.0%
Ofertes/ Promocions/ 6,6% M 8,4% M 12,7% Pl 13,6% M 11,3%
Rebaixes 1,5% 2,3% 2,8% 3,3% 0,6%
4,8% M 8.2% B 7.2% B 41% N 4,8%
Aparcament 2,7% 3,9% 3,3% 0,7% 1,0%
Altres 3,7% I 2,9% 1 2,1% B 58% B 4,3%
3,1% 2,0% 6,1% 4,3% 3,0%
0,2% 0,2% | 0,5% | 0,2% | 0,4%
el NS/NC | o igs 0.3% 0,9% 0.5% 0.9%

P4.2.2. | per quin motiu va a... (recuperar municipi mencionat a la P4.2.1)? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors = 7.998
n: No compren de 13h a 17h = 5.695
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 810

3.23. Quotidia (alimentacio6 fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

Motiu de no comprade 13h a 17h:
els comercos, botigues...
estan tancats

Diade compra Horari de compra | aniria si estiguessin oberts?

De dilluns a dijous Abans de les 13h

43,0% 58,7% 14,2%
] ] Si » 37,4%
_ I 139% | N 6.8% 0 _
Divendres Entre les 13h i les 15h 6.5%
19,1% 9,1% - 35.9%
i i No
_ I 175% _ N 6,1% 52,6%
Dissabte Entre les 15hiles 17h
14,3% 4,7% 85,8% j
| | 0
. 0,6% . B 270% I 4,5%
Diumenge A partir de les 17h 93,5% Ns/Nc
0,1% 16,3% 10,0%
No hi ha dia fixa / - 28,1% No 1€ horari f . 15,6%
Indiferent © te horari fixe . . S . .
23,2% 11,1% Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):
0,2% 0,2% + Dona (61,2%)
No sap No sap D
. e 35 a 49 anys (38,4%)
0,2% 0,1% * Mitjana: 46 anys
0.0% 0.1% » Situacio laboral: Treballa (64,4%)
No contesta 0.0% No contesta 0.1% * Nivell estudis: Superiors (47,9%)
® 2019 - - * Comarca: Barcelones (50,5%)
® 2017

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)

P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perqué els comercos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)
P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts? (resultats en percentatges)

Si
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HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA n: Compradors = 7.998
n: No compren de 13h a 17h = 5.695

n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 810

3.24. Quotidia (alimentacio6 fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

P4 4 1 A.-Dies de lasetmana COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Dies de lasetmana COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mesireesade Jubul_at@a/ ESUETESR (1 NS NC
casa Pensionista treballa)
De dilluns adijous 39,7% >48,8% >41,3% <37,3% <32,0% >42,8% 38,7% 38,2% <34,7% <29,9% 33,7% 27,2%
Divendres 13,9% <1,7% <8,9% >19,0% >21,4% <11,4% <9,2% >21,4% >20,2% <6,0% 0,0% 12,5%
Dissabte 17,5% >22,4% >21,7% <15,4% <8,7% >21,8% 17,0% <10,5% <8,5% >32,7% 22,4% 20,9%
Diumenge 0,6% <0,2% >1,4% <0,3% <0,1% >1,0% 0,2% 0,0% <0,1% 0,1% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 28,1% <20,9% <26,3% 27,8% >37,7% <22,8% >34,7% 29,7% >36,3% 31,4% 43,9% 39,4%
NS 0,2% <0,0% >0,4% 0,1% 0,1% 0,2% 0,2% 0,3% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% >0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
EDAT SITUACIO LABORAL
Horari en el que sol fer lacompra...COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da esireesads Jubll_at/(.ia/ =N NS NC
casa Pensionista treballa)

Al mati (abans de les 13h) 43,3% <26,6% <32,1% >48,3% >70,4% <30,0% 41,6% >64,8% >68,7% 37,1% 67,9% 53,5%
Entre la13h i les 15h 6,8% >8,5% 7,2% 5,9% <5,6% <6,2% >14,8% <3,2% 6,0% 4,1% 1,0% 4,9%
Entre la15h i les 17h 6,1% 6,5% >7,9% 6,3% <2,7% >7,5% 4,7% 4,8% <3,4% >11,7% 8,3% 6,2%
A partir de les 17h 27,9% >46,4% >33,8% <24,6% <5,7% >41,1% <14,9% <10,8% <6,5% >42,8% 22,8% 16,4%
No té horari fixe / Quan pot 15,6% <12,1% >18,2% 14,8% 15,3% 14,9% >23,8% 14,2% 15,1% <4,3% 0,0% 19,0%
NS 0,2% <0,0% >0,7% <0,0% <0,0% 0,2% 0,0% >2,3% <0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,1% 0,0% 0,0% 0,1% >0,3% <0,0% 0,1% 0,0% >0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

P4 4 3 A.-Ens podriadir el motiu e no sol comprar aquests productes entreles 13h i les 17h? COMPRA

EDAT SITUACIO LABORAL

B motiu de per que no sol comprar
Mestressade  Jubilat/da/  Estudiant (no

aquests productes entre les 13hiles 17h es A

Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da NS NC
perqué els comergos, botigues... estan tancats? COMPRA i y g o casa Pensionista treballa)
QUOTIDIA
Si 14,2% 14,0% 14,8% 14,9% 12,9% 14,2% >17,4% 12,3% 13,6% 15,5% 3,3% 33,2%
No 85,8% 86,0% 85,2% 85,1% 87,1% 85,8% <82,6% 87,7% 86,4% 84,5% 96,7% 66,8%
P4 4 3 1 A-laniriasiestiguessi ts? COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
| aniria si estiguessin oberts? COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da Nesiessade Jubll_at/(.ia/ il (o NS NC
casa Pensionista treballa)

Si 59,6% >75,5% >69,8% <51,7% <39,0% >68,2% 65,6% <43,0% <41,3% 68,0% 43,7% 57,6%
No 35,9% <23,6% <28,4% >41,7% >51,6% <29,1% 29,4% >55,4% >49,5% 30,3% 56,3% 42,4%
Ns 4,5% <0,8% <1,8% 6,6% >9,4% <2,6% 5,0% 1,6% >9,2% 1,7% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferencies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
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3.25. No quotidia (equipament de la persona i de la llar)

Diade compra

De dilluns a dijous

Divendres

Dissabte

Diumenge

No hi ha dia fixa /
Indiferent

No sap

No contesta

® 2019
® 2017

21,2%
W 65%
5,3%
31,4%
0,5%
0,3%
40,9%

0,3%
0,7%
0,1%
0,2%

Motiu de no comprade 13h a 17h:

Horari de compra

Abans de les 13h

Entre les 13h i les 15h

Entre les 15h i les 17h

A partir de les 17h

No té horari fixe

No sap

No contesta

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)

P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perqué els comercos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)
P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)

Nota (*): S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)

36,6%

l 3,8%
3,6%

. 6,5%

4,7%

29,2%

I 23,6%

24,8%

0,2%
0,8%

0,2%

0,3%

Si

n: Compradors (*) = 7.851
n: No compren de 13h a 17h = 5.159

n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 743

els comercos, botigues...

estan tancats

14,4%

5,8%

»

85,6%

94,2%

| aniria si estiguessin oberts?

Si

36,8%

- X
No

51,7%

I 4.7%
Ns/Nc
11,5%

Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):

Dona (60,9%)

De 35 a 49 anys (35,5%)
Mitjana: 43 anys

Treballa (59,2%)
Nivell estudis: Superiors (40,7%)

Comarca: Barcelonés (54,7%)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.26. No quotidia (equipament de la personai de la llar)

n: Compradors (*) = 7.851
n: No compren de 13h a 17h = 5.159
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 743

P4 4 1 B.- Dies de lasetmana COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Dies de lasetmana COMPRA NO QUOTIDIA Total De 16a34anys De 35a49anys De50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mesiessaes Jubll.at/(?a/ Bl (o NS NC
casa Pensionista treballa)

De dilluns adijous 23,3% >28,1% <21,6% <20,7% 24,9% 22,1% 20,5% 23,0% >26,5% <14,8% 48,3% 9,8%
Divendres 6,5% 5,9% <4,8% >8,1% >7,7% 6,4% <4,2% 5,9% >7,8% 3,2% 0,0% 7,9%
Dissabte 37,6% >41,1% >45,7% >40,9% <16,7% >46,3% 35,5% 34,2% <18,6% >55,8% 29,1% 22,4%
Diumenge 0,5% 0,3% >1,1% <0,2% <0,1% >0,8% 0,1% 0,0% <0,1% 11% 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa/ Indiferent 31,7% <24,6% <26,7% <29,7% >49,2% <23,8% >39,5% 36,0% >45,9% <24,7% 22,6% 53,2%
NS 0,3% 0,0% <0,0% 0,2% >0,8% <0,1% 0,2% 0,5% >0,7% 0,4% 0,0% 0,0%
NC 0,1% 0,0% <0,0% 0,1% >0,6% <0,0% 0,1% 0,3% >0,4% 0,0% 0,0% >6,6%

P4 4 2 B.- Horari en el que sol fer lacompra...COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Horari en el que sol fer lacompra..COMPRA NO QUOTIDIA Total De 16a34anys De 35a49anys De50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mesiessaes Jubll.at/(?a/ EsrulEi (9 NS NC
casa Pensionista treballa)

Al mati (abans de les 13h) 30,5% <25,2% <23,5% 31,3% >46,1% <23,3% <23,6% >44,4% >44,3% >54,1% 36,2% 21,1%
Entre la13h i les 15h 3,8% >5,7% 3,3% 3,4% 3,2% 4,1% 3,2% 2,5% 3,6% 2,9% 6,6% 0,0%
Entre la15hiles 17h 6,5% <4,3% >9,0% 6,4% <4,7% >7,5% 8,0% 5,0% <4,6% <2,1% 0,0% 7,8%
A partir de les 17h 35,2% >45,8% >37,9% 36,0% <19,6% >42,8% 34,4% <24,1% <22,1% <22,0% 43,0% 33,0%
No té horari fixe / Quan pot 23,6% <18,8% >26,2% 22,4% 25,2% <22,3% >30,8% 23,1% 24,4% 18,4% 14,2% 31,4%
NS 0,2% 0,0% 0,1% 0,2% >0,4% 0,1% 0,0% 0,5% 0,3% 0,4% 0,0% 0,0%
NC 0,2% <0,0% <0,0% 0,2% >0,8% <0,0% 0,1% 0,3% >0,6% 0,0% 0,0% >6,6%

P4_4_3 B.- Ens podria dir el motiu de per que no sol comprar aguests productes entre les 13h i les 17h?COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
H motiu de per que no sol comprar
LRI Igs ElEIHICE Total De 16 a34 anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da Wesireseade Jubllvatlchal ESLIER (i NS NC
perqué els comercos, botigues... estan tancats? COMPRA casa Pensionista treballa)
NO QUOTIDIA
Si 14,4% >18,5% 13,3% <12,7% 14,1% <13,4% >17,7% 12,6% 14,4% >30,8% 29,3% 3,0%
No 85,6% <81,5% 86,7% >87,3% 85,9% >86,6% <82,3% 87,4% 85,6% <69,2% 70,7% 97,0%

P4 4 3 1 B.-laniriasiestiguessin oberts? COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
| aniria si estiguessin oberts? COMPRA NO QUOTIDIA Total De 16a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da MesiEssaes JUbll.at/qa/ E Tl (o NS NC
casa Pensionista treballa)
Si 65,2% >82,7% >78,0% <52,3% <37,8% >72,7% >80,4% 76,6% <37,5% >88,3% 5,7% 100,0%
No 30,1% <16,6% <17,4% >41,7% >53,6% <23,6% <15,2% 23,4% >54,1% <10,3% >94,3% 0,0%
Ns 4,7% <0,7% 4,6% 6,0% >8,6% 3,7% 4,4% 0,0% >8,4% 13% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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3.27. Quotidiai No quotidia segons dia i horari de compra

QUOTIDIA (alimentacié fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

Al mati (abans

Entre lal3hiles Entrelal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

n: Compradors Quotidia = 7.998

n: Compradors No quotidia (*) = 7.851

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total P 15h h 7 omarns NS NC
De dilluns a dijous 3178 8,1% 5,8% 37,1% 8,8% 0,3% 0,0%
Divendres 1112 C46,9% > 6,8% 8,2% 30,9% 6,9% 0,0% 0,2%
Dissabte 1396 C63,0%> 9,5% 9,1% 11,7% 6,7% 0,0% 0,0%
Diumenge 49 19,5% 5,4% 1,6% 33,5% > 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 2247 34,9% 3,2% 3,9% 22,6% 0,0% 0,1%
NS 16 19,0% 5,0% 0,0% 3,4% 5,1% 59,3% 8,2%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

Al mati (abans

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de s 13h) o o h / Quan por NS NC
De dilluns a dijous 1830 38,1% 4,2% 6,0% 9,4% 0,0% 0,0%
Divendres 507 25,1% 6,7% 11,0% 5,5% 0,0% 0,0%
Dissabte 2954 33,7% 5,0% 8,7% C37,4%> 15,1% 0,0% 0,0%
Diumenge 40 27,7% 1,5% 0,0% 30,7% C40,1%> 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa/ Indiferent 2488 22,4% 1,5% 3,7% 24,4% Ca7,7%> 0,1% 0,2%
NS 20 25,2% 0,0% 0,0% 15,6% 11,3% 48,0% 0,0%
NC 11 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota: Més informacié en detall respecte a la variable de Situacio laboral (D0) a 'annex

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 149)
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n: Total mostra = 8.000

3.28. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons tipologia de llar

A nivell global, la despesa mensual en
alimentacio i productes habituals de les llars de
la provincia de Barcelona és de 359,2€
(aproximadament uns 4.310,4€ anuals),
lleugerament inferior a I'estudi 2017.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la
[lar tenen una major despesa mensual respecte
al resultat global de forma significativa, en major
mesura aquelles llars amb fills menors i majors
de 18 anys.

Mentre que les llars unipersonals i les
monoparentals tenen una menor despesa
mensual que a nivell global, en major mesura les
[lars unipersonals de menors de 65 anys.

Menys de 280 €

De 280 a 399 €

De 400 a 599 € 20,3%

600€ o més 14,6%

No sap  6,9%

No contesta _*:
Total llars

(8.000)

Mitjana 2019 (€) 359,2€

Mitjana 2017 (€) 420,2€

450,0 € 375,7 €

27,9%
21.1% 14,1%
17,7%
12,6% 15,5% 21,5% 16,7%
10,9%
o o 9,0% 8,2%
59 7Y ) 0, i
8% B ome 8% ofw
Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
(1.840) algun fill  convisquin a conviuen a la (904)
(737) la llar llar
(1.818) (2.701)

233,5. 322,5. 375,7€

271 ,0‘ 360,6. 445,9€

384,9 € 488,2 € 531,8 €

433,2€ 375,7€

504,2€  455,6€

375,7 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P7. En relacio a les compres que realitzen a la llar d’alimentaci6 i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),

ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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3.29. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons nombre de membres a la llar

15,0%

El nombre de membres a la llar continua com

un element diferenciador en Panalisi de la

despesa mensual d’alimentacié i productes Menys de 280 €
habituals.

A un major nombre de membres a la llar, hi De 280 a 399 €

ha una major despesa mensual en compres 2,29 22,4%
d’alimentacié i productes habituals de forma ) -
significativa. De 400 a 599 € 20,3% 19206  22.9%
40,1%
_ o 28,4%
Destacar que si el principal responsable de la 600€ 0 més 14 6% 125%  137% 1630  22.3%
llar i el responsable de les compres estan a No sap | o 2*23?’ py— : - 4% 00
3 , . , , 0, 4% .
P’atur, la despesa mensual es situa en 219,0€, No contesta 0:5%- 88%  oew  O8% BI04 65%
. e . . . Total llars 1 membre 2 membres 3 membres 4 membres 5 membres 6 membres
significativament inferior a la global. (8.000) (1.921)  (2.416)  (1.652)  (1.527) (384) o més (100)
600,0 € —_— Mitjana 2019 (€) 359,2€ 233,6€ 353,2€ 387,06 440,4€ 483,1€ 528,3€
4404 € ’
400,0 € Mitjana 2017 (€) 420,2€ 271,06 416,4€ 467,9€ 504,3€ 582,5€ 632,9€
200,0 €
176,6 ————n
00€ | . . 1290€ "410,1€ " o66€ 881€ L’augment de la despesa mensual de les compres en
1 membre 2 membres 3 membres 4 membres 5 membres 60 més alimentacio i pI’OdUCtes de compra habitual no té un

efecte multiplicador, sino que s’ajusta al nombre de
persones que configuren lallar.

-—4&— Despesa mensual llar en alimentaci6 i prod. habituals (mitjana)

—fi— Despesa mensual llar en alimentaci6 i prod. habituals / n°® membres llar (mitjana)

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacio a les compres que realitzen a la llar d’alimentaci6 i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir 'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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3.30. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons nombre d’habitants del municipi

S’observen diferéncies significatives en

aquesta despesa mensual de les llars en Menys de 280 €
alimentacié i productes habituals segons la

grandaria de I’habitat (hombre d’habitants).

Les llars de municipis de més de 2.000 De 280 a 399 €

habitants son les que tenen una major despesa 2B2% 254% 209% 226% 549, .
. i . . ? ,270
mensual, significativament superior a la De 400 a 599 € 20:3% 213%
despesa mensual global. 20.6%
P 189% 17.1% 208% 13600 17394
i 14,6% : 13,1%
p 600€ 0 més ’ 15,8% 5 50/
Excepte Barcelona que te la menor despesa : 24% 124% 9,6% 11,1% 98% 87%  85% 1A%
mensual per llar en alimentacié o productes Nosap '§86 21% ‘0,00 ‘1.0% 07% 09% ‘08% 05% 0,0%
H No contesta Total llars DeOa Deb501a De2001 De De De Més de Barcelona
habituals (259,2€) (8.000) 500  2.000 a10.000 10.001 a 20.001 a 50.001a 100.000 (2.524)

habitants habitants habitants 20.000 50.000 100.000 habitants
(23) (104) (736) habitants habitants habitants (1.444)
(644)  (1.463) (1.062)

Mitjana 2019 (€)  359,2€ 379,7€ 438,1€ 415,9€ 405,3€ 429,2€ 412,8€ 407,6€ 259,2€

Mitjana 2017 (€) 420,2€ 413,3€ 431,9€ 457,4€ 450,2€ 438,2€ 430,8€ 431,5€ 381,3€

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacio a les compres que realitzen a la llar d’alimentaci6 i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir 'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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3.31. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons comarca i sistema territorial

Comarca

Ordenat per

Mitjana

2017
Maresme ¥ 440,6 €
Bages * 4258 €
Osona * 46,7 €
Valles Oriental § 468,1€
Valles Occidental ¥ 440,7€
Baix Llobregat § 439,8€
Moianes § 4236 €
Garraf § 4210€
Bergueda 8 4226€
Anoia § 419,4€
Alt Penedes § 4243 €
Barcelonés - 286,5 € $ 396,1€

359,16€%420,2¢

Ordenat per

Sistema Territorial Mitiana  Mitjana
2019 2017

Baix Maresme 491,1€ ® 4575€
Sabadell 4541€ ® 418,6¢€

Matar6 452,0€ 1™ 430,3€
Granollers-Congost 440,8€ ¥ 480,8€
Plana de Vic 438,8€ ™ 457¢€

AMB Vallés 430,4€ ® 4684¢€

Pla de Bages 429,2€ 1* 4258¢€
Riera de Caldes 413,0€ ¥ 4650¢€
Mediona-Anoia 410,7 € ¥ 4473 €
Moianés 409,4€ ¥ 4236¢€
AMB Nord 408,8€ ¥ 430,2€
Tenes-Besos 408,5 € ¥ 459,9 €
Garraf 406,3 € ¥ 421,0 €
Arenys 406,0€ ¥ 4352¢€
AMB Sud 4058€ @ 4459¢€
Baix Llobregat Nord 4049 € $ 443,4 €
Martorell 401,5 € § 4329 €
Conca d'Odena-Piera 398,1€ § 4186 €
Bergueda 397,8€ § 4226 €
Terrassa 393,8 € § 433,7€
Montseny 392,5€ § 4342 €
Lluganes 384,3 € § 4274 €
Calella 382,9€ § 430,5€
Vall del Ges, Oris i.. 379,5€ § 4186 €
Alta Anoia 369,6 € § 431,2€
Vilafranca 365,7 € g 4138¢€
Barcelona 259,2 € & 381,3€

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en mitjanes)

359,16€% 420,2 ¢
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IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT, PRODUCTOR O COMERG JUST

n: Total mostra= 8.000

4.1. Valoraci6 de la importancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,

de proximitat, directament del productor o comerg just

El fet de disposar els comercos on compren de productes ecologics, de proximitat, directament del productor o comerg just és important
pels responsables de les llars. Per la meitat dels responsables de les compres a la llar té la maxima importancia que els comergos on compra

tinguin productes directament del productor.

El fet que els comergos on compren tinguin productes produits a menys de 100 km de casa, es de maxima importancia per 4 de cada 10

responsables de les compres, els productes ecologics i de comerg just tenen la maxima importancia per 3 de cada 10 compradors.

Productes directament del productor 30,4% 10,3% 7,3% 2,5%
Productes produits a menys de 100km de casa 30,9% 14,4% 8,2% 2,9%
Productes de comerg just 34,0% 15,9% 8,1% 5,1%
Productes de produccié ecologica 33,0% 17,4% 11,5% 3,3%
= Importancia 9 - 10 Importancia 7 - 8 Importancia 5 - 6 Importancia 0 - 4 Ns/Nc

Mitjana

2019
8,00

7,74

7,55

7,25

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comercos on compra tinguin ...(resultats en percentatges i mitjanes)

Ordenat per

Mitjana
2017
& 809
§ 776
4+ 698
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4.2. Valoraci6 de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat, directament del productor o comerg just

Productes de produccié ecologica 7,25 7,31 7,29 7,29 7,43
Productes produits amenys de 100km de casa 7,74 8,06 7,74 7,81 7,58
Productes directament del productor 8,00 8,22 7,98 8,05 8,11
Productes de comerg just 7,55 7,71 7,75 7,48 7,59

Productes de produccié ecologica 7,25 7,41 7,36 7,33 6,79 7,29 7,13 7,58 7,05 7,43
Productes produits amenys de 100km de casa 7,74 8,12 8,19 8,06 7,37 7,74 7,63 8,12 7,58 7,58
Productes directament del productor 8,00 8,24 8,32 8,20 7,87 7,98 7,90 8,34 7,75 8,11
Productes de comerg just 7,55 7,68 775 7,72 7,28 775 | 723 186 747 7,59

S’observa com el fet de disposar de comergcos amb productes de comer¢ just és més important per les parelles sense fills que convisquin a
lallar respecte al resultat global.

Per les llars unipersonals de menors de 65 anys, que els seus comerc¢os no tinguin productes ecologics, de proximitat, del productor o de
comerg just és menys important que a nivell global. Mentre que per les llars unipersonals de 65 anys 0 més té més importancia que els seus
comercos disposin de productes directes del productor o de proximitat.

Que els comergos tinguin productes de proximitat o del productor també és més important per les families monoparentals, en major mesura
entre aquelles amb fills menors de 18 anys.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comercos on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.3. Valoracié de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics, de
proximitat, directament del productor o comerg just segons comarca i nombre d’habitants del municipi

Productes de producci6 ecologica 7,25 7,54 7,27 7,30 7,34 7,77 7,34 7,43 7,57 7,66 7,46 7,55
Productes produits amenys de 100km de casa 7,74 8,14 7,88 8,26 7,92 8,63 8,04 8,08 8,31 8,30 8,00 8,24
Productes directament del productor 8,00 8,55 8,43 8,39 8,25 8,66 8,20 8,41 8,36 8,47 8,14 8,33
Productes de comerg just 7,55 7,82 7,73 7,87 7,75 7,82 7,76 7,68 7,89 7,77 7,79 7,80

Productes de produccié ecologica 7,25 6,96 7,85 7,50 7,54 7,44 7,25 7,32
Productes produits amenys de 100km de casa 7,74 8,58 8,45 8,21 8,10 7,99 7,93 7,91
Productes directament del productor 8,00 8,27 8,64 8,41 8,35 8,28 8,18 8,09
Productes de comerg just 7,55 8,08 7,93 7,79 7,80 7,79 7,64 7,71

Per les llars de la comarca del Vallés Oriental que els seus comergos tinguin productes ecologics, de proximitat, directament del productor o
de comerg just és més important que a nivell global. Per contra, per les llars de la comarca del Barcelonés té menys importancia el fet de
disposar d’aquest tipus de productes que el global.

S’observen diferéncies significatives pels municipis amb una grandaria entre 2.001 a 10.000 habitants, entre 10.001 a 20.000 habitants i entre
20.001 a 50.000 habitants, on la importancia dels productes ecologics, de proximitat directament del productor o de comerg just, també és
meés important respecte els resultats globals. Per contra, per les llars de Barcelona té menys importancia el fet de disposar d’aquest tipus de
productes que el global.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comercos on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.4. Valoracié de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics, de
proximitat, directament del productor o comerc just segons sistema territorial

Productes de produccié Productes produits a Productes directament | Productes de comerg
ecologica menys de 100km de casa del productor just
7,25 7,74 8,00 7,55
7,27 8,06 8,61 7,79
7,26 7,87 8,12 7,66
7,24 7,78 8,10 7,63
7,49 7,95 8,11 7,72
7,54 8,21 8,47 7,76
7,39 8,01 8,30 7,91
7,32 8,01 8,16 7,56
7,77 8,63 8,66 7,82
7,61 8,14 8,58 7,84
7,33 7,88 8,40 7,78
7,34 8,04 8,20 7,76
7,60 8,34 8,49 7,78
7,81 8,49 8,52 8,21
7,50 7,93 8,45 7,81
7,37 8,12 8,49 7,64
7,26 8,16 8,48 7,59
7,57 8,31 8,36 7,89
747 8,38 8,41 7,81
7,30 8,26 8,39 7,87
7,68 8,27 8,46 7,76
7,28 7,83 8,06 7,61
7,41 8,13 8,20 7,83
7,57 8,07 8,15 7,90
7,53 8,00 8,13 7,85
747 8,38 8,48 7,69
7,68 8,13 8,59 7,93

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comercos on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.5. Valoraci6 de la importancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics, de
proximitat, directament del productor o comerg just segons sexe, trams d’edat i classe social

Productes de produccio ecologica

Productes produits a menys de 100km de casa 7,74
Productes directament del productor 8,00
Productes de comerg just 7,55

[0-4]  11,5%  >14,6% >14,2%  >12,7% 11,1% >15,3%
[5-6]  17,4%  >19,7% 162%  >19,3% >22,2%  >18,7% 16,4%

Productes de producci6 ecologica [7-8] 33,0% 32,6% 33,3% >35,8% >41,9% 31,9% >34,9% 32,2%
[9-10]  34,8% >37,0%  >38,6% >37,2% 34,8% 30,4% 34,9% 35,9% 34,7%  >51,1%
Ns/Nc  3,3% >3,9% 2,8% >8,5% >46%  >13,2% >7,7%
[0-4] 8,2% 9,0% 7,8% 513,2%  >10,1% >13,7% 8,6% 8,5% 7,6% 6,8%

[5-6] 14,4% >18,0% >17,9% >17,0% 17,7% >18,6% >25,6%
[7-8] 30,9% >33,7% 32,5% 29,7% 30,6% >32,8% 31,4%
>49,7% >47,5% 43,3% 41,4% 44,6% 44,0%
2,7% >13,6% >8,5%

Productes produits amenys de 100km de casa

[0-4] 7,3% >8,6% >13,3% >9,8% 6,6%
>11,9% 9,3% >14,6% 9,8% 10,4%
Productes directament del productor >34,4% >34,8% >32,9% 29,0%
>56,2% 49,7% >51,5% 52,6% 50,0%
Ns/Nc 2,5% 2,1% >5,9% >3,2% >10,8% >7,3%
[0-4] 8,1% >10,6% 9,2% >10,8% >15,5%  >10,7% 84% [1%61% | 80% [[1<3i%

>18,9% >19,7% 15,9% 17,9% 16,2% 15,4% 16,7% 14,1% 12,5%
Productes directament del productor >36,5% >38,6% 29,7% >38,8% >36,9% 32,5%

>40,8% 38,6% 36,8% 37,7% 35,2% 40,3%
5,1% >13,5% >7,5% >18,3% >11,6%

Ns/Nc 5,1%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comercos on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.6. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats 2019: Base Total mostra (8.000) Resultats 2017: Base Total mostra (8.000)
® Ha comprat en el darrer mes Ha comprat en el darrer mes
Ha comprat en I'Gltim mes de produccié ecoldgica, de proximitat o productor m Ha comprat en I'Gltim mes de producci6 ecologica, de proximitat o productor
e T o 5% . 98,5%
Verdures i fruites Fruita
i 94,5% 97,1%
actics 36,2% R 55.7%
Carn f [ teri _ 93,9% Carnisseria i xarcuteria 95,3%
arn fresca i xarcuteria
43,9% L 39.7%
I 93.0% 94.,8%
Ous Ous
62,8% MR 48.2%
i iolives actics
36,1% N 241%
DR 75.4% 82,4%
Conserves Conserves
16,0% o 12,0%
Vi, cava i/lo begudes _ 57,0% Vi 50,9%
artesanes 39,5% - 17, 7%

P6.1. Quins productes de la llista que es detalla a continuacié ha comprat en el darrer mes? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat (recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'Gltim mes?
(resultats en percentatges. Mltiple. Resultats sumen més del 100%)

Nota: No s’ha preguntat pel consum de productes de comerg just
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4.7. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats 2019: Base Llar que compra

Verdures i Fruites 61,0%

Carn frescai xarcuteria 43,9% >48,5% >46,2%
QOliiolives 36,1% >40,9% >46,4%
Formatges i/o altres lactics  36,2% 35,4% >39,2% >40,2%
Vi, cavai/o begudes 39,5% 40,5% 38,8% 38,1% >45,2% >45,9%
Ous 62,8% 61,9% >68,3% 64,9%
Conserves 16,0% 16,5% 15,7% 15,2% 16,5% >20,5%

Verdures i Fruites 61,0%
Carn frescai xarcuteria 43,9%

>74,4% 63,4% >65,9%
>55,0% 44,2%

44,6% 41,0%

39,7%

Oliiolives 36,1% >45,8% 38,1% >38,4% 38,2% 38,1%
Formatges i/o altres lactics 36,2% >50,4% 38,8% 35,8% 32,5% 36,4%
Vi, cavai/o begudes 39,5% 40,7% 42,4% 39,4% 39,4% 34,9%

Ous 62,8% >73,4% 64,3% 63,5% 63,1%

Conserves 16,0% 14,7% >19,0% 16,1% >25,5%

S’observen diferéncies  significatives
rellevants a nivell de classe social, pel fet
de la sevarelacio amb el nivell adquisitiu.

Les llars de classe alta realitzen més
compres de productes ecologics, de
proximitat o de productor que a nivell
global en totes les categories.

Major compra de compres de productes
ecologics, de proximitat o de productor
entre les dones i responsables de
compres majors de 50 anys.

Per comarca, el Barcelonés té una menor
proporcio d’aquestes compres.

Verdures i Fruites 61,0% >72,9%

68,1%

65,1%

62,1%

Carn frescai xarcuteria 43,9% >54,6% >51,5% >53,4%
Oliiolives 36,1% >54,8% >48,1% >46,2% 35,7%
Formatges i/o altres lactics 36,2% 40,6% 34,8% >45,0%
Vi, cavai/o begudes 39,5% >72,9% >49,9% 44,4% 42,3%
Ous 62,8% >70,9% 69,4% >70,2% 61,0%
Conserves 16,0% 18,2% 18,0% 18,8% 15,5%

61,7%

>70,3% >71,8% 70,1%

>68,8%

60,1%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat

(recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'UGltim mes?

(resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%). Es mostren els percentatges en funcié de si han comprat la categoria de producte.
Nota: No s’ha preguntat pel consum de productes de comerg just

>65,9% 46,5% >50,5% >67,8% >66,3% >48,4% >51,9%
39,1% >48,8% 38,3% 36,7% >44,6% >41,6% 40,1%
>49,7% 39,2% 36,0% 51,5% >56,7% 38,4% >41,7%
30,6% >57,2% 40,6% 34,2% 38,8% >42,9% >45,4%
>76,3% 67,8% >69,2% 75,6% >79,8% 65,2% >70,5%
17,6% 21,2% 18,9% 17,0% 15,8% 17,2% 18,9%
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COMPRA DE PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR

4.8. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats 2019: Base Llar que compra

Verdures i Fruites | Carn frescai xarcuteria|Oli i olives | Formatges i/o altres lactics | Vi, cavailo begudes Ous Conserves
61,0% 43,9% 36,1% 36,2% 39,5% 62,8% 16,0%
65,3% 64,0% 53,5% 44,8% 48,9% 71,6% 9,2%

44,3% 37,7% 35,9% 40,1% 58,9% 17,0%

14.4%

57,6% 46,9% 40,8% 36,3% 44,3% 59,8% 17,0%
>79,2% 52,5% 38,0% 43,1% 30,8% >75,0% 18,6%
66,3% 46,9% 41,9% 36,3% >55,5% 66,6% 18,7%
67,0% 50,9% >44,8% 34,3% 38,2% 66,1% >22,5%

61,7% >65,9%

39,1% >49,7%

30,6%

>76,3%

17,6%

>73,4% 52,0% 36,4% 34,5% 42,6% 67,8% >23,5%
>70,7% >53,7% >50,4% 36,3% 51,4% >73,6% 20,1%
>70,3% 46,5% >48,8% 39,2% >57,2% 67,8% 21,2%
>70,0% 49,9% 40,9% 41,8% 46,9% >70,5% 15,9%
68,5% 69,8% 35,8% 60,0% 35,5% 81,8% 7,0%

61,9% 36,8% 42,3% 31,6% 45,1% 60,7% 15,7%
>72,1% 49,6% 37,2% 37,0% 47,4% >71,1% 15,2%
71,4% 57,8% >56,6% 39,8% >71,2% 68,3% 18,5%
70,1% >67,8% 36,7% 51,5% 34,2% 75,6% 17,0%
66,8% >55,4% 42,2% 41,5% 48,1% 70,2% 13,7%
65,0% >53,3% >46,2% >45,0% 44,4% >70,2% 18,8%
>68,5% >66,1% >46,5% >57,6% 39,7% >79,9% 16,7%
63,5% >55,3% 42,4% 38,7% 36,4% 71,3% 20,3%
63,6% >49,8% >42,1% >42,0% 45,1% 67,8% 20,0%
>70,1% 51,3% 33,8% 39,6% 41,7% 68,7% >23,9%
59,3% 47,4% >42,9% 38,1% 41,7% 67,0% 15,2%
70,9% >66,2% 37,4% 50,2% 36,5% 78,5% 13,9%
>73,6% 53,0% >53,8% 41,1% >73,7% 72,1% 18,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat

(resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%). Es mostren els percentatges en funcié de si han comprat la categoria de producte.

Nota: No s’ha preguntat pel consum de productes de comerg just

(recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'UGltim mes?
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COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L’ULTIM ANY

n: Total mostra = 8.000

5.1. Compres per internet durant I’altim any segons tipologia de la llar

A nivell global, un 60,7% de les llars de la
provincia de Barcelona ha realitzat compres
per internet durant I’altim any (36,1% 2017).

S’observen diferencies significatives en les
compres per internet realitzades entre els
diferents tipus de llars.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a
la llar realitzen més compres per internet
respecte al resultat global de forma
significativa, especialment aquelles llars amb
fills menors de 18 anys (84,0%).

També les llars monoparentals amb fills
menors de 18 anys (69,5%), e inclus les llars
unipersonals de menys de 65 anys (67,7%).

S’observa un augment significatiu de les
compres per internet realitzades en llars de
tres 0 més membres.

El 66,7% de les llars que valoren pitjor (0-4)
I'oferta comercial del municipi han realitzat
alguna compra per internet, significativament
en major mesura que a nivell global (60,7%).

P8. En I'tltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

Si, ha realitzat
compres per
Internet en
I’altim any

No ha realitzat
compres per
Internet en
I’altim any

Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
(8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
(1.840) algun fill  convisquin a conviuen ala (904)

(737) la llar llar
(1.818) (2.701)

28,2% 55,3%

Si, harealitzat
compres per Internet 0,
en 'dltim any 36’1 /o
(2017)

18,1%

33,0% 33,5%

[0-4] 569 66,7% 33,3%
[5-6] 1884 60,9% 39,1%
[7-8] 3893 58,9% 41,1%
[9-10] 1654 62,9% 37,1%
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5.2. Compres per internet durant I’altim any segons sexe, edat, tipus de llar i comarques

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P8. En I'tltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

n: Total mostra = 8.000
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COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L’ULTIM ANY n: Total mostra = 8.000

5.3. Perfil del comprador per internet durant I’ultim any

COMPRES PER INTERNET (60,7%) NO COMPRES PER INTERNET (39,3%)

% en horitzontal

_ > Home
Dona

De 16 a 34 anys

De 35 a 49 anys

De 50 a 64 anys

65 0 més anys

Alta

Mitja Alta

Mitja

Mitja Baixa

Baixa

Sense Imputar

De 0 a 500 habitants

De 501 a 2.000 habitants

De 2.001 a 10.000 habitants
De 10.001 a 20.000 habitants
De 20.001 a 50.000 habitants
De 50.001 a 100.000 habitants
Més de 100.000 habitants
Barcelona

P8. En I'tltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)
Preguntes. Sexe / Edat / Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
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n: Han comprat per internet (dltim any)= 4.859

5.4. Compres realitzades per internet segons categories e import ultima compra

Oci, entrades,

Modai

complements/

llibres, masicai Viatges Electrodoméstics o
. . téxtil i calgat
joguines .
esportiu
Compres per internet (Gltim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859
Compra 76,5% Compra 53,3% Compra 29,3% Compra 52,0%
No compra 23,5% No compra 46,7% No compra 70,7% No compra 48,0%

Import Glt. compraper internet Import alt. compra per internet Import Glt. compraper internet Import Glt. compraper internet n: 2.525
[Menys de 30 euros] 19,9% [Menys de 200 euros] 23,4% [Menys de 90 euros] 31,5% [Menys de 40 euros] 21,1%
[De 30 a49 euros] 18,0% [De 200 a 399 euros] 26,3% [De 90 a 249 euros] 23,8% [De 40 a59 euros] 19,3%
[De 50 a 99 euros] 26,0% [De 400 a 899 euros] 22,6% [De 250 a 499 euros] 19,4% [De 60 a 99 euros] 21,2%
[100 0 més euros] 31,3% [900 0 més euros] 23,3% [500 0 més euros] 20,5% [100 0 més euros] 33,0%
Ns/Nc 4,8% Ns/Nc 4,4% Ns/Nc 4,8% Ns/Nc 5,3%
Mitjana import € 98,6 € Mitjana import € 718,3 € Mitjana import € 308,5 € Mitjana import € 101,2 €
Desviacié import € 140,3 Desviacié import € 941,1 Desviacié import € 384,7 Desviacié import € 149,0

Informatica/
electronica/
Tele\zli:clen?ﬂﬁi;cié Alimentacié Formaci6
(smartphones i
tablets)

Compres per internet (Gltim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) Compres per internet (Gltim any) n: 4.859
Compra 41,2% Compra 16,5% Compra 11,4%

No compra 58,8% No compra 83,5% No compra 88,6%

Import Glt. compraper internet

Import Glt. compraper internet

Import Glt. compraper internet

[Menys de 40 euros] 17,3% [Menys de 50 euros] 20,5% [Menys de 50 euros] 28,1%
[De 40 a 99 euros] 27,4% [De 50 a 99 euros] 24,6% [De 50 a 99 euros] 15,9%
[De 100 a 264 euros] 29,8% [De 100 a 149 euros] 27,6% [De 100 a 349 euros] 27,3%
[265 0 més euros] 21,9% [150 0 més euros] 20,5% [350 0 més euros] 23,7%
Ns/Nc 3,6% Ns 6,8% Ns 5,1%

Mitjana import € 224,0 € Mitjana import € 11,7 € Mitjana import € 360,1 €
Desviaci6é import € 318,8 Desviacié import € 142,3 Desviacié import € 694,7

P9. Ens podria dir qué ha comprat i I'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple.

Resultats sumen més del 100%)
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COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA n: Han comprat per internet (dltim any)= 4.859

5.5. Compres realitzades per internet segons sexe i edat i comarques

Oci, entrades, llibres, masicai joguines 76,5% 76,1%
Viatges 53,3% 54,6%
>32,0%

Hectrodomeéstics 29,3% >32,5% 30,1% 27,1%

Moda i complements/ textil i calcat esportiu 52,0% >60,0% >56,1%
Informatica/electronicalvideojocs/Telecomunicacions 41,2% >45,9% 42,0%
Alimentacio 16,5% 15,3% 17,3% 17,3% >18,5%
Formacié 11,4% 12,0% 11,0% >17,8%

Oci, entrades, llibres, misicaijoguines 76,5% 69,2% 72,5% 78,9% >78,8% 68,1% 76,6% 74,0% 69,6% 74,5% 74,7%
Viatges 53,3% 47,4% 48,8% 45,1% >57,6% 39,8% 49,0% 52,0% 41,3% 45,1% 50,5% 48,7%
Bectrodoméstics 29,3% 25,7% 307%  257%  284%  >333%  192%  235%
Modaicomplements/textil i calcat esportiu 52,0% 49,3% 54,7% 45,1% 48,7% >55,5% 53,6% 43,9% 48,8% 51,3% 48,1% 49,8%
Informatica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 41,2% 34,2% 44,5% 38,7% 41,4% >42,6% 35,7% 44,8% 37,3% 40,1% 33,7% 39,1% 42,3%
Alimentaci6 165% 13,6% o1% | <94%  155%  >188% 8%  138%  141%  129%
Formacio 11,4% 11,0% 12,2% 9,4% 10,3% >12,4% 8,7% 9,4% 9,7% 13,3% 9,9% 10,7% 11,5%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir qué ha comprat en I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)
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COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA

5.6. Despesa de I’ultima compra realitzada per internet segons sexe i trams d’edat

SEXE EDAT
Import aproximat de I'dltima compra per Internet de ... Total Home Dona P BIEES P eI D5 BRI E90 [
anys anys anys anys
Oci, entrades, llibres, musicaijoguines 98,6 € 102,9 € 955€ 778 € 99,9 € 1124 € 143,3 €
Viatges 718,3 € 7359 € 705,5 € 4771 € 815,1 € 903,0 € 856,1 €
Blectrodomeéstics 308,5 € 3426 € 282,0€ 218,8 € 369,3 € 329,6 € 2487 €
Modai complements/ textil i calgat esportiu 101,2 € 87,2€ 110,0 € 91,1€ 107,0 € 99,7 € 119,5€
Inform atica/electronical/videojocs/Telecomunicacions 2240 € 2392 € 206,0 € 236,6 € 199,5 € 2582 € 2324 €
Alimentacié 11,7 € 130,9€ 100,9 € 94,1€ 1155 € 128,8 € 119,2 €
Formacio 360,1 € 373,7 € 349,5 € 430,7 € 230,1€ 490,0 € 87,7 €

S’observen diferéncies significatives a nivell de les mitjanes de la despesa de I'tltima compra realitzada per
internet en moda i complements, segons sexe respecte els resultats globals.

Hi ha diferéncies segons trams d’edat respecte les dades globals, s’observa com els imports sén més
baixos en oci, viatges i electrodomeéstics en el tram de 16 a 34 anys, doncs és un perfil amb menor poder
adquisitiu.

L’import de compres per internet en viatges augmenta en el tram de 35 a 64 anys respecte el global.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en mitjanes)
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5.7. Despesa de I’'tltima compra realitzada per internet segons tipologia de llar

Oci, entrades, llibres, mdsicaijoguines

Viatges

911,3€

113,7 €

831,8 €

Electrodoméstics 308,5 € 282,8 € 231,9€ 287,1€ 368,4 €

Moda i complements/ téxtil i calgat esportiu 101,2 € 93,9 € 84,6 € 101,8 € 103,2 € 115,5 €
Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 224,0 € 226,0 € 274,0 € 198,2 € 230,2 € 2074 €
Alimentacio 111,7 € 94,8 € 93,9 € 97,4 € 123,6 € 131,8 €
Formacié 360,1 € 293,1 € 205,7 € 361,9 € 388,9 € 4517 €

Oci, entrades, llibres, musicai joguines 98,6€ 86,5€ 13,7€ 1056€ 947€ 96,5€ 97,3€
Viatges 718,3€ 662,1 € 1.660,6 € 702,0 € 831,8€ 8552 €

Eectrodoméstics 308,5 € 2855€ 2535 € 351,8€ 271,2€ 287,1€ 3884 € 3434 € 252,8€
Modaicomplements/ téxtil i calcat esportiu 101,2€ 94,1€ 92,5€ 88,7€ 755€ 102,6 € 101,8€ 111,2€ 91,6 € 85,0€ 1155€
Informatica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 224,0€ 2246 € 236,1€ 361,4 € 941,5€ 198,2 € 2035€ 2785€ 270,7 € 207,4€
Alimentacid 111,7€ 936€ 101,9€ 819¢€ 102,5€ 104,5€ 974€ 116,3€ 135,7 € 166,9 € 131,8€
Formacio 360,1€ 309,0€ 109,2 € 2174 € 2092€ 720¢€ 361.9€ 331,3€ 469,0€ 396,2€ 4517 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'titima compra? (resultats en mitjanes)
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5.8. Despesa de I'tultima compra realitzada per internet segons comarca i
nombre d’habitants del municipi

Oci, entrades, llibres, masicai joguines 98,6 € 1130€  97,3€  935€  1040€  930¢€ 1023€  944€  1093€  1084€  1296€  1022€  1059¢€
Viatges 7183€  7563€  6219€  8202€  697,5€  6759€  6762€  8175€  7940€  881,1€  B8432€  807,7€  7922€
Hectrodom éstics 3085€  2850€  3615€  227,5€  2951€  3028€  3342€ 2701€  4284€  3496€  2306€  3051€  347,7€
Modai complements/téxtil i calgat esportiu 101,2€ 923€  1038€  795€ | B13€  1096€ 934€  976€  960€  1059€  850¢€ 9.7 € 96,9€
Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 224,0 € 245,0 € 299,0 € 298,6 € 2329 € 201,2 € 237,6 € 2859 € 219,0 € 2921 € 2491 € 2447 € 278,3 €
Alimentacio 11,7€ 1016€  O75€  137,7€  1399€  1000€  803€  107,4€  1475€  987€  792€  1114€ _ 1443€
Form aci6 3601€  3922€  6484€  4138€  3450€  3325€  5363€  5727€  571,7€  677,1€  3126€  3535€  2683€

Oci, entrades, llibres, musicaijoguines 98,6 € 111,6 € 117,2 € 108,7 € 103,0 € 109,5 € 91,0 € 108,0 €
Viatges 718,3 € 587,3 € 737,3€ 881,4 € 786,3 € 7259 € 691,5 € 824,8 € 660,6 €
BHectrodomestics 308,5 € 312,1 € 2555 € 401,6 € 328,0 € 308,4 € 262,1 € 295,7 € 308,1 €
Modai complements/textil i calgat esportiu 101,2 € 75,8 € 100,2 € 95,8 € 78,9 € 93,1 € 96,4 € 113,5 €
Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 224,0 € 251,6 € 390,2 € 267,3 € 238,7 € 252,3 € 2171 € 2464 €
Alimentacié 111,7 € 61,9 € 116,6 € 113,7€ 160,0 € 160,3 € 114,3 € 129,3€
Formacié 360,1 € 390,2 € 323,7 € 402,1 € 348,1 € 547,0 € 179,3 € 527,7 € 297,7€

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'titima compra? (resultats en mitjanes)
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Metodologia: Analisi dels perfils dels responsables de les compres a les llars

Per determinar I'existéncia de diferents tipus de responsables de la llar en la compra de productes quotidians (alimentacio fresca, resta
alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar) a la provincia de
Barcelona hem analitzat una serie de preguntes relacionades amb els habits de compra, de les quals posteriorment s’han creat variables
dicotomiques (Si / No) per realitzar un analisi multivariable. A continuacié detallem les variables dicotomiques utilitzades:

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS NOMES al Barri de residéncia

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS al Barri de residéncia i Fora del barri

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS NOMES Fora del barri

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS NOMES al Barri de residéncia

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS al Barri de residéencia i Fora del barri

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS NOMES Fora del barri

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS de DI. a Dv. al Mati (fins les 17h)

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS de DI. a Dj. al Tarda (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS els Dv. Tarda, Ds. i Dg. (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS de DI. a Dv. al Mati (fins les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS de DI. a Dj. al Tarda (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS els Dv. Tarda, Ds. i Dg. (a partir de les 17h)

= Considera Molt important (valoracio de 9-10 en una escala 0-10) que els comercos on compra tinguin productes Ecologics, de Proximitat o del Productor
= Considera Molt important (valoracio de 9-10 en una escala 0-10) que els comergos on compra tinguin productes Ecologics i de Proximitat
= Ha comprat algun producte ecoldgic, de proximitat o directe del productor durant el Gltim mes

= Enl'Gltim any ha realitzat alguna compra per internet

Amb les respostes obtingudes dels entrevistats, es procedeix a realitzar una Analisi Tipologic no Jerarquic amb I'objectiu d'ubicar a tots els
entrevistats en grups homogenis entre si i heterogenis respecte als altres. Provades diferents combinacions, la segmentacié més significativa
és la de 4 grups (ubicats el total dels entrevistats). Segons I'analisi discriminant de les variables de segmentacié combinades expliquen el
89,5% de la variancia (en 2 eixos) entre els 4 grups.

La segmentacio final queda representada: Grup 1 - 3.192 individus, 39,9%
Grup 2 — 1.817 individus, 22,7%
Grup 3 - 1.696 individus, 21,2%
Grup 4 — 1.295 individus, 16,2%

Nivell de significaci6 de I'Analisi Discriminant sobre la segmentacio6 de I'Analisi Cluster: 92,6% dels casos correctament classificats

A continuacio es realitzaran una série de creuaments segons variables passives com: sexe, edat, etc. per descriure els perfils.
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(39,9%)

Elevada compra «fora del barri».

25,6% fan les compres de quotidianes fora del
barri de residencia.

3 de cada 10 realitza les compres quotidianes
a partir de les 17h.

Son un perfil de consumidor molt critic.
Valoraci6 de I'oferta comercial del municipi: 6,88
(sobre 10) i del barri: 6,04 (sobre 10).

Despesa mensual en alimentacié i productes
quotidians no alimentaris: 351,11€/ mes

Tenen una mitjana de 47 anys, viuen en parella
amb fills a la llar, principalment tenen fills
menors de 18 anys (20,5%) i en un 41,7% son
homes. Major responsabilitat compartida.

(21,2%)

Els productes quotidians es compren «al
barri», i «fora del barri» els no quotidians.

Major proporcié de compres en dissabte i en
horari de tarda (a partir de les 17h).

Valoracio de I'oferta comercial del municipi:
7,41(sobre 10) i del barri: 6,98 (sobre 10).

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 355,18€/ mes

Amb una mitjana de 46 anys que viuen en
parellai sense fills a lallar (23,7%), i
principalment treballen (64,8%) amb un nivell
adquisitiu mitja-alt.

Nota: Productes quotidians (alimentacié fresca, resta alimentaci6 i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar)

I
67,2% Qs Qg 65,3%

ha comprat algun
producte per internet
en l'dltim any

4
b

67,9%
ha comprat algun
producte per internet
en I'dltim any

@

Perfil dels

responsables

de les compres

L)

alallar

Compra dins del barri

OSO Compra fora del barri

&

ha comprat algun
producte per internet
en I'dltim any

29,0%
ha comprat algun
producte per internet
en I'dltim any

(22,7%)

Els productes quotidians es compren «al
barri», i «fora del barri» els no quotidians.

Producte quotidia: entre setmana (de dilluns
a dijous) en horari de mati (fins les 13h).

Pel 95,5% és molt important que els
comercos tinguin productes ecologics, de
proximitat o directament de productor, i
un 90,5% ha comprat en I’ultim mes.

Valoracié de I'oferta comercial del municipi:
7,20 (sobre 10) i del barri: 6,24 (sobre 10).

Despesa mensual en alimentacié i productes
quotidians no alimentaris: 374,64€/ mes

Tenen una mitjana de 49 anys, viuen en
parella amb fills a la llar, principalment

tenen fills majors de 18 anys 0 més
(16,4%).

(16,2%)

Compradors al «barri», tant de productes
guotidians com no quotidians.

Entre setmana (de dilluns a dijous) en
horari de mati (fins les 13h).

Valoraci6 de I'oferta comercial del municipi:
7,41 (sobre 10) i del barri: 7,12 (sobre 10).

Major presencia de dones (72,7%), amb
major responsabilitat exclusiva (66,8%)

35% son llars unipersonals (24,4% llars de
persones de 65 0 més anys).

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 361,98€/ mes

Mitjana de 60 anys i jubilats (52,1%)
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ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables de comportament dels perfils dels responsables de les compres a les llars

Si, només compra els [%3% [ 50% | [ 46% |

productes
No quotidians al barri

No — 99,7% 95,0% 95,4%

Si, només compra
els productes
quotidians al barri

64,3% 66,6%

No
46,4%

42,6%

6,9%
Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Ha comprat algun
producte ecologic,
de proximitat o
directe del
productor

No = 27,6% 24,1% 27,4% No
9,5%
Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Ha comprat algun
producte per internet
en I’altim any

32,8% 34,7% 32,1%

71,0%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Nota: Productes quotidians (alimentacié fresca, resta alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar)
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ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables descriptives dels perfils dels responsables de les compres ales llars

69,1% 72,7%
Dona = 58,3% 61,6%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Llar unipersonal

Pare/mare sols amb

algun fill
Parella sense fills que = 23,5% 0
convisquin alallar 20,2% 25,7%
23,0%
Parella a}mb fills que  38,6% 34.8% 34.,4%
conviuen a lallar 19,4%
Un altre tipus de llar ~ 10,9% 10,6% 11,1% 13,6%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Nota: Principals variables passives: Sexe, Edat, Tipus de llar i Classe social del principal responsable de la llar

De 16 a 34 anys -

21,5%
36,0%
De 35a49 anys = 34,6% 0 40.5% 217%
De 50 a 64 anys  26,7% 28,0% )
23,2% 47,9%
650 més anys  16,1% 18,0% _

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Alta

Mitja Alta

Mitja
48,4%
Mitja Baixa | 30.9% 32.7% 30,8%
20,1%
Baixa % 5.8% .
Sense Imputar 32&3 3,1% ‘31%% 3.1%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables descriptives dels perfils dels responsables de les compres ales llars

Treballa
Aturat/da
Mestressa de casa 52,1%

Jubilat/da/
Pensionista | 21,2% 23,2% 19,6%
Estudiant 2 8% 1,6% 2,9% 0.3%
Ns/Nc 0,4% 0,2% 0,2% 0,4%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Responsabilitat
exclusiva

Responsabilitat = 93,6% 50,4% 51,6%
compartida 33,2%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Estudis elementals
Estudis mitjans

Estudis superiors 34,1% 36,9% 38,1%
17,3%
Altres estudis 0,0% 0,1%
) 0,0% 0 4y
Ns/Nc  0,5% 0,5% 8:9% 1.2%

Grup 1 (n: 3.192) Grup 2 (n: 1.817) Grup 3 (n: 1.696) Grup 4 (n: 1.295)

Nota: Principals variables passives: Situacié labora i Nivell d’estudis del responsable de les compres / Tipologia de responsabilitat en les compres de la llar
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ANALISI DE REGRESSIO:
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ANALISI DE REGRESSIO: VALORACIO DE 'OFERTA DE COMERG

L'objectiu de l'analisi de Regressié Lineal Multiple és determinar la relacié d'una variable a explicar a partir dels diferents
aspectes que I'expliqguen (variables explicatives). En aquest cas, volem explicar la valoracié global de I'oferta comercial al
municipi de residéncia (en una escala 0-10) en funci6 de les valoracions en la mateixa escala dels diferents aspectes que
componen l'oferta comercial (horaris comercials, preus, varietat i qualitat de I'oferta, etc.).

Aquest tipus d’analisi ens permetra determinar la importancia de la relacié d'associacié entre els diferents aspectes que
componen l'oferta comercial y la valoracié global de I'oferta comercial al municipi de residéncia ; es a dir determinar la forca de la
relacio.

Abans de realitzar I'analisi de regressio, s’han analitzat les correlacions entre les variables explicatives que s’inclouran en
I'analisi, ja que en el cas que dues variables estiguessin correlacionades (R>= 0,7), hi hauria informacié duplicada en la resolucié
del model. En el nostre model s’inclouen totes les variables explicatives, doncs no estan correlacionades (R< 0,7).

Variable a explicar: VALORACIO GLOBAL AMB L’'OFERTA COMERCIAL DEL MUNICIPI DE RESIDENCIA
Variables explicatives: Valoracié en escala 0-10

Els horaris comercials

Els preus

La varietat de I'oferta comercial

La qualitat de I'oferta comercial

L’oferta en restaurants, cafeteries i bars

La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..)

Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...)
Disponibilitat d’aparcament en les zones comercials

Preu de IPaparcament en les zones comercials

La professionalitat dels comerciants

© N g wNPRE

=
©

En aquest model s’ha extret un percentatge de valoracions atipiques o extremes (outliers) per tal que el coeficient de correlacié
multiple ajustat, que valora la fortalesa de la relacié en aquests casos, obtingues un nivell acceptable (superior o igual al 0,70).
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ANALISI DE REGRESSIO: VALORACIO DE 'OFERTA DE COMERG

Variable a explicar: VALORACIO GLOBAL AMB L’OFERTA COMERCIAL DEL MUNICIPI DE RESIDENCIA

Variables explicatives:

1. Els horaris comercials Coeficient de Correlacié Multiple
2. Els preus (R? ajustada) =76,6%
3. Lavarietat de I'oferta comercial

4. La qualitat de I'oferta comercial

5. L’oferta en restaurants, cafeteries i bars
6

7

8

9.

1

La varietat de 'oferta en oci (cinema, gimnas, ..)
Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...)
Disponibilitat d’aparcament en les zones comercials
Preu de 'aparcament en les zones comercials
0. La professionalitat dels comerciants

IMPORTANCIA DE LES VARIABLES EXPLICATIVES AMB EL FACTOR > 100.000 habitants (n: 800)
Total llars * (n: 5.601) (R* ajustada) =66,4%
La varietat de l'oferta comercial 42.8% (40,8%)
La qualitat de I'oferta comercial (17,9%) A
La varietat de l'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) (11,6%)
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars (10,5%)
Els preus (5,4%)
Preu de I'aparcament en zones comercials (3,6%)
Els horaris comercials (4,5%)
La professionalitat dels comerciants (5,0%) A
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials (0,2%)
Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...) (0,4%)

Nota: El pes real o importancia de cada variable explicativa en I'explicacié de les variacions de la variable a explicar s'obté dels coeficients Beta estandarditzats (permeten la comparacié entre variables explicatives).
El present analisi s'ha realitzat sense un 30% de "residuals” per aportar major riquesa als resultats.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

Augmenta la responsabilitat compartida de les compres a la llar en la provincia de Barcelona (49,2%), encara que la dona
continua essent la principal responsable de les compres a la llar (63,8%), tant a nivell de productes quotidians i no quotidians.

S’observa una major responsabilitat compartida per part de llars de parelles amb fills menors i majors de 18 anys.

El perfil del responsable exclusiu es una dona de 65 anys o0 més amb un poder adquisitiu baix, mentre que la responsabilitat
compartida es perfila home d’entre 16 i 34 anys amb un poder adquisitiu més elevat.

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI ()

L’oferta comercial a nivell municipal es valora de forma notable per part de les llars entrevistades, obté una valoraci6 global
mitjana de 7,15 en una escala de 0-10, lleugerament inferior a I'estudi 2017 (7,24)

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar continuen valorant de forma més critica I'oferta comercial al seu municipi
(6,97), especialment aquelles llars amb fills menors i majors de 18 anys (6,76) i aquelles amb tots els seus fills majors de 18
anys (6,87).

Mentre que les llars unipersonals valoren més satisfactoriament (7,33) que a nivell global, en concret aquelles llars de persones
menors de 65 anys (7,39). També les llars monoparentals amb fills menors de 18 anys ho valoren de forma positiva (7,68).

El nombre d’habitants del municipi és un element diferenciador en I'analisi de la valoracio de I'oferta comercial a nivell municipal,
nomes les llars ubicades en el municipi de Barcelona valoren millor i de forma significativa I'oferta comercial al municipi (7,69)
respecte al global.

Només les llars de la comarca del Barcelonés (7,54) valoren significativament per sobre del global I'oferta comercial al municipi.
Per comarca, les valoracions son millors que I'estudi 2017, exceptuant el Barcelonés i el Moianés.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI (1)

L’oferta comercial a nivell barri en municipis de més 20.000 habitants obté una valoracio global mitjana de 6,49 en una escala O-
10, disminueix lleugerament respecte I'estudi 2017 (6,74) i es valora de forma més moderada que I'oferta comercial a nivell de
municipi (7,15).

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar (6,37) i les llars monoparentals (6,18) valoren pitjor I'oferta comercial del seu
barri respecte el resultat global, especialment de forma significativa aquelles llars monoparentals amb fills menors i majors de 18
anys (5,25).

Per contra, les llars unipersonals ho valoren de forma més satisfactoria (6,84), principalment aquelles llars de persones de 65
anys o més (6,91).

Només les llars de la comarca del Barcelonés (6,67) valoren significativament per sobre del global I'oferta comercial del barri al
que pertanyen, mentre que I'’Anoia es situa a la mitjana global (6,49). Milloren les valoracions de I'oferta comercial a nivell barri
en municipis de les comarques de Baix Llobregat, Vallés Occidental i Vallés Oriental.

A nivell més especific, els aspectes millor valorats a nivell municipal son els horaris comercials (7,91), la professionalitat dels
comerciants (7,63) i la qualitat de la oferta comercial (7,17).

Per contra, la varietat de I'oferta en oci (5,64), el preu de 'aparcament en zones comercials (5,46) i la disponibilitat d’aparcament
en les zones comercials (5,21) son els aspectes pitjor valorats.

Destacar la tendéncia significativa de valoracions inferiors en relacié als aspectes especifics de I'oferta comercial, lligats als
horaris, preus, varietat, qualitat i oferta d’oci i restauracio, per part de les llars de municipis amb menys de 2.000 habitants.

Per contra dels municipis de més de 100.000 habitants que valoren pitjor que els resultats globals, els aspectes especifics com
aglomeracions, disponibilitat i preus dels aparcaments en les zones comercials i la professionalitat dels comerciants.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (1)

Per a les compres d’alimentacid, la frequéencia es de 2 o 3 vegades per setmana a I'alimentacié fresca (44,0%), mentre la resta
d’alimentacioé es compra un cop per setmana (45,8%).

En les compres de productes de consum quotidia no alimentari hi ha més variabilitat en la freqiieéncia de compra, encara que es
situen en mensuals (39,2%).

Les freqliencies de les compres d’equipament de la persona es concentren majoritariament entre 3 i 6 mesos (48,7%), tenen un
comportament marcadament estacional, encara que un 25,5% dels enquestats compren de forma mensual.

Finalment, les compres d’equipament de la llar al tenir en general una major durada, es compren en menor frequéncia (55,0%).
La proximitat continua essent un factor fonamental en la localitzacié d’aquestes compres d’alimentacio, per aixd és realitzen
majoritariament als barris de residencia (77,4% en alimentacié fresca, 74,5% en resta alimentacié i 70,6% en productes

guotidians no alimentaris).

Per contra, una mica més de 3 de cada 4 families es desplacen fora del seu barri per compres en equipament de la persona, i
un 46,7% de les llars ho fan fora del municipi, augmentant respecte I'estudi 2017.

Les compres d’equipament de la llar desplacen a 2 de cada 3 families fora del seu barri, i fora del municipi representen un
44,1% de les compres.

També augmenta la compra per internet en totes les categories analitzades, especialment en I'equipament per la persona
(16,9%) i de la llar (15,3%).
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (I1)

Les compres d’alimentacié fresca al barri es reparteixen entre supermercats (62,3%) i les botigues de barri/ eix comercial
(58,5%), essent el mercat municipal (27,0%) un recurs important per les compres complementaries.
S’observa un augment de les compres a pages / productor (9,3%) i mercat de venda no sedentaria (10,1%).

En les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres del barri en els
supermercats.

Les compres d’equipament de la persona i de la llar que es realitzen dins el barri de residencia s6n majoritariament en les
botigues de barri / eix comercial, tot i que augmenta també la proporcié en centres comercials.

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen a altres barris 0 zones del seu municipi per les compres
d’alimentacio fresca és principalment per els supermercats, alguna botiga de barri concreta/ eix comercial o per anar al mercat
municipal. S’observa també un increment en relacio a les grans superficies (centres comercials, hipermercat,...).

En les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari a altres barris o zones del seu municipi es
concentren en els supermercats, perd també s’'incrementen les compres en hipermercats i centres comercials.

Les compres d’equipament de la persona i de la llar a altres barris o zones del seu municipi es realitzen en primer lloc a les
botigues de barri / eix comercial, perd ncrementant-se la compra en centres comercials i grans magatzems.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (l11)

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen fora del seu municipi per les compres d’alimentacio fresca és
principalment per anar a supermercats. S’observa un important creixement de les compres en grans superficies (hipermercat,
centres comercials i grans magatzems), aixi com incrementen les compres a pagés / productor i mercats no sedentaris.

Més de la meitat de les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es realitzen en
supermercats de fora del municipi, pero s’incrementen bastant les compres en hipermercats i centres comercials.

Fora del municipi la compra d'equipament de la persona i llar es redueix en botigues de barri / eix comercial, i augmenta
considerablement en centres comercials i grans magatzems.

Hi ha una major variabilitat en les localitzacions de les compres alimentaries i de productes quotidians no alimentaris fora del
municipi de residéncia, principalment pel fet de que el radi de desplacament és «proxim» al lloc de residencia.

Pel contrari, hi ha una major concentracié de les localitzacions en les compres fora del municipi de residencia de I'equipament
de la personai la llar, principalment Barcelona, per la seva combinacié de «compra-oci-lleure» i la compra en grans superficies
(centres comercials, grans magatzems,...).

Els motius per realitzar les compres quotidianes fora del municipi sén principalment la proximitat i la varietat de productes, i el fet
del preu té major rellevancia en les compres quotidianes de productes de resta alimentacié i no alimentaris.

En les compres d’equipament de la persona i llar fora del municipi, els motius son la varietat de productes i quantitat de
botigues, també el fet d’anar a centres comercials. | el factor preu té major pes en les compres per la llar.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (IV)

El dia de compra dels productes quotidians (alimentacié fresca, resta alimentacié i productes habituals no alimentaris) es
realitza de dilluns a dijous (39,7%) o bé divendres o dissabte (31,4%), i principalment abans de les 13h (43,3%).

Mentre que la compra de productes no quotidians (equipament de la persona i la llar) es realitza el dissabte (37,6%) o0 sense un
dia fix (31,7%), i principalment en dues franges horaries: a partir de les 17h (35,2%) o abans de les 13h (30,5%).

Per aquells responsables de la compra que esmenten el fet de que els comergos estan tancats com motiu de no anar a comprar
entre les 13h a 17h (representen un 14%), la intencio d’anar en aquest horari si els comergos estiguessin oberts es elevada.

El perfil de persona que aniria als comer¢os o botigues oberts entre les 13h i 17h: es una dona de mitjana edat, treballadora i de
la comarca del Barcelones.

A nivell global, la despesa mensual en alimentacié i productes habituals de les llars de la provincia de Barcelona és de 359,2€
(aproximadament uns 4.310,4€ anuals), disminuit lleugerament respecte I'estudi 2017 (420,2€).

S’observen diferéncies significatives en aguesta despesa mensual realitzada als diferents tipus de llars, per exemple, hi ha una
despesa menor en llars unipersonals i monoparentals, aixo es relaciona amb que el nombre de membres a la llar destaca com
un element diferenciador en I'analisi de la despesa mensual d’alimentacio i productes habituals.

A un major nombre de membres a la llar, hi ha una major despesa mensual en compres d’alimentacié i productes habituals de
forma significativa.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT, DIRECTES DEL PRODUCTOR O COMERG JUST

La meitat dels responsables de les compres a la llar (49,5%) té la maxima importancia que els comer¢cos on compra tinguin
productes directament del productor, obté una mitjana en importancia de 8,00 en una escala 0-10 (8,09 - estudi 2017).

El fet que els comergos on compren tinguin productes produits a menys de 100 km de casa, incrementa i es de maxima
importancia per un 43,6% dels responsables de les compres, obté una mitjana en importancia de 7,74 (7,76 - estudi 2017).

Els productes de comerg just tenen una maxima importancia per un 36,9% dels responsables de les compres, i obté una mitjana
en importancia de 7,55 en una escala 0-10.

Mentre que els productes ecoldgics tenen la maxima importancia per un 34,8% dels responsables de les compres, obté una
mitjana d’importancia de 7,25, la més baixa (6,98 - estudi 2017).

Practicament la totalitat de les llars de la provincia de Barcelona han comprat verdures i fruites, formatges i altres lactics, carn
fresca i xarcuteria i ous en I'ultim mes. Una mica més de 8 de cada 10 llars han comprat oli i olives en I'Ultim mes, seguit en
menor mesura de conserves (75,4%) o vi, cava i altres begudes artesanes (57%).

Un 61,0% de les compres de verdures i fruites en I'dltim mes sén de producte ecologic, de proximitat o directament del
productor, i en ous representen el 62,8%. Respecte la carn fresca i xarcuteria, sébn més de 4 de cada 10 compres (43,9%),
mentre que en vi, cava i altres begudes artesanes representen un 39,5%.

La compra de formatges i altres lactics ecologics, de proximitat o productor és d’un 36,2%, en oli i olives representen un 36,1%.
Mentre que en les conserves es molt més reduida la compra de productes de caire ecologic, de proximitat o directament del
productor (16%).

En general, s’observa un increment de les compres de productes de caire ecologic, de proximitat o directament del productor a
la provincia de Barcelona respecte I'estudi 2017.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

COMPRES PER INTERNET
A nivell global, un 60,7% de les llars de la provincia de Barcelona ha realitzat compres per internet durant I'dltim any,
augmentant respecte I'estudi 2017 (36,1%).

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar realitzen més compres per internet respecte al resultat global de forma
significativa (73,0%), especialment aquelles llars amb fills menors de 18 anys (84,0%).

També les llars monoparentals amb fills menors de 18 anys (69,5%), e inclis les llars unipersonals de menys de 65 anys
(67,7%). Es continua observant un augment significatiu de les compres per internet realitzades en llars de tres 0 més membres.

El perfil del comprador per internet és home, encara que amb tendéncia a equiparar-se, d’entre 16 i 49 anys amb un poder
adquisitiu elevat, que també tendeix a equipar-se fins a la classe mitja.

Les compres més usuals estan relacionades amb l'oci, entrades, llibres, mdsica i joguines (76,5%), segueixen els viatges
(53,3%), i en tercera posicio es troben les compres de moda, complements, textil i calcat (52,0%).

Hi ha forga variabilitat en la despesa mitja de I'ultima compra realitzada per internet en funcio de la categoria de producte.

S’observen diferéncies significatives a nivell de les mitjanes de la despesa de I'Ultima compra realitzada per internet en moda i
complements, segons sexe respecte els resultats globals (els homes presenten un import inferior a les dones).

Hi ha diferéncies segons trams d’edat respecte les dades globals, s’observa com els imports sén més baixos en oci, viatges i
electrodomestics en el tram de 16 a 34 anys, doncs és un perfil amb menor poder adquisitiu.

L’import de compres per internet en viatges augmenta en el tram de 35 a 64 anys respecte el global.
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CONCLUSIONS FINALS

PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

» Des d’'una perspectiva de génere, encara la dona té major preséncia com a persona que decideix les compres familiars, tot i
que els habits de compra i consum varien cada vegada menys en funcio de si és I’home o la dona qui realitza les compres,
augmentant la responsabilitat compartida de les compres a les llars de la provincia de Barcelona (49,2%).

 El perfil del responsable exclusiu, que tendeix a desaparéixer, es una dona de 65 anys o més amb un poder adquisitiu baix,
mentre que la responsabilitat compartida es perfila en un home d’entre 16 i 34 anys amb un poder adquisitiu més elevat.

VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

» L’oferta comercial a nivell municipal en la provincia de Barcelona es valora de forma notable, amb una mitjana de 7,15 en una
escala de 0-10, lleugerament inferior a I'estudi 2017 (7,24)

* El nombre d’habitants del municipi destaca com un element diferenciador: a menor nombre d’habitants, menor valoracié de
I'oferta comercial a nivell municipal; relacionat amb la no disponibilitat d’'una oferta complerta al propi municipi en comparacio
amb els «grans municipis» (majors de 100.000 habitants).

» Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar presenten la valoraci6 més critica de I'oferta comercial al seu municipi
(6,97), en concret llars amb fills menors i majors de 18 anys (6,76) i aguelles amb tots els seus fills majors de 18 anys (6,87).

» A nivell especific, els horaris comercials (7,91), la professionalitat dels comerciants (7,63) i la qualitat de la oferta comercial
(7,17), compleixen les expectatives de les llars a nivell municipal en la provincia de Barcelona.

» Per contra, la varietat de l'oferta en oci (5,64), el preu de I'aparcament en zones comercials (5,46) i la disponibilitat
d’'aparcament en les zones comercials (5,21) son els aspectes pitjor valorats.

» Destacar la tendéncia significativa de valoracions inferiors en relacié als aspectes especifics de I'oferta comercial, lligats als
horaris, preus, varietat, qualitat i oferta d’oci i restauracio, per part de les llars de municipis amb menys de 2.000 habitants.
Per contra dels municipis de més de 100.000 habitants que valoren pitjor que els resultats globals, els aspectes especifics
com aglomeracions, disponibilitat i preus dels aparcaments en les zones comercials i la professionalitat dels comerciants.
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CONCLUSIONS FINALS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (1)

* A nivell global, la despesa mitja mensual en alimentacié i productes habituals de les llars de la provincia de Barcelona és de

359,2€ (aproximadament uns 4.310,4€ anuals), disminuint lleugerament respecte I'estudi 2017.

Al segment de l'alimentacio, es prioritza les compres de proximitat per I'extensié arreu dels municipis de la provincia de
Barcelona d’'una major penetracié de supermercats, nous formats de botigues o cadenes especialitzades, i I'impuls a la xarxa
de mercats municipals.

Els supermercats, botigues de barri i mercats municipals sén formats complementaris en la compra dels productes frescos
d’alimentacid, i pel fet del seu component de proximitat.

En l'eleccié de I'establiment de compra influeix el tipus de llar i 'edat del responsable de les compres, amb una preferéncia
d’establiments més tradicionals (botiga de barri, mercats municipals,...) entre la gent més gran i major presencia de nous
formats (supermercats, botigues especialitzades...) entre els més joves o noves estructures familiars (unipersonals,
monoparentals).

Les parelles amb fills que conviuen a la llar continuen essent les que més desplagcaments fora del barri realitzen per les
compres, per contra de les llars unipersonals, en concret de gent major de 65 anys o0 més.

U Les llars unipersonals de menors de 65 anys: Menor freqiiéncia de compres que les unipersonals de gent gran.
Compren més en supermercats i botigues de barri, principalment per comoditat. Es desplacen per comprar fora del
seu barri de residéncia en hipermercats part dels productes de resta alimentaci6é i quotidians no alimentaris. Les
compres d'equipament de la persona i llar es realitzen en centres comercials. Fan més compres sense horari fix.

Q Les parelles amb fills que conviuen a la llar: Compren més en hipermercats i en centres comercials; es desplacen,
inclus a Barcelona, per trobar una major oferta en preus i varietat. S6n compradors majoritariament de tardes.

Barcelona continua com focus d’atraccié en les compres de lI'equipament de la persona i la llar fora del municipi de
residéncia, on el, pel fet de la combinacié de «compra-oci-lleure» i la compra en grans superficies (centres comercials, grans
magatzems,...) i formats franquiciats.
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CONCLUSIONS FINALS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (I1)

L’evolucio dels habits de compra de les llars es veu influenciada per multiples components, tan interns com la propia evolucio
de la composici6 de la llar, o externs com de I'habitat de residéncia, perd també de les estructures comercials, s’'observa com
la compra per internet es un format que augmenta en totes les categories analitzades, especialment en 'equipament de la
personai la llar.

Els principals motius que atrauen major poblacié per compres fora del seu barri 0 municipi de residéncia sén la varietat
d'establiments i 'amplia gamma de productes que poden trobar fora.

El consumidor actual és més exigent en servei i varietat, cal tenir en compte els nous comportaments i tipus de consum per
tal d’adaptar-nos a les seves necessitats i demandes (major especialitzacid, més qualitat, competitius en preu,...).

Cal tenir present els segiients objectius per continuar propiciant un model atractiu de comer¢ al municipi i evitar fuges a altres
municipis:

* Impulsar el comer¢ de proximitat i millorar el que ja esta assentat, tractant de gestionar el mix comercial i de
restauracio / oci per aconseguir una oferta global complerta i equilibrada.

» Realitzar accions per dinamitzar i atreure als residents dins I'area comercial del municipi, per tal revitalitzar el consum i
de retenir una major despesa, per generar no nomeés una proximitat fisica sin6 emocional amb les compres.

+ Professionalitzacié dels agents comercials dels comercos de barri i eixos comercials per oferir un servei més
personalitzat i generar una relacio de confiangca amb els consumidors.

+ Cal continuar impulsant que els comergos de barri i eixos comercials facilitin la compra dels seus productes online, per
no deixar de banda els beneficis de la digitalitzacio.
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IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR | CONSUM

La meitat dels responsables de les compres a la llar (49,5%) valoren amb la maxima importancia que els comergcos on
compra tinguin productes directament del productor, seguit dels productes produits a menys de 100km de casa (43,6%).

Els productes de comer¢ just tenen maxima importancia per un 36,9% dels responsables de les compres de la provincia de
Barcelona, mentre que els productes ecologics son de maxima importancia per un 34,8%.

El 62,8% de les compres d’'ous i el 61,0% de les compres de verdures i fruites en I'Ultim mes a la provincia de Barcelona sén
de producte ecologic, de proximitat o directament del productor. S’evidencia com s’ha convertit en un estil de vida pels
consumidors.

COMPRES PER INTERNET

Les compres per internet (online) augmenten. Un 60,7% de les llars de la provincia de Barcelona ha realitzat compres per
internet durant I'altim any (36,1% - estudi 2017).

Tenen una major penetracio entre les llars de parelles que conviuen amb fills (73%), especialment aquelles llars amb fills
menors de 18 anys (84,0%).

Les compres més usuals estan relacionades amb I'oci, entrades, llibres, masica i joguines (76,5%), segueixen els viatges
(53,3%), i en tercera posicié es troben les compres de moda, complements, téxtil i calcat (52,0%).

Els perfils de compra per internet s’expliquen per tres variables: el génere (major proporcié de compres entre els homes que
les dones, encara que tendeix a equiparar-se), I'edat del consumidor (16 a 49 anys, que tendeix a ampliar-se); i la seva
situacié socioeconomica (mitja-alta).

Cal tenir present que les compres per internet d’alimentacié estan lligades principalment a formats més tradicionals com
supermercats o comercos especialitzats amb venda online, i en canvi les compres d’equipament de la persona i la llar a
botigues online de gran format o especialitzades (tipus Privalia, Amazon, etc.)
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

ANNEX 3. Qdestianari Definitiu Enguesta habits de consum i compra 2019 SB.1.- Anotew el sexe de |a persana entrevistada.

{Nota entrevistador/a: anotar per observacid)
EAROMETRE HABITS DE CONSUM | COMPRA

DIPUTACIO DE BARCELONA 2019 1 Home
2 Dona
Ton tiay Bora tarcda, L1 me nom 6 entrevitaton oe T ermprena gue realitzs estudis G 0N, SB.2.- Een podria dir quina & la sevs edat?
En anuest morment astem efectuant un sstui o apinis par 3 b Diputact de Bareslons sobre termes e coasm | {Mata entrevistador/a: Edat aberta, Si no val dir Fedat exacte, que ens digui I'edat més apraximada)
Hem smleccionat a Tatrar aquests llar per a for una entresista. Ui garantim e compiet ancaimat de les seves
raspastes. Namis seran une minuts. L impertaria co-labarar armib nosaltres? Moltes graties per ks seva cal-labaracis, Dj

Linfarmem gque aquesta entreista pot ser gravadis per 3 13 sev supendsid.

QUOTES: Delimitacis de Fedat del respansable de les compres a la llar (Entrevistat)
S1.- Prefereix que li faci les preguntes en catali o en castella? (Na preguntar- anatar automiticament el sistemal

De 16420 anys  |3,38%)
De 30 44 anys (28,80%)
De 45 a 64 anys (36,28%)
65imesanys  (26,97%)

.1 PASSEU A OST.CATALA
.2 [PASSEL A COST.CASTELLA
.. 3 PASSEU A OST.CATALA

Li és indiferent ..

Eali ol ol

§2.- Em podria dir <] estem trucant & un domicli particutar? S6.- Per cadascun dils membres de |a veva llar, em podria dir o] sexe i Fedat que tanen, comencant per
n Ia persona da major edat.

s EIERTREEE [Mats entrevistadon/a: en ol cas que 4 i Ted st d'un dels membres, que ens digui l'edat més
apraximada)l

Si.
Mo ..

53.- Treballa westd o algun membre de la seva familia an les segents activitats?

{Wotn entrevistagor/a: Liegi opeians o¢ respasta} S7.- Ens podria dir si es ¢l cap de familia  sustentador principal? £5 a dir, ol membre de la lar gue amb
o la seva apOrtacid econBmica suporta en major grau les despeses comunes.
Investigacid de mercats/ Mirgueting/ Publiciat 1 FI ENTREVISTA (Mota entrevistader/a: preguntar & lentrevistat, i sind es ellfs el sustentsder pringipal, preguntar a taes
Ajuntament {del municipi on truquem) . 2 FI ENTREVISTA els membres de la lar de 16 anys o majors)
Associacid de comerciants [del municipi]. 3 FI ENTREVISTA
Ahres.. a7 ! s
2 Na
Sd.» £x vostie qui s'encarrega normalment de fer les compres de la llar: (Entravistador: per compres ens S8.- Ene podria dir quina relaci tenen amb vosté?
refarim als aiments, parsment de lalia, _.) {Mata entrevistador/a: preguntar s lentrevistat quina e« (2 seva relacié amb eadaceun dek membres
(Mot antrevistador/a: Liegic opeione de respasta. Resposts simple) que viven a la llar)
1 5, responsable exelusiu 11 Parcra entrendstada)
2 5, responsabilitat compartida : filcika "
. Cén| o panel
3 Ma 3 APLACAR ENTREVISTA DEMANAR PEL RESPONSABLE P
EES Mallegh M3 3 FI ENTREVISTA. 5. ddo ks
99 Nalkeg NC 3 FI ENTREVISTA £ b nats
7. Germidyng,
S5.- Incloent-s'hivoste, em podria dir quantes persones viven a ks seva llar? £ Cunyatfady

9. Sogre o sagra
D:| 10, Gencre o jave |nora)

11. Altres farriliars o parenks
12. Altres ro familars

Seue [56] Zaat [5a] Tap ge farila Relacid rezpecte
sustensador Fentrewistat
Principal |57) =8y
Persana 1 - Erareastal THame EE] 14 TFercna erbrevEtai
Fersana 2 7 Dana 50 NG 3 Fare amare
Fersana 3 THame 1 I Zrl o
Fersanad
Persana 10
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

CODIFICACIS AUTOMATICA [PER TEMA GQUOTES):

£9.- QUOTES: Delimitacid del tipus de llar {Ne pregunts)

ramar-les tote

ria 5]
1. Uar unipersanal

2 Pare/mare sak amb algun fill

3. Parells sanse fills que convisguin 2 la llar
{5527 58=3)

4. Parella amb fills que conviuen @  llar

(553056 2=37 56 32756 N=2| (552358 2=2( S8 3=3i%8 N=2)..
{55537 56 247 56 34155 N=7)

5. Un altre tipus de llar
5 Sabisen(1:2:3:4) 595

$10.- QUOTES: Codi municipi (TALULA CODIS <+ AL FINAL DE L'ENQUESTA)
£11.- QUOTES: Codi camarsa (TALULA CODIS = AL FINAL DE L'ENGUESTA)

512.- QUOTES: Sistema territorial (TAULA CODIS < AL FINAL DE UENQUESTA)

natar sutomaticament el sistema)

ramacid de le:

(§5=2058 23] (55=2i%8 J=d)  [S52SE =28 N=2)  [§522i58 3=4i

(553056 2<3056 3-2)  (S5=3i58 2=2iSH 3=3)  [S5=358 2458 3=4)

BLOC VALDRACIONS GLOBALS DE L'OFERTA DE COMERS EN EL MUNICIFI
1. & nivell global com valora oferta comercial del seu municipi, en una escals del 0 al 10, on 0 e ks
pitjor puntuscid i 10 I millar.
(Mot entrevistador fa: No suggeric. Resposta simple)
_ alaracis

a9 o ege NSSNC =3 FIENTREVISTA

2. en el cas de icipis > 20.000 il A nivell glabal com valora 'oferta comercial del

sew barri, en una escala del @ al 10, an 0es ka pitjor puntuacio | 10 la millor
{Mota entrevistador/a: No suggerir. Resposta simple)

__ valaratis

99 Nodegi NS/NC

3. 1 a nivell més especific, com valora? [Entrevistadar/a: en el cas que alguna pregunta no puguin
walarar anatar ME/MC codi 99, mai
{Nota p rfa: Rotar de

Els hararis comercials

Ells preus

La waristat de Foferta comercial

La qualitat de Foferta comercial

Laferts en restaurants, cabetarios i bars

La warietat de Foferta en aci {cinema, gimnas, .|
Aglameracicns® [en les zones comercials, cues a les botigues, ..
Disponibilitat d”aparcament en les tones comerdials

Preu de Faparcament en les zones comercials

La professionalitat dels comerciants

“Mata: si hi ha moltes aglomeracions es valara amb un 0 5 ne n'hi ha cap amb un 10
BLOC HABITS DE COMPRA EN FUNCIO DE CATEGORIES

4. Ara i legicd una série de productesfeatepories de compra per 3 que vostd ens pugui valorar
diferents aspectes sobre cada una d'elles (Entrevistadar: es fan totes del preguntes 4.3 per a cada
wategaria)

CATEGORIES

1. Alimentacit frasea [carn, peis, fruites, verdures, )
2. Resta d'alimentacid {rest d'aliments tipus pasta, cereals, Negums, begudes, .|

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene persanal
4. Equipament de la persona roba, merceria, calat, joieria, ..

5. Equipament de la llar productes téxtils, confeccions per a ks llar, mobles, parament de | llar,
slectradamisties
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

PREGUNTES PER & CADA CATEGORL

4.1 Ens podria dir narmalment amb guina fregiéncia compra .
{Mota entrevistadorfa: Llegic les opeions de resposta. Resposta simple]

1 Practicament tats el dies
2 2-3 vegades per setmana

3 1cop & lasetmans

4 Catla 15 dies

s 1 cop al mes

3 1 cop cada 3 - § mesas

7 Amb menys fregiéncia

E Mo campra 3 NO REALITZAR MES PREGUNTES DE LA CATEGORIA
9z Ma llegie NS

ag Ma llegie NC

4.2 Ens podria dif narmalment a an campra
{Nota entrevistador/a: Poden marcar més d'una opeio de resposta)

Barri de residencia

Altres barris o sanes del municipi

Fora del municipi = REALITZAR P4.2.1 | P4.2.2
Perinternet

a8 N Megic NS

a9 M Negie KO

4.2.1{En &l cas que P4.2=3 Fora del municipi] Ens podria especificar & guin municipi?
[Nota entrevistadorfa: Codificar segons llista dels municipis. 5i mencionen un poble, que ens
indiquin & guin municipi pertany, si ho desconeixen anatar en Fopeid de ALTRES)

311 Municipis (TAULA CODIS < AL FINAL DE UENCUESTA)

Altres Municipis 998 (ANOTAR: REGISTREU LITERAL)
M ha sap 959

4.2.2 {En #l cas que P4.2=3 Fara del municipi} | per quin motiu va @ .. (recuperar municipi
mencionat ala P 421}

[Nota entrevistadar/a: Mo suggerir. 51 el matiu no es troba entre les categories
predeterminades, anotar en ALTRES amb &l maxim de detall. Es pot mencionar més d°una opcid
e resposta)

(Mota programadara: Rotar de farma aleatbria e opcions de resposta)

1. Quantitat/ Oferts de botigues

2. WVarietat de productes

3. Qualitat dels productes

4. Preus (més econbimics)

5. Ofertes/ Fromocions Rebaives

6. Prosimitat {a la llar, a la Feina, )

7. Comoditat | Costum [ Li agrads

8. Perles grans superficies / centre camercial

9. Pel mercat municipal

10. Aparcament

11. Betiga concreta o praducts concrat
98, Altres (ANDTAR: REGISTREL LITERAL)
99, Ni/ HC

PREGUNTES PER A CADA CATEGORIA

4.3 {Realitzar 4.3 per a cada respasta de la 4.2}

Quan esmpra &  [recupersr cpeit marcada a la P3| Ens padris dit narmalmant 3
quin tipus d’establiment compra ..

{Nota entrevistador: en el cas gue mencioni establiments tipus Zara, Calgedanjy, - o altres
franquicies, preguntar a an estan ubicades a un eix comercial, centre camercial, _.)

(Mota entrevistador/a: Poden marcar més d'una opeid de resposta)

1 Batigs de barri [ six comercial

2 Al mareat municipal [Momés si compran al barri ifo altres barris o rones del
municipi es visualitzars "apcid del mercat municipal si en disposen |

3 Al supermercat

4 Al hipermercat

5 A centres comercials

[ Parinternet (Només apareix P4.2 difersnt de 4}

7 Pagiss/ produstor

a Marzat de wenda ne sedentiria [tipus: “maadise

] Gran Magatzems [Corte Inglés]

10 Botigues especialitrades on-line (3mazan, Pralie Zalandg.-) (Només apareis Pa.2
igual a 4)

a7 Aleras [Cspecificar: I

a8 Mo legic N5
a9 Mo Negic NC

Mota: el bloc 4.4 es portard a terme per @ dues categories:

1. Quetidia falimentacd fresca, resta d"alimeants | altres praductes guotidians|
2. Ma quatidid [aquipament de la persana i de b llar) [Només & compra aquipsment de
la persana o de la llar 2 pregunta 4.1}

4.4 En general quan va a comprar els productes de compra ... {recuperar categaria) ha fa uns dies i
&n hararis canerats, Digui'ns si-us-plau quine dies scestums a comprar els productes . (categoria

guatidii we no guoti 2 categoriss |

441 Dies de la setmana
{Mota entrevistador/a: Llegir les opciens de resposta. Resposta simple)

1 D dilluns a dijous

2 Divendres

3 Dissabte

4 Diumenge

5 No fegir No hi ha dia fixa / Indiferent

98 No legir NS
a9 Na lfegir MG

4423 Hararien el que sal fer la campra ...
{Mata entrevistadora: Liegir les opeions de resposta. Resposta simple)

1 Al mati (abans de les 134}

2 Entre la 13hiles 15h

E Entre la 15hiles 17h

4 A partic de les 17h

5 o lMeagir Na £ harari fixe [ Quan pat
98 Na llegic M5

99 o legir HC
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

4.4.3 |En ¢l cas que P4.4.2 igual a 11 &) £ matiu de per que no sol comarar agquests praductes 7. En relacid a les compres que realitzen a la llar d'alimentacis i productes de compra habitual
sitre les 130§ les 17h £ perqués els comercas, batigues... estan tancats? (dragueris, productes de netejs, higiene persenal, . ), ens podria dit Fimpart glabal de despesa
mensual? (Nota entrevistadar/a: Marear import abart. En el cas que b persena no shpiga indicar

1 5i un impart de la despesa mensual, llegir les apeions d'intervals)

2 Ho
_______ £/ mes

4.4.3.1 {Fer 5i P4.4.3=1} I aniria 4 estiguessin aberts?

1 Menys de 280E al mes
Si 1 2 De 280€ 8 399€ al mas
Ho 2| 3 D 400E & 599€ al mes
HE/MC 9B 4 Més de BI0E al mas
98 Mo Megic N5
ALTRES QUESTIONS 9 Mo Megic NC
5. Dnuna escaly del@ al 10 {0 gens important | 10 molt important), ens podria dir guing importancia wé . EnFdltim any ha realitzat alguna compra per internat?
par S wastE que el comergos on compra tinguin .
(Nota entrevistsdorfa: No suggerir. Resposta simple. En el cas que alguna pregunta na puguin 1 si
walasar anatar NS/NC cadi 99, mai &< legicd cam a opeid) 2 No 2 PASSAR A DO

9. Ens podria dir qué & comprat i Fimport aproximat de |'ditima com pra?

Productes de produccit ecolbgica

Productes produits & menys de 100km de casa [PROXIMITAT) CONPRA TMPORT

— LUISTA CATEGORIES !
Productes directament del praductar . M o o e g S0 | o il cormgrs)
Productes de camerg just ___ G, evitrades, llibres, misics | jogune

Vg
Tlectradamitis

W | camplementsy Healil | calgat esparbi

TnTcrmahicy Flectrama A eore Tt acirs. | o, |

6. CQuwins productes de b llista que es detalla @ cantinuacia ha comprat en el darrer mes?
(Mota entrevistador/a: Llegic una a una totes les opcions de resposta | marcar aguelles gue hagi
camprat en el darrer mes. Respocts mltiple)

Admentatd
LLISTA CATEGORIES Farmacd

1. werduresifruites

2. Carn fresca i xarcuteria

3. Oliiclives

4. Formatges ifo zltres lactics
5. Vi, cawa ifo begudes

. Conserves £5 considers cop de familia o sustentedor/a principol, aguells persana o trovés de lo qual provenen sis
ingressas forgmentals de lo fomiie. 5§ elfo cetentodenda principal na treballa octualment, preguntor
prafessid | ectudis de lr personpe de o guol provenen ele ingressos. Fn el cos gue elfia sustentodar’o

SUSTENTADOR/A PRINCIPAL DE LA LLAR

qui és la persona que aparta els ingressas econdmies principals?

&3 podria recuperar en funcid de les tes a 57

7. Qus

principal sigui widifo o separotigda el ingressos del gual provenen d'ung pensid correspanent al
chajuge difunt o separatiagy, preguntem pels estudis | seupacid actual del beneficiar viv que rep ia
pensid, no def difunt o separat/Gag.

6.2, (De les categories que diven Sl s PE| | ha camprat _ {recuperar categoria) de produccio

ecaldgica, de proximitat o directament de praductar, en Fdltim mes?

LLISTA CATEGORIES PE2 1. Wostd mateix/a (Fentrevistatada)
S § 2 Unfa altra/a membre de | llar

1. verduresifruites 15 2 Mo

2. Carn fresca i xarcuteria 150 2 Mo BCURACIO

3. Oliiclives isi 2 Mo D0 Quiina &5 ka situacii laboral de vosté? | del sustentador pringipal?

4. Formatges ifo &ltres lactics 15 Mo

5. Vi, cavaifo begudes 150 2 Mo 1 Treballa

5. Conserves 15i Z Mo ; ‘:"”’:""“ p

- stresia de casa

7. Qus sl 2MNo 4 Jubilatfda [ Pensianista
5 Estudiant (no treballa)
98 N5
k] KO
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

Si es aturat DO=2 o Jubilat/da / PensionistaD0=4, preguntar per la dltima feina

D1 Vosté treballa per compte propi o per compte aliena? | del sustentador principal?
{Mata: fer una o das praguntes en funcid si Fentrevictat és el sustentador principal o ne}

1 Treballs per compte propi (Fer 0.2)
2 Treballs per compte alié (Fer 0.3]

D2 Quina activitat per compte propi realitza? (5| TREBALLA PER COMPTE FROPI)
ENTREVISTADOR: LLEGIR

1 Empresari {14 5 empleats/des|
2 Empresar |6 a més empleats/des)

3 Autanams (paletes, lampistes, ..)

4 Cmpresari / comerciant sense empleats/es
5 Frofessional liberal (advocat, metge, .}

a9 HC

03 Quina activitat per compte alié realitza? (51 TREBALLA PER COMPTE ALIE)?
ENTREVISTADOR: LLEGIR

Director més de 25 empleats
Director fins 2 35 amplests
Comandament superiar
Comandament
Encarregats/Representants
Administratius

Treballador especialitzat
Treballador no espacialitzat
ag NS

a9 HC

T

NIVELL DESTUDIS

D4 Podria indicar-me guin és el nivell d'estudis de ys.huatemadm.fl principal?
(ESTUDIS FINALITZATS)
|Mata: fer una o das preguntes en funcid 5i Fentrevictat és el sustentador principal o no}

ENTREVISTADOR/A: NO SUGGERIR. RESPOSTA SIMPLE

1 Mo sap llegin i escriure
2 Sap llegic | escriure perd va anar menys de 5 anys a Fessala
3 Waanara leseola § o més anys perd sense completar £SO, EGB o Batxillerat elemantal
4 ESO completa (Graduat escolar) EGE, Batxiller elemental o Certificat & Escalaritat o Estudis Primaris
5 Ratsillerat, BUP, COU, Batxillerat superiar, PRIV
6 Cicle formatiu de grau mitja, FP1, Oficialia industrial o equivalent
7 Cicle formatiu de grau superiar, FP2, Mestratge industrial o equivalent
8 Diplomatura, 3 cursos agrovats de Liicenciatura, Enginyeria/arguitectura técnica o equivalent
9 Uicenciatura, Grau o equivalent (4 anys o més)
10 Cursas ' especialitzacis professisnal, Pestgrau, Master (MIR, FIR...)
11 Dactarat
12 Altres (ANGTAR: REGISTREL LITERAL)
98
99 N

Comentari: la pregunta d ocupacic i nivell d'estudi o'usa per 8 la constroceio de Ly variable classs social.
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ANNEX 2. TAULES
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A.1. Valoracio6 de I'oferta comercial global i especifica del municipi i global del barri segons sistema territorial

Oferta . . L'ofertaen |Lavarietat de . Disponibilitat Preu de La
Oferta . . Lavarietat de |La qualitat de N “|Aglomeracions| , L
. comercial del Hs horaris . X restaurants, |I'ofertaen oci d'aparcament| I'aparcament |professionalitat
comercial del X K Hs preus I'oferta I'oferta L . (en les zones
. .| seubarri/ comercials X . cafeteries i (cinema, . en zones en zones dels
seu municipi L comercial comercial N comercials,...) ; X X
districte bars gimnas, ..) comercials | comercials comerciants
7,15 6,49 7,91 6,23 6,97 717 7,09 5,64 6,48 521 5,46 7,63
6,55 7,74 6,33 6,24 7,10 6,57 7,65 7,70 8,49 8,11
7,89 6,07 6,91
7,96 6,49 7,00
7,90 6,02 579 7,73

7,89 5,92
7,92 6,30

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuaci6 i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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A.2. Despesa mensual d’alimentacié i productes de compra habitual segons sistema territorial

Despesa
mensual
d'alimentacio i
productes de
compra habitual

384,3 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...), ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en mitjanes)
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A.3. Despesa de l'ultima compra realitzada per internet segons sistema territorial

. - e e Modai Inform‘at?cal

Import aproximat de I'Gltima : L . L complements/ electronica/ . L. <

llibres, musicai Viatges Electrodom éstics N . X Alimentacio Formacioé
compraper Internet de ... joguines textil i calgat videojocs/

esportiu Telecomunicacions

Total 98,6 € 718,3 € 308,5 € 101,2 € 224,0 € 111,7 € 360,1 €
Alta Anoia 89,8 € 594,1 € 305,7 € 95,8 € 2723 € 63,3 € 2972 €
AMB Nord 81,2€ 658,9 € 280,8 € 81,9 € 2094 € 2258 € 468,5 €
AMB Sud 105,9 € 685,2 € 287,1€ 82,7 € 219,6 € 128,5 € 332,9€
AMB Vallés 104,5 € 813,1 € 2147 € 89,9 € 197,3 € 110,4 € 305,9 €
Arenys 115,1 € 1.002,0 € 131,5€ 78,7 € 138,9 € 126,9 € 848,5 €
Baix Llobregat Nord 142,2 € 1.029,5 € 307,9€ 77,2€ 3222€ 130,4 € 752,5 €
Baix Maresme 100,2 € 7812 € 487,2 € 117,5€ 2795 € 126,3 € 769,0 €
Barcelona 90,9 € 660,6 € 308,1 € 113,56 € 1959 € 87,2€ 297,7 €
Bergueda 102,3 € 676,2 € 334,2€ 93,4 € 237,6 € 80,3 € 536,3 €
Calella 95,5 € 803,6 € 276,0 € 90,1 € 150,3 € 121,7 € 616,9 €
Conca d'Odena-Piera 104,4 € 635,4 € 359,0 € 114,7 € 3144 € 113,3 € 656,3 €
Garraf 94,4 € 817,5€ 2701 € 97,6 € 2859 € 107,4 € 572,7 €
Granollers-Congost 94,2 € 817,6 € 3116 € 85,9 € 248,1 € 97,2€ 217,9€
Llucanés 104,9 € 416,2 € 154,5 € 62,1 € 163,6 € 68,3 € 1714 €
Martorell 95,5 € 747,0 € 268,1 € 82,7 € 250,6 € 222,8€ 263,0 €
Mataré 1278 € 7754 € 552,7 € 88,8 € 238,6 € 169,2 € 371,3€
Mediona-Anoia 120,4 € 481,1 € 2406 € 74,6 € 260,6 € 151,7 € 2499 €
Moianes 108,4 € 881,1 € 349,6 € 105,9 € 2921 € 98,7 € 677,1 €
Montseny 105,1 € 5772 € 464,1 € 86,5 € 339,6 € 80,7 € 356,6 €
Plade Bages 92,7 € 8214 € 228,3 € 79,5 € 2998 € 137,7€ 413,8 €
Plana de Vic 1379 € 864,3 € 227,0€ 87,2€ 2454 € 83,3 € 328,8 €
Rierade Caldes 1134 € 811,2€ 327,0€ 130,4 € 361,8 € 115,9 € 630,5 €
Sabadell 91,5€ 764,5 € 297,0 € 94,3 € 270,1 € 124,6 € 262,1 €
Tenes-Besos 116,0 € 845,6 € 319,0€ 102,5 € 257,8 € 260,7 € 2394 €
Terrassa 109,9 € 8584 € 355,7 € 103,0 € 2450 € 102,3 € 3946 €
Vall del Ges, Oris i Bisaura 102,5 € 840,7 € 266,0 € 81,2€ 284,0 € 72,2 € 291,9€
Vilafranca 109,9 € 879,0 € 303,6 € 100,7 € 2371 € 86,4 € 464,1 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en mitjanes)
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e

A.4. index d’atraccié i pérdues segons nombre d’habitants del municipi: Productes guotidians

ALIMENTACIO FRESCA Total iNDEX
o De0a500  DeS01a2.000 Dc20012a De10.001a  De20.001a  De50.001a /. .. 100000 Fora provincia allosel
Freqiiéncies Total B . 10.000 20.000 50.000 100.000 B Barcelona NS/NC 3 Perduts  Perduts+
habitants habitants ) ) . 3 habitants Barcelona
habitants habitants habitants habitants Guanyats)
Base Compra ALIMENTACIO 7975 5 2 106 148 300 287 148 81 22 26
FRESCA 7969 10 12 232 302 515 399 134 93 45 44
De 0 a 500 habitants 22 0 0 6 5 5 1 0 0 1 0 36,36%
De 501 a2.000 habitants 103 0 0 11 15 30 9 6 1 1 1 29,13%
De 2.001 a10.000 habitants 731 4 0 42 59 95 75 46 6 6 6 68,13%
De 10.001 a20.000 habitants 642 0 0 16 17 25 41 20 4 3 5 102,80%
De 20.001 a50.000 habitants 1459 0 1 18 20 37 77 23 30 6 7 105,55%
De 50.001 a100.000 habitants 1058 0 0 4 7 33 37 11 15 3 5 116,26%
Més de 100.000 habitants 1435 0 0 9 5 23 26 24 24 2 2 102,37%
Barcelona 2524 0 0 0 21 52 21 19 0 0 0 98,69%
Total 3 Guanyats 4 1 64 132 263 250 125 80 22 26
RESTA ALIMENTACIO (PASTA, CEREALS,...)
L De 0a500 De 501 a2.000 ozt BoliHe ToZNiEe BOERAERE Més de 100.000 Fora provincia Gallotls
Freqiiéncies Total . ) 10.000 20.000 50.000 100.000 . Barcelona NS/NC 3 Perduts  Perduts+
habitants habitants ) . . ) habitants Barcelona
habitants habitants habitants habitants Guanyats)
Base Compra RESTA 7945 10 2 124 186 371 283 171 47 15 51
D'ALIMENTACIO 7935 26 5 258 377 585 413 169 58 35 29
De 0 a500 habitants 22 0 0 5 6 5 1 0 0 1 0 63,64%
De 501 a2.000 habitants 101 1 0 12 18 32 10 4 1 1 1 22,77%
De 2.001 a10.000 habitants 731 7 2 46 73 102 85 52 3 6 1 65,53%
De 10.001 a20.000 habitants 636 0 0 22 18 32 43 37 3 3 3 103,93%
De 20.001 a50.000 habitants 1451 2 0 26 17 45 60 20 20 3 5 111,85%
De 50.001 a100.000 habitants 1058 0 0 3 12 40 45 11 3 0 4 115,60%
Mésde 100.000 habitants 1422 0 0 11 10 28 18 27 16 1 2 104,15%
Barcelona 2524 0 0 0 32 86 21 21 0 0 35 94,10%
Total 3 Guanyats 10 2 79 168 325 238 145 46 15 51
ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS (DROGUERIA, NETEJA, HIGIENE...)
o De0a500 De501a2.000 D¢2:0012 De10.001a  De20.001a  De50.001a . 4 140000 Fora provincia il
Freqiiéncies Total B . 10.000 20.000 50.000 100.000 B Barcelona NS/NC 3 Perduts  Perduts+
habitants habitants ) ) . ) habitants Barcelona
habitants habitants habitants habitants Guanyats)
= EmpTR AT 7925 8 2 114 184 307 289 178 73 15 39
ROBLCIESOUCEDIANS NO) 7890 24 5 245 380 565 412 183 87 39 27
ALIMENTARIS
De 0 a500 habitants 22 0 0 6 5 4 1 0 0 1 0 59,09%
De 501 a2.000 habitants 100 1 0 10 19 32 10 5 1 0 0 24,00%
De 2.001 a10.000 habitants 725 5 0 37 76 98 90 62 5 7 1 63,17%
De 10.001 a20.000 habitants 634 0 0 21 17 30 40 31 5 3 3 105,36%
De 20.001 a50.000 habitants 1443 2 2 27 15 44 51 26 33 2 6 106,86%
De 50.001 a100.000 habitants 1055 0 0 2 9 33 51 16 11 0 3 115,64%
Mésde 100.000 habitants 1422 0 0 11 11 25 17 24 18 1 3 104,78%
Barcelona 2524 0 0 0 32 41 30 14 0 0 23 97,35%
Total 3 Guanyats 8 2 77 167 263 239 154 73 14 39

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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e =

A.5. index d’atraccié i pérdues segons nombre d’habitants del municipi:

EQUIPAMENT DE LA PERSONA (ROBA, MERCERIA, CALCAT, JOIERIA...)

o De 02500 De 501 22.000 De 2.001 a De 10.001 a De 20.001 a De 50.001 a Més de 100.000
Freqiiencies Total habitants habitants 10.000 20.000 50.000 100.000 habitants
habitants habitants habitants habitants

Base Compra EQUIPAMENT 7633 4 5 30 161 354 892 600
DE LA PERSONA 7534 11 13 67 244 811 1356 736
De 0 a500 habitants 21 0 0 1 3 5 5 1
De 501 a2.000 habitants 93 1 0 2 6 32 21 10
De 2.001 a10.000 habitants 682 1 0 7 38 107 190 143
De 10.001 a20.000 habitants 596 0 1 5 20 40 149 114
De 20.001 a50.000 habitants 1383 2 1 10 20 48 225 143
De 50.001 a100.000 habitants 1020 0 1 2 11 44 159 88
Mésde 100.000 habitants 1367 0 0 4 11 20 62 58
Barcelona 2471 0 0 53 57 82 44

3 Guanyats 4 E) 24 142 305 734 543

EQUIPAMENT DE LA LLAR (PRODUCTES TEXTILS, MOBLES,...)
o De 02500 De 501 22.000 De 2.001 a De 10.001 a De 20.001 a De 50.001 a Més de 100.000
Freqiiéncies Total B B 10.000 20.000 50.000 100.000 .
habitants habitants habitants
habitants habitants habitants habitants

Base Compra EQUIPAMENT DE 6907 11 6 48 132 324 639 1075
LALLAR 6667 7 10 99 228 734 912 1004
De 0 a500 habitants 20 0 0 2 3 5 3 1
De 501 a2.000 habitants 77 0 0 5 10 27 10 8
De 2.001 a10.000 habitants 608 0 2 10 43 102 137 150
De 10.001 a20.000 habitants 507 0 0 8 9 42 90 117
De 20.001 a50.000 habitants 1205 2 1 12 11 52 170 198
De 50.001 a100.000 habitants 920 0 2 2 17 46 119 148
Mésde 100.000 habitants 1212 0 1 8 18 32 41 130
Barcelona 2359 9 0 0 21 18 68 324

2 Guanyats 11 6 37 123

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)

Productes no quotidians

Barcelona

1540
2065
3
17
170
161
524
326
339
0
1540

Barcelona

914
1217

317

Fora provincia
Barcelona

56

115

1
1
8
18
13
4
11
0
56

Foraprovincia
Barcelona

35
61
0
1
4
13
7
4
6
0

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

NS/NC 3 Perduts

328
94
0 28,57%
0 6,45%
4 6,60%
6 40,94%
6 53,80%
13 124,02%
23 105,34%

141,64%

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

NS/NC 3 Perduts
191

75,00%
16,88%
14,64%
50,89%
61,91%
110,65%
152,23%
114,41%
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A.6. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: ALIMENTACIO FRESCA

ALIMENTACIO FRESCA Total NDEX
q 9 -
e Alta AMB AMB AMB CEE Baix G Granollers- Mediona- B Plade Plana Rierade Valldell. N Folra. S(IrEL
Freqiiéncies Total N . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré B Moianés Montseny N Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BIZICE LT A0S
Anoia Nord Sud Vallés Maresme N Congost Anoia Bages deVic Caldes N
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base Compra ALIMENTACIO 7975 2 62 186 67 19 22 27 81 12 31 51 42 67

FRESCA 7969 43 137 65 38 34 37 93 82 41 110 87 79
AltaAnoia 12 0
AMB Nord 541 0
AMB Sud 1127 0 0
AMB Valles 368 0 1
Arenys 68 0 [ 0 0
Llobregat Nord 214 0 0 21 2 1
Baix Maresme 156 0 4 0 1 1 0
Barcelona 2524 0 18 41 9 0 0 0
Bergueda 62 0 0 [ 0 0 0 0 [
Calella 134 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Concad'Odena-Piera 122 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Garraf 215 o 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0
Granollers-Congost 225 o 2 0 1 0 0 0 2 0 0 0 0
Lluganés 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Martorell 165 o 0 1 1 0 1 0 2 0 0 5 o 0 0
Mataré 228 o 0 0 0 8 o 4 0 0 0 0 o 3 0 0
Mediona-Anoia 50 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 4 0
Moianés 18 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0
Montseny 101 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0
Plade Bages 246 1 0 0 0 0 o 0 1 1 [ 0 o 1 0 1 0 0 0 [
Planade Vic 169 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 o 1 0 0 0 0 0 0 0
Rierade Caldes 127 o 0 0 4 0 0 0 3 0 0 0 0 1 0 [ 0 0 0 0 0 0
Sabadell 358 0 0 0 12 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Tenes-Besos 162 o 1 0 1 0 o 0 3 0 [ 0 o 15 0 [ 1 0 0 0 0 0 3 0
Terrassa 442 o 0 1 16 0 o 0 3 2 1 0 o 0 2 1 0 0 2 0 5 1 0 4 0
Vall del Ges, Orisi Bisaura 32 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 4 0 0 0
Vilafranca 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
3 Guanyats 1 4 5 3 3 2 1 2 0 7

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.7. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: RESTA ALIMENTACIO

RESTA ALIMENTACIO (PASTA, CEREALS,...)

Alta AMB AMB AMB P Baix e Granollers- Mediona- Plade Plana Rierade Wil g el
Freqiiéncies Total N . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré B Moianés Montseny N Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC DAL S0 1 SE8
Anoia Nord Sud Vallés Maresme N Congost Anoia Bages deVic Caldes N
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra RESTA 7945 2 56 165 86 24 23 35 47 14 27 51 36 83 1 41 83 6 2 25 85 78 21 60 42 50 5 37 15 51
D'ALIMENTACIO 7935 10 51 119 80 49 39 53 58 111 33 110 75 86 1 74 101 21 21 47 212 181 49 53 57 39 34 105 35 29
AltaAnoia 12 0 0 0 0 o [ 0 0 [ 2 o 0 0 [ 0 0 0 [ 1 0 [ 0 [ 0 0 0 [ [ 3 91,67%
AMB Nord 535 o 0 1 0 o 0 20 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 2 0 0 0 0 0 23 96,45%
AMB Sud 1121 o 0 0 0 1 0 8 0 0 0 o 0 0 0 [ 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 4 3
AMB Valles 368 0 0 1 0 1 0 4 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 12 2 1 0 0 0 2
Arenys 67 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Baix Llobregat Nord 210 o 0 20 4 1 0 3 0 0 0 o 0 0 2 0 [ 0 0 0 0 [ 0 3 1 0 1 1 1
Baix Maresme 157 o 3 0 1 0 o 1 0 0 0 o 0 0 0 23 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Barcelona 2524 o 0 41 18 0 o 0 0 12 14 0 21 0 9 12 0 0 [ 0 25 [ 12 0 9 0 0 0
Bergueda 61 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Calella 133 [ 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5
Concad'Odena-Piera 122 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Garraf 214 o 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 1 0 0 0 2 0
Granollers-Congost 226 o 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2 0 0 [ 0 4 [ 3 8 0 0 1 0
Lluganés 11 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0
Martorell 164 o 0 1 0 0 1 0 0 0 0 4 o 0 0 0 1 0 [ 0 0 [ 0 0 2 0 0 0
Mataré 226 o 0 1 0 11 o 2 1 0 0 0 o 2 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0
Mediona-Anoia 49 o 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0
Moianés 18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 4 2 1 0 [ 0 0 0 0
Montseny 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Plade Bages 248 1 0 0 0 0 o 0 1 1 [ 0 o 1 1 2 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 1 3
Planade Vic 168 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 o 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Rierade Caldes 126 1 0 0 4 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 6 6 0 0 0 0
Sabadell 355 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 1 2 0 0 0
Tenes-Besos 162 o 0 0 2 0 o 0 2 0 [ 1 o 16 0 [ 1 0 0 0 0 0 3 2 0 0 0 0
Terrassa 441 o 0 1 20 0 o 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 6 0 0 [ 0
Vall del Ges, Orisi Bisaura 32 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 1
Vilafranca 98 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 111,22%
Total 3 Guanyats 2 4 67 57 13 4 2 46 2 16 22 1 48 1 21 50 3 0 0 13 38 10 43 22 17 1 15 15

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.8. index d’atracci6 i pérdues segons sistema territorial: ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS

ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS (DROGUERIA, NETEJA, HIGIENE...)
Baix Conca Vall del Fora % (Total -

e Alta AMB AMB AMB Baix Granollers- Mediona- B Plade Plana Rierade P L
Freqiiéncies Total Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Con, Lluganés Martorell Mataré A Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BIZIC S0 [T A0S

Anoia Nord Sud Vallés Maresme N gost noia deVic Caldes )
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra ALTRES 7925 2 47 153 85 25 34 35 73 15 22 50 30 73 1 43 78 5 1 23 0 4 22 49 31 64 6 36 15 39
R ODLCTE QLOTDLNS NO) 7890 10 43 123 77 45 38 51 87 115 36 107 60 84 2 76 115 23 21 a4 219 181 46 49 45 44 41 101 39 27
ALIMENTARIS
AltaAnoia 12 0 0 [ 0 0 0 0 3 [ 0 0
AMB Nord 536 o 0 o 0 20 0 0 0 1 0 0
AMB Sud 1119 o 0 0 1 0 17 0 0 0 0 0 0
AMB Valles 366 0 0 0 1 0 11 1 1 0 0 0 0
Arenys 67 [ 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0
Baix Llobregat Nord 210 [ 0 24 2 0 0 4 0 0 0 0 0 0
Baix Maresme 154 0 5 0 1 0 0 4 0 0 0 0 1 0
Barcelona 2524 o 0 30 18 0 12 0 0 o 9 0
Bergueda 60 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Calella 132 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0
Concad'Odena-Piera 120 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Garraf 214 o 0 0 0 0 o 0 2 0 0 0 0 0
Granollers-Congost 223 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Lluganes 11 0 0 0 0 0 o 0 0 1 0 0 0 0
Martorell 163 0 0 2 0 0 2 0 3 0 0 5 0 0 0
Mataré 225 o 0 1 0 13 o 5 1 0 [ 0 o 2 0 [
Mediona-Anoia 48 o 0 0 0 0 o 0 1 [ [ 0 o 0 0 4 0
Moianés 18 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0
Montseny 99 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 4 0 0
Plade Bages 245 1 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 1 2 0 0 0 0
Planade Vic 167 o 0 1 0 0 o 0 0 0 [ 0 o 1 0 0 0 0 0 [ 1
Rierade Caldes 126 o 0 0 4 0 o 0 1 0 0 0 o 0 0 0 [ 0 0 0 0 1
Sabadell 357 o 0 1 7 0 o 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5
Tenes-Besds 162 0 0 0 4 0 0 0 2 0 0 1 o 15 0 0 1 0 0 0 0 0 4 0
Terrassa 438 0 0 0 22 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 7 0
Vall del Ges, Ori 31 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 [ [ 4 [ 0 [
Vilafranca 99 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
3 Guanyats 1 [3 5 3 2 1 3 0 0 El

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.9. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA PERSONA

EQUIPAMENT DE LA PERSONA (ROBA, MERCERIA, CALCAT, JOIERIA...) Total INDEX
Alta AMB AMB AMB BaX i Conea Granollers- Mediona- Plade Plana Rierade Vall del Fora AR
Freqiiéncies Total . . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny N Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges,Orisi Vilafranca provincia NS/NC BIICIER AT TS
Anoia Nord Sud Valles Maresme N Congost Anoia Bages deVic Caldes N
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT 7633 2 79 447 140 3 14 10 1540 12 53 44 93 227 3 21 216 o 13 162 124 5 228 26 88 3 31 56 328
DE LA PERSONA 7534 4 78 406 140 7 22 12 2065 86 57 136 196 300 9 25 346 1 19 508 416 12 229 32 78 16 92 115 94
AltaAnoia 11 0 0 o 0 0 0 1 0 0 5 0 0 0 0 0 0 27,27%
AMB Nord 493 0 1 0 0 1 0 189 0 0 0 [ 1 0 0 1 0 67,75%
AMB Sud 1089 1 4 1 1 0 378 0 0 0 4 4 0 1 0 0 79,61%
AMB Vallés 354 1 [ 0 1 0 148 0 0 0 0 4 0 0 1 0 60,73%
Arenys 62 o 1 0 0 12 0 7 0 0 1 0 0 32 0 11,29%
Baix Llobregat Nord 200 0 1 0 87 0 0 0 1 1 0 1 0 0 23,50%
Baix Maresme 151 0 11 65 0 0 1 0 4 o 1 49 0 14,57%
Barcelona 2471 0 9 66 21 0 [ [ 21 0 9 12 0 141,16%
Bergueda 56 0 0 0 0 0 0 0 0 53,57%
Calella 122 0 0 0 1 0 0 0 64,75%
Concad'Odena-Piera 119 0 1 1 0 0 0 66,39%
Garraf 199 o 1 0 0 0 79,40%
Granollers-Congost 215 0 3 1 0 0 132,09%
Lluganés 10 0 0 0 0 40,00%
Martorell 152 0 0 0 35,53%
Mataré 212 0 3 0 150,47%
Mediona-Anoia a2 0 0 11,90%
Moianés 17 0 0 5,88%
Montseny 94 0 0 22,34%
Plade Bages 229 0 0 101,31%
Planade Vic 158 o 0 105,70%
Rierade Caldes 119 0 0 21,01%
Sabadell 349 0 1 121,20%
Tenes-Besos 154 0 3 32,47%
Terrassa 430 0 1 60,23%
Vall del Ges, Orisi Bisaura 30 o 0 23,33%
Vilafranca 96 0 0 72,92%
3 Guanyats 2

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.10. index d’atraccio i

Freqiiéncies

Base Compra EQUIPAMENT
DELALLAR
AltaAnoia

AMB Nord

AMB Sud

AMB Vallés

Arenys

Baix Llobregat Nord
Baix Maresme
Barcelona

Bergueda

Calella
Concad'Odena-Piera
Garraf
Granollers-Congost
Lluganés

Martorell

Mataré
Mediona-Anoia
Moianés

Montseny

Plade Bages
Planade Vic
Rierade Caldes
Sabadell
Tenes-Besos
Terrassa

Vall del Ges, Orisi Bisaura
Vilafranca

2359

131

3 Guanyats

Alta AMB
Anoia Nord

2 355
4 226
0

o

o

1

0

1

o

o 177
0 0
0 8
o 0
o 0
o 7
0 0
o 0
o 35
o 0
0 0
0 5
o 2
0 3
o 0
0 3
o 4
o 2
o 0
0 0
2

AMB AMB P
sud Valles Arenys Llobregat
Nord
565 121 2 9
424 151 8 13
0 0
0 [
0 1
0 o
1 o
6 0
0 0 o
171 o 0 o
) 0 o
) 0 [
6 o0 0 0
10 o 0 [
o 4 0 o
) 0 o
19 1 0 2
10 0 [
11 0 o
o o 0 o
) 0 o
10 0 0
) 0 [
o 9 0 [
116 o0 0
o 11 o 0
3 3 o0 [
o o 0 o
2 o 0 o
[ 3

pérdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA LLAR

Maresme

8
12

ocooooo

lococooooocoo00O0OONRLROOOOOOO

Conca

Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Gt Lluganés Martorell Mataré
Con, Anoia
Piera

914 21 30 37 54 118 [ 37 158
1217 80 34 115 113 169 2 47 244
1 0 [ 4 o 0 0 [ 0
119 0 0 0 o 1 0 0 0
245 0 0 2 o 1 0 2 [
74 0 0 0 0 2 0 3 0
6 0 2 0 0 0 0 0 22
53 0 0 0 o 1 0 6 0
0 1 0 o 2 0 0 44

9 0 0 0 0 9

0 0 0 0 0

0 0 0 1 0 0

0 0 1 0 0 0

0 0 0 0 0 0

0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0

1 0 4 1 0

0 2 0 o 0 0

10 0 0 0 1 0 2

2 0 [ 0 0 0 0
11 0 0 0 0 19 0 0 12
16 1 [ 0 o 0 0 0 0
16 0 0 0 o 4 0 0 0
25 1 0 0 0 2 0 [ 0
36 0 0 0 0 3 0 0 0
31 0 [ 1 o 21 0 [ 1
38 1 0 0 o 2 0 0 0
2 0 0 0 0 0 0 0 [
15 0 0 0 5 0 0 0 0

9 0

EQUIPAMENT DE LA LLAR (PRODUCTES TEXTILS, MOBLES,...)

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)

Mediona-

B Plade
Moianés Montseny
Bages

1 ) 12 116

3 5 23 369
0 0 [ 2
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
[ 0 0 0
0 0 0 0
0 0 [ 0
0 0 [ 10
0 0 0 0
0 0 0 1
0 0 0 0
0 0 [ 0
0 0 0 1
0 0 [ 1
0 0 0 0
0 0 0

0 6

0

- ocococooooocoocoo
cocooooo

- ocococooococoo

Plana Rierade

de Vic

Caldes

4

OO0 0000000000000 0O0O0OO0O B

L ococorr

Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BAIIEIE

coo

Vall del Fora
Bisaura Barcelona
3 31 35

% (Total -
Perduts+
Guanyats)

50,00%
135,73%
101,02%
71,57%
26,92%
20,67%
17,16%
114,41%
97,87%
63,11%
83,65%
74,01%
82,11%
22,22%
58,02%
123,32%
27,78%
14,29%
33,33%
88,61%
97,18%
31,18%
158,54%
46,21%
73,75%
44,44%
91,25%
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.11. index d’atraccié i pérdues segons municipi - BARCELONES: Productes guotidians

Frequiéncies

Base Compra ALIMENTACIO

FRESCA

080155 - Badalona

080193 - Barcelona

081017 - Hospitalet de Llobregat. I'
081944 - Sant Adria de Besos
082457 - Santa Coloma de Gramenet
Reste Municipis

Frequiéncies

Base Compra RESTA

D'ALIMENTACIO

080155 - Badalona

080193 - Barcelona

081017 - Hospitalet de Llobregat. I'
081944 - Sant Adria de Besos
082457 - Santa Coloma de Gramenet
Reste Municipis

Freqiiéncies

Base Compra ALTRES PRODUCTES
QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS
080155 - Badalona

080193 - Barcelona

081017 - Hospitalet de Llobregat. I'
081944 - Sant Adria de Besos
082457 - Santa Coloma de Gramenet
Reste Municipis

TOTAL

7975
7969
252
2524
285
86
181

3 Guanyats

TOTAL

7945
7935
250
2524
282
86
178

3 Guanyats

TOTAL

7925
7890
251
2524
282
86
177

3 Guanyats

080155 -
Badalona

080155 -
Badalona

080155 -
Badalona

080193 -
Barcelona

81
93

11

10

56
83

080193 -
Barcelona

080193 -
Barcelona

ALIMENTACIO FRESCA

081017 - 081944 - 082457 -
Hospitalet Sant Adria Santa Fora
de de Colomade Barcelonés
Llobregat. I' Besos Gramenet
11 15 18
11 5 9
0 4 7 1
0 9 9 95
0 0 0 24
1 0 1 0
0 2 0 2
10 0 2
11 15 19 122
RESTA D'ALIMENTACIO
081017 - 081944 - 082457 -
Hospitalet Sant Adria Santa Fora
de de Colomade Barcelonés
Llobregat. I' Besos Gramenet
2 15 6
3 11 5
0 12 5 0
0 0 0 174
0 0 0 25
0 0 1 0
0 3 0 3
3 0 0
3 15 3 202
ALTRES PRODUCTES QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS
081017 - 081944 - 082457 -
Hospitalet Sant Adria Santa Fora
de de Colomade Barcelonés
Llobregat. I' Besos Gramenet
8 13 3
9 10 2
0 9 2 1
0 0 0 118
0 0 0 19
0 0 1 0
0 4 0 1
9 0 0
9 13 3 139

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)

Altres
Municipis

o r r oo

Altres
Municipis

o o r oo

Altres
Municipis

o o r oo

Total

No hosap [HILL NS

O o oo r

Nohosap FBILLICIES

No hosap [HILILNS

INDEX

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

104,76%
98,81%
91,23%
101,16%
98,34%

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

104,00%
93,58%
90,43%
104,65%
84,83%

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

103,98%
97,31%
94,33%

101,16%
85,88%
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.12. index d’atraccié i pérdues segons municipi - BARCELONES: Productes no guotidians

EQUIPAMENT DE LA PERSONA

081017-  081944- 082457 - % (Total
treationci roraL 080155~ 080193- Hospitalet SantAdria  Santa Fora Altres oerdut P" d° ta "
requencies Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis AEL ) 2 Perduts Srauts

. N Guanyats)
Llobregat. | Besos Gramenet
Base Compra EQUIPAMENT DE LA PERSONA AEE & 2L & 2 :
7534 60 2065 49 9 9
080155 -Badalona 233 0 72 1 3 4 2 0 4 88,84%
080193 -Barcelona 2471 9 0 0 0 0 240 0 275 141,12%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 275 1 79 0 0 1 39 0 0 74,55%
081944 - Sant Adria de Besos 78 2 43 0 0 0 0 0 0 55,13%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 161 15 65 0 6 0 2 0 0 50,31%
Reste Municipis 33 1281 49 1 3
Total 2 Guanyats 60 1540 50 10 8 283 0 279
EQUIPAMENTDE LA LLAR
081017-  081944- 082457 -
h o % (Total -
Freqiienci oL 080155 - 080193 - Hospitalet SantAdria Santa Fora Altres el e e
requencles Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis ohosap EPRELLELY erauts
. R Guanyats)
Llobregat. | Besos Gramenet
Base Compra EQUIPAMENT DE LA LLAR Gy e Sk 21 2 E
6667 214 1217 140 10 4
080155 - Badalona 203 0 38 0 7 1 3 1 2 243,84%
080193 -Barcelona 2359 177 0 94 0 0 171 0 134 114,29%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 236 0 48 0 0 0 45 0 3 148,31%
081944 - Sant Adria de Besos 65 10 25 0 0 0 0 0 0 64,62%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 143 37 49 1 3 0 2 1 1 37,06%
Reste Municipis 120 753 115 2 3
Total 2 Guanyats 344 913 210 12 4 221 2 140

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.13. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: TREBALLA

QUOTIDIA (alimentacié fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) 15 o 7 i NS NC
De dillunsa dijous 1932 24,3% 5,7% 6,3% 8,4% 0,0% 0,0%
Divendres 514 21,5% 7,3% 12,2% C52,4%> 6,4% 0,1% 0,0%
Dissabte 982 C62,0% > 9,9% 10,5% 10,1% 7,6% 0,0% 0,0%
Diumenge 46 17,3% 4,4% 0,0% 78,3% > 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 1028 15,2% 3,2% 5,1% 37,5% 0,0% 0,0%
NS 10 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 7,9% 92,1% 0,0%
NC 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entre lal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) 15h o 7 veare NS NC
De dillunsa dijous 1015 23,6% 2,9% 5,9% 8,2% 0,1% 0,0%
Divendres 288 9,4% 4,7% 14,9% C64,5% > 6,4% 0,0% 0,0%
Dissabte 2070 32,0% 6,2% 8,6% 36,9% 16,2% 0,0% 0,0%
Diumenge 35 22,9% 0,0% 0,0% 35,0% Ca2,0%> 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa/ Indiferent 1063 9,8% 1,2% 4,9% 32,7% C51,3%) 0,1% 0,0%
NS 3 22,0% 0,0% 0,0% 4,2% 0,0% 73,8% 0,0%
NC 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.14. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: ATURAT/ DA

QUOTIDIA (alimentacio fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) Toh h 7 s NS NC
De dilluns a dijous 298 29,4% 7,2% 10,9% 10,4% 0,0% 0,0%
Divendres 71 (59,5% 2,2% 7,1% 21,7% 9,5% 0,0% 0,0%
Dissabte 131 (50,8% O 15,3% 1,0% 27,7% 5,3% 0,0% 0,0%
Diumenge 1 0,0% 42,6% (57,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 267 32,0% 1,7% 3,0% 11,4% @ 0,0% 0,0%
NS 1 60,5% 0,0% 0,0% 39,5% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

DIES DE LA SETMIANA COMPRA Total Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe
de les13h) 15h 17h 17h / Quan pot

De dillunsa dijous 157 34,6% 9,2% 10,2% 32,8% 13,2% 0,0% 0,0%
Divendres 32 26,3% 2,7% 8,3% 6,4% 0,0% 0,0%
Dissabte 272 24,1% 2,0% 14,2% 40,9% 18,8% 0,0% 0,0%

NS NC

Diumenge 1 0,0% 200,0%> 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa / Indiferent 303 16,9% 1,0% 1,2% 27,4% 53,5%> 0,0% 0,0%
NS 1 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.15. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: TASQUES A LA PROPIA LLAR

QUOTIDIA (alimentacié fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) Th h o e NS NC
De dilluns adijous 158 2,7% 2,6% 9,0% 6,1% 6,0% 0,0%
Divendres 88 C71,9%> 4,4% 4,1% 12,9% 6,7% 0,0% 0,0%
Dissabte a3 C69,3% 9,3% 7,3% 10,6% 3,4% 0,0% 0,0%
Diumenge 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir No hi ha dia fixa/ Indiferent 122 C46,4%> 0,8% 7,3% 11,7% 33,8% 0,0% 0,0%
NS 1 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrela13hiles Entre lal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) Th h 7 i NS NC
De dillunsa dijous 90 2,3% 3,5% 10,3% 19,4% 0,0% 0,0%
Divendres 23 Ce1,7%> 3,2% 0,9% 34,2% 0,0% 0,0% 0,0%
Dissabte 134 40,7% 1,3% 4,1% Ca2,5%> 11,3% 0,0% 0,0%
Diumenge 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 142 33,2% 3,7% 7,6% 14,4% 0,0% 0,0%
NS 2 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar
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A.16. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: JUBILAT/ DA

QUOTIDIA (alimentacié fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les23h) Th o o - NS NC
De dilluns a dijous 732 6,9% 4,7% 5,5% 10,3% 0,0% 0,0%
Divendres 426 Q129> 7,5% 3,7% 9,9% 7,2% 0,0% 0,5%
Dissabte 178 &) 5,9% 3,6% 9,5% 5,7% 0,0% 0,1%
Diumenge 1 C100,0%> 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir No hi ha dia fixa/ Indiferent 765 Ce2,1%> 4,3% 2,0% 4,8% 26,5% 0,0% 0,3%
NS 3 34,2% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 40,8%
NC 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total do es13h) o o o / Quan pot NS NC
De dilluns adijous 537 5,2% 5,5% 18,6% 9,4% 0,0% 0,0%
Divendres 158 Ca8,6%> 11,9% 6,2% 28,4% 4,8% 0,0% 0,0%
Dissabte 376 (39,3%) 2,6% 8,2% 39,2% 10,8% 0,0% 0,0%
Diumenge 2 (100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa/ Indiferent 928 36,4% 1,8% 2,5% 16,4% 0,2% 0,5%
NS 14 24,7% 0,0% 0,0% 22,7% 17,0% 35,7% 0,0%
NC 8 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar
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Relacio de Municipis i Sistemes Territorials de Comerc¢ (STEC) (1)

icil STEC Comarca Municipi STEC Comarca STEC Comarca
Argencola Alta Anoia Anoia Begues Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Bruc, el Conca d':Odena-Piera Anoia
Bellprat ‘Alta Anoia Anoia Cervelld Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Cabrera d'Anoia Conca d’Qdena-Piera Anoia
Cala “Alta Anoia Anoia Corbera de Llobregat Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Capellades Conca d'Odena-Piera Anoia
- n Molins de Rei Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Carme Conca d'Odena-Piera Anoia
Calonge de Segarra Alta Anoia Anoia Palleja Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Castelloli Conca d'Odena-Piera Anoia
Castellfollit de Riubregds Alta Anoia Anoia Palma de Cervelld, la Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Hostalets de Pierola, els Conca d'Odena-Piera Anoia
Copons Alta Anoia Anoia Papiol, el Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Conca d'Odena-Piera Anoia
Llacuna, la Alta Anoia Anoia Sant Andreu de la Barca Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Jorba Conca d'Odena-Piera Anoia
Montmaneu Alta Anoia Anoia | SantClimentde Liobregat Baix Llobregat Nord Baix Llobregat | Odena Conca d'Odena-Piera Anoia
Prats de Rei, els “Alta Anoia Anoia Sant Viceng dels Horts Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Orpi Conca d't?dena-Piera Anoia
" - " Santa Coloma de Cervelld Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Pobla de Claramunt, la Conca d'Odena-Piera Anoia
Pujalt Alta Anofa Anoia Torrelles de Llobregat Baix Llobregat Nord Baix Llobregat Santa Margarida de Montbui Conca d'Odena-Piera Anoia
Rubio Alta Anoia Anoia Vallirana Baix Llobregat Nord Baix Liobregat Torre de Claramunt, la Conca d'Odena-Piera Anoia
Sant Marti de Tous Alta Anoia Anoia Vallbona d'Anoia Conca d'Odena-Piera Anoia
Sant Marti Sesgueioles Alta Anoia Anoia Municipi STEC Comarca Vilanova del Cami Conca d'Odena-Piera Anoia
Sant Pere Sallavinera Alta Anoia Anoia Alella Baix Maresme Maresme
Santa Maria de Miralles Alta Anoia Anoia Cabrils Baix Maresme Maresme Municipi STEC Comarca
Veciana ‘Alta Anoia Anoia Maf‘nou, el Ba!x Maresme Maresme Canyelles Garraf Garraf
Premia de Dalt Baix Maresme Maresme Cubelles Garraf Garraf
Premia de Mar Baix Maresme Maresme Olivella Garraf Garraf
STEC Comarca Teid Baix Maresme Maresme Sant Pere de Ribes Garraf Garraf
Badalona AMB Nord Barcelonés Vilassar de Dalt Baix Maresme Maresme Sitges Garraf Garraf
Montgat AMB Nord Maresme Vilassar de Mar Baix Maresme Maresme Vilanovai la Geltrd Garraf Garraf
Sant Adria de Besos AMB Nord Barcelonés
Santa Coloma de Gramenet AMB Nord Barcelonés [ Municipi STEC c‘““il Municipi STEC (Gl
Tiana AMB Nord Maresme L Barcelona Barcelona Barcelonés Aiguafreda Granollers-Congost | _ Vallés Oriental
Ametlladel Vallés, I' Granollers-Congost Vallés Oriental
Municipi STEC Comarca Canovelles Granollers-Congost Vallés Oriental
ici STEC Comarca Avia Bergueda Bergueda Figard-Montmany Granollers-Congost Vallés Oriental
C AMB Sud Baix Llobregat Baga Bergueda Bergueda Franqueses del Vallés, les Granollers-Congost Vallés Oriental
Cornella de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat Berga Bergueda Bergueda Garriga, la Granollers-Congost Vallés Oriental
Esplugues de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat Borreda Bergueda Bergueda | Granollers Granollers-Congost Vallés Orit
Gava AMB Sud Baix Llobregat Capolat Bergueda Berguedd | Montmeld Granollers-Congost |  VallésO
Hospitalet de Llobregat, I' AMB Sud Barcelonés Casserr,es Berg&d? Bergueda | UEd? Montornés deI‘Valles | Granollers-Congost | Val ~ o
- Castell de I'Areny Bergueda Bergueda Roca del Vallés, la Granollers-Congost Vallés Oriental
Prat de Lobregat, el AMB Sud Baix Liobregat Castellar de n'Hug Bergueda Bergueda Tagamanent Granollers-Congost Vallés Oriental
Sant Boi de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat Castellar del Riu Bergueda Bergueda Vallromanes Granollers-Congost Vallés Oriental
Sant Feliu de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat Cercs Bergueda Bergueda Vilanova del Vallés Granollers-Congost Vallés Oriental
Sant Joan Despi AMB Sud Baix Llobregat Espunyola, I' Bergueda Bergueda
Sant Just Desvern AMB Sud Baix Llobregat Figols Bergueda Bergueda | Municipi STEC Comarca
Viladecans AMB Sud Baix Liobregat Gironella Bergueda Bergueds | Alpens Liuganes Osona
Gisclareny Bergueda Bergueda Lluga Lluganes Osona
e Guardiolade Bergueda Bergueda Bergueda Olost Lluganes Osona
STEC Comarca Montclar Bergueda Bergueda Orista Luganes Osona
Badia del Vallés AMB Vallés Vallés Occidental Montmajor Bergueda Bergueda Perafita Luganés Osona
Barbera del Valles AMB Valles Vallés Occidental Nou de Bergueda, la Bergueda Bergueda Prats de Llucanés Lluganes Osona
Castellbisbal AMB Vallés Vallés Occidental Olvan Bergueda Bergueda Sant Agusti de Lluganés Lluganes Osona
Cerdanyola del Vallés AMB Vallés Vallés Occidental Pobla de Lillet, la Bergueda Bergueda | Sant Bartomeu del Grau Lluganés Osona
Montcada i Reixac AMB Vallés Vallés Occidental Puig-reig Bergueda Berguedd 1 |  SantBoidellugands Lluganes Osona
n N N " Quar, la Bergueda Bergueda Sant Feliu Sasserra Lluganés Bages
Ripollet _ AMB Va\lés Valltes Occ!dental Sagas Bergueds Bergueda ‘Sant Marti d'Albars Lm Osona
Sant Cugat del Valles AMB Valles Vallés Occidental Saldes Bergueda Bergueda Sobremunt LI_E_u angs Osona
Sant Jaume de Frontanya Bergueda Bergueda
icipi STEC Comarca Sant Julia de Cerdanyola Bergueda Bergueda Municipi STEC Comarca
Arenys de Mar Arenys Maresme Santa Maria de Merlés Bergueda Bergueda Abrera Martorell Baix Llobregat
Arenys de Munt Arenys Maresme Vallcebre BEVEUEdi:i BE’EUEd%‘ Castellvi de Rosanes Martorell Baix Llobregat
Canet de Mar Arenys Maresme ViverViIISa:'?ateix s—g—:: :Zg: s—g—z: 3232 Collbaté Martorell Mﬂ“_
Sant Cebria de Vallalta Arenys Maresme SerEtecs Sergrecs | Esparreguera Martorell B#a!x Llobregat
Martorell Martorell Baix Llobregat
Sant Iscle de Vallalta Arenys Maresme Municipi STEC Comarca Masquefa Martorell Anoia
Sant Pol de Mar Arenys Maresme Calella Calella Maresme Olesa de Montserrat Martorell Baix Llobregat
Fogars de la Selva Calella Maresme Piera Martorell Anoia
Malgrat de Mar Calella Maresme Sant Esteve Sesrovires Martorell Baix Llobregat
Palafolls Calella Maresme
Pineda de Mar Calella Maresme
Santa Susanna Calella Maresme
Tordera Calella Maresme
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Relacio de Municipis i Sistemes Territorials de Comercg (STEC) (1)

Municipi STEC Comarca Municipi STEC Comarca Municipi STEC Comarca
Argentona Mataré Maresme Aguilar de Segarra P:a :e Bages Bages CaIdLels de l\/lolntbul I;!era je Ea:ses za::?s gr!enta:
- Artés Pla de Bages Bages lagosta, la iera de Caldes allés Oriental
Cabrera de Mar Matard Maresme Aviny6 Pla de Bages Bages Palau-solitai Plegamans Riera de Caldes Vallés Occidental
Caldes d'Estrac Mataré Maresme Balsareny Pla de Bages Bages Polinya Riera de Caldes Vallés Occidental
Dosrius Matard Maresme Callts Pla de Bages Bages Sant Feliu de Codines Riera de Caldes Vallés Oriental
Matar Matar Maresme Cardona Pla de Bages Bages Santa Perpétua de Mogoda Riera de Caldes Vallés Occidental
= " Castellbell i el Vilar Pla de Bages Bages Sentmenat Riera de Caldes Vallés Occidental
Orrius Mataré Maresme - — -
- Castellfollit del Boix Pla de Bages Bages
Sant Andreu de Llavaneres Matard Maresme Castellgali Pla de Bages Bages Municipi : STEC \Comarca
Sant Viceng de Montalt Mataré Maresme Castellnou de Bages Pla de Bages Bages Castellar del Valles Sabadell Vallés Occidental
Gallifa Sabadell Vallés Occidental
Fonollosa Pla de Bages Bages
Gaia Pla de Bages Bages Sabadell Sabadell Vallés Occidental
L SIEG Comsica Sant Lloreng Savall Sabadell Vallés Occidental
- - - N Manresa Pla de Bages Bages <
Gelida Mediona-Anoia Alt Penedes Marganell Pla de Bages Bages Sant Quirze del Vallés Sabadell Vallés Occidental
Mediona Mediona-Anoia Alt Penedeés Monistrol de Montserrat Pla de Bages Bages
N " N N Mui STEC Comarca
Pla del Penedés, el Mediona-Anoia Alt Penedés Mura Pla de Bages Bages - — Y S "
— - - - Navarcles Pla de Bages Bages Bigues i Riells Tenes-Besos Vallés Oriental
Puigdalber Mediona-Anoia Alt Penedeés Navas Pla de Bages Bases Llica d'’Amunt Tenes-Besos Valles Oriental
Sant Lloreng d'Hortons Mediona-Anoia Alt Penedés — v - g 8 Llica de Vall Tenes-Besos Vallés Oriental
Sant Pere de Riudebtl] Vied: Ao At Poneda Pont de Vilomarai Rocafort, el Pla de Bages Bages Martorelles Tenes-Besos Valles Oriental
ant Pere de Riudebitlles ediona-Anoia enedés - |
Sant Quinti de Mediona Mediona-Anoia Alt Penedes Rﬂ# :a:el;_age_s E_age_s Mollet del Vallés Tenes-Besos Vallés Oriental
— - - - S? 'ent ace Bages bages Parets del Vallés Tenes-Besos Vallés Oriental
Sant Sadurni d'Anoia Mediona-Anoia Alt Penedés Sant Fruitds d.e Bages Pla de Bages Bages Sant Fost de Campsentelles Tenes-Besos Vallas Oriental
Subirats Mediona-Anoia Alt Penedés Sant Joan de Vilatorrada Pla de Bages Bages Santa Eulalia de Roncana Tenes-Besos Valles Oriental
Torrelavit Mediona-Anoia Alt Penedes Sant Mateu de Bages Pla de Bages Bages Santa Maria de Martorelles Tenes-Besos Vallés Oriental
Sant Salvador de Guardiola Pla de Bages Bages
— Sant Viceng de Castellet Pla de Bages Bages Municipi STEC Comarca
Municipi STEC Comarca pe Pla de Bages Bages Matadepera Terrassa Vallés Occidental
Calders Moianés Moianés Stria Pla de Bages Bages Rellinars Terrassa Vallés Occidental
Castellcir Moianes Moianes Talamanca Pla de Bages Bages Rubi Terrassa Vallés Occidental
Castelltercol Moians Moians Terrassa Terrassa Vallés Occidental
i — — STEC Comarca Ullastrell Terrassa Vallés Occidental
Collsuspina Moiangs Moianes Balenya Plana de Vic Osona Vacarisses Terrassa Vallés Occidental
Estany, I Moianés Moianés Brull, el Plana de Vic Osona Viladecavalls Terrassa Vallés Occidental
Granera Moianés Moianés Calldetenes Plana de Vic Osona
Moia Moiangs Moianes Centelles Plana de Vic Osona Mui STEC Comarca
- — — Esquirol, I' Plana de Vic Osona Montesquiu Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
Monistrol de Calders Moianés Moianés Folgueroles Plana de Vic Osona Oris Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
Sant Quirze Safaja Moianés Moianés Gurb Plana de Vic Osona Sant Pere de Torellé Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
Santa Maria d'0l6 Moianés Moianés Malla Plana de Vic Osona Sant Quirze de Besora Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
Manlleu Plana de Vic Osona Sant Viceng de Torelld | Valldel Ges, Oris i Bisaura Osona
— Masies de Roda, les Plana de Vic Osona Santa Maria de Besora Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
STEG Comareca Masies de Voltreg3, les Plana de Vic Osona Sora Vall del Ges, Oris  Bisaura Osona
Campins Montseny Vallés Oriental Muntanyola Plana de Vic Osona Torelld Vall del Ges, Oris i Bisaura Osona
Canoves i Samalus Montseny Vallés Oriental Roda de Ter Plana de Vic Osona —
Cardedeu Montseny Valles Oriental Rupit i Pruit Plana de Vic Osona —Municipi ~ STEC Comarea
Sant Hipolit de Voltrega Plana de Vic Osona Avinyonet del Penedés Vilafranca Alt Penedés
Fogars de Montclis Montsen: Vallés Oriental ————=ant RO o Joicka i 2
g Y Sant Julia de Vilatorta Plana de Vic Osona Cabanyes, les Vilafranca Alt Penedés
Gualba Montseny Vallés Oriental Sant Marti de Centelles Plana de Vic Osona Castelletila Gornal Vilafranca Alt Penedés
Llinars del Vallés Montseny Vallés Oriental Sant Sadurni d'Osormort Plana de Vic Osona Castellvide la Marca Vilafranca Alt Pened?s
Montseny Montseny Vallés Oriental Santa Cecilia de Voltrega Plana de Vic Osona GFom’LUb; x!:airanca ::: geneg?s
v - ranada, la ilafranca enedeés
Sant Antoni de Vilamajor Montseny Vallés Oriental Santa Eugénia de Berga Plana de Vic Osona Olerdola Vilafranca Alt Penedes
N N N Santa Eulalia de Riuprimer Plana de Vic Osona - N
Sant Celoni Montseny Vallés Oriental " Olesa de Bonesvalls Vilafranca Alt Penedés
Seva Plana de Vic Osona — - —
Sant Esteve de Palautordera Montseny Vallés Oriental Taradell Plana de Vic Osona Pacs del Penedés Vilafranca Alt Penedés
N " e Oor S " Pontons Vilafranca Alt Penedes
Sant Pere de Vilamajor Montseny Vallés Oriental Tavernoles Plana de Vic Osona - " <
" Sant Cugat Sesgarrigues Vilafranca Alt Penedeés
Santa Maria de Palautordera Montseny Vallés Oriental T:\-/ertet F;:ana :e z'c 850"3 Sant Mart{ Sarroca Vilafranca Alt Penedes
Vallgorguina Montseny Vallés Oriental o.na lana de !c SOna Santa Fe del Penedés Vilafranca Alt Penedes
Vilalba Sasserra Montseny Valles Oriental m Vie Plana de V!C Osona Santa Margarida i els Monjos Vilafranca Alt Penedés
Vilanova de Sau Plana de Vie Osona Torrelles de Foix Vilafranca Alt Penedes
Vilafranca del Penedes Vilafranca Alt Penedes
Vilobi del Penedes Vilafranca Alt Penedés
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